
Turismo U
en a[za

na vez más se inauguró Fitur, nuestra gran feria
delturismo, con cifras récord de visitantes (58,5
millones de turistas llegaron a España el año
pasado} y confianza en la bonanza que vive el

sector: esperamos más de 60 millones de visitantes este
año. Y una vez más llegó el lobby Exceltur, que agrupa a
grandes empresas de la industria turística, para empa-
ñar el idílico escenario con el mensaje recurrente de los
últimos años: la masa de turistas no se traduce en un
crecimiento proporcional de los ingresos, que bajaron en
términos reales un 2,8%.

El hecho de que el gasto medio por turista siga cayendo
por sexto año consecutivo invita, cuando menos, a la re-
flexión. Algo falla: el modelo turístico basado en la canti-
dad, con más visitantes que gastan cada vez menos y con
un exceso de hoteles nos va a generar cada vez más
problemas: suministro de agua y energía, seguridad, cos-
tes sanitarios, destrucción del entorno natural... Nada
más lejos de un turismo sostenible.

El secretario de la Organización Mundial del Turismo,
Francesco Frangialli, inauguraba Fitur confirmando que
en 2006 se superaron los 840 millones de llegadas inter-
nacionales, y es que el turismo mundial está en una nue-
va fase histórica de crecimiento, pese a la inestabilidad
del precio del petróleo y el debilitamiento del dólar en EE
UU. Pero Frangialli subrayó también algo más que evi-
dente: el turismo está siendo víctima, pero también cau-
santo, del cambio climático y de la reducción de la biodi-
versidad. "Una responsabilidad más fuerte reeae sobre
nuestros hombros", afirmó. "La responsabilidad de hacer
más ahorrativa en energía y en recursos naturales, más
sostenible y más solidaria esta nueva fase de crecimiento
en la que estamos instalados".

Las empresas del sector lo saben, y de ahí el esfuerzo de
muchas de ellas por generar una oferta de mayor valor
añadido y apostar por la calidad para evitar depender
exelusivamente del tradicional modelo de sol y playa.
Hay otros modelos, de los que vimos excelentes ejemplos
en Fitur: el turisnm de interior, cultural, rural, de salud,
deportivo o gastronómico, sin olvidar el despegue del
enoturismo, con un potencial enorme de desarrollo en
nuestro país... Nuevas fórmulas, nuevas soluciones, para
una industria que sigue creciendo, H
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