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Los hoteles nuevos y renovados fueron los más visitados en 2006  
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El informe sobre turismo que difundió ayer Exeltur subraya el gran dinamismo que el 
sector mostró en 2006, cuando los empresarios turísticos de las Islas experimentaron 
un crecimiento en las ventas y los beneficios, rompiendo así tendencia de continuas 
caídas en rentabilidad que se venían observando desde 2002.  
El informe destaca, asimismo, que los hoteles nuevos en zonas poco densificadas 
fueron las más beneficiadas por el turismo el pasado año, así como los 
establecimientos que se han renovado y han invertido. Cabe señalar, por otro lado, 
que los precios hoteleros en Canarias "subieron un 2,5%, un poco por encima de la 
media española.  
Exceltur explica que la caída del turismo en países como Egipto y Turquía, donde 
tuvieron gran incidencia determinados problemas geopolíticos, coincidió con la 
mayor llegada de visitantes a este Archipiélago.  
Entre las recomendaciones que hace Exceltur de cara a este año figura la de seguir 
cuidando el mercado peninsular en las promociones ya que el nivel de gasto de estos 
turistas en Canarias es el más alto tras el de los visitantes nórdicos. Además, el 
turismo peninsular es considerado como "estratégico" no sólo por su proximidad sino 
porque la Unión Europea prevé que sea uno de los que más conserve el gasto en 
consumo. Exceltur recuerda que, de cara a este año, los empresarios canarios no se 
muestran optimistas, pues casi un 60% de los mismos esperaban a comienzos del año 
caídas en sus niveles de ventas para esta temporada con un mantenimiento de los 
beneficios, según se desprende de los resultados de la Encuesta de Clima Turístico 
Empresarial de Exceltur.  
 
Desaceleración  
La debilidad de la demanda que ha marcado el cuarto trimestre de 2006, con una 
desaceleración importante en los ritmos de crecimiento de los indicadores 
disponibles de afluencia turística, y los bajos niveles de reservas para 2007, 
confirmados por la evolución de las ventas durante las primeras semanas del año, 
apuntan la presencia de un año 2007 nuevamente complejo para las Islas. "Más allá 
del necesario esfuerzo en marketing y promoción que habrá que seguir haciendo en 
2007 -añade el informe- 2007 debiera servir para que los equipos que salgan de las 
próximas elecciones sigan apostando por la renovación de los entornos urbanos más 
degradados.   
 


