
EXCELTUR DICE QUE 2007 SERÁ
UN AÑO TURISTICO ~~COMPLEJO~,~,
)) INSISTE EN LA NECESIDAD DE LA REHABILITACIÓN Y MANTENER LA PROMOCIÓN

2007 se dibuja como un año
((complejo>~ para Canarias desde
el punto de vista turístico. La de-
bilidad de la demanda en el cuar-
to trimestre de 2006 y los bajos
niveles de reserva para 2007, con-
firmados en las primeras semanas
del año, llevan a los empresarios
canarios a ser pesimistas.

SlLVIA FERNANDEZ
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La Alianza para la ExcelenciaTurística (Exceltur) apunta
en el último informe elaborado
sobre el destino de Canarias,
que el año 2007 será complicado
en el archipiélago. Las previsio-
nes del empresariado apuntan a
un descenso de las ventas como
consecuencia de una desacele-
ración de la afluencia turística.

Por este motivo, Exceltur
apunta la necesidad de seguir
reforzando la promoción y el
marketing de Canarias en el ex-
terior y mantener la estrategia
seguida en los últimos años,
que este organismo valora posi-
tivamente y que consiste en la
<~mayor coordinación» entre las
islas y la participación de los
empresarios. Asimismo, Excel-
tur lanza un aviso a los gober-
nantes que salgan elegidos en
las próximas elecciones de cara
a que sigan apostando por la re-
novación. (<2007 debería servir
para que los equipos que salgan
de las próximas elecciones si-
gan apostando por la renova-
ción de los entornos urbanos de
los destinos con mayores pro-
blemas de degradación del en-
torno y obsolescencia de la
planta alojativa», señala Excel-
tur en su informe. Asimismo re-
clama inversión para la recupe-
ración y valorización del patri-
monio cultural y natural de las
Islas <(como reclamo diferencia-
dor de su oferta y complemento
de la experiencia de los turistas
durante su estancia>>.

Para avalar la necesidad de
acometer la renovación, Excel-
tur destaca en su balance de
2006 que el pasado año fueron
los hoteles nuevos, localizados
en las zonas menos densifica-
das, y aquellos renovados, en
los que se ha invertido en equi-
pamientos y nuevas instalacio-
nes para adecuarse a las actua-
les demandas de los turistas. Se-
gún Exceltur, especialmente
grave es la situación que atra-
viesa la oferta extrahotelera de
apartamentos, que requieren de
renovación. Así, por ejemplo, el
pasado año la oferta extrahote-
lera apenas creció un 2,7%, has-
ta alcanzar los 34,4 millones de
pernoctaciones, lo que supone
13,2 millones menos que en
2001. El estudio destaca además
la importancia del turismo na-
cional y aboga por seguir reali-
zando campañas de promoción
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Premisa. Exceltur insiste en le necesidad de renovor /os complejos obso/etos y las zonas degradedas.

SUBEN LOS
PRECIOS
El informe de Ex-
celtur destaca quc
en 2006 los pre-
cios hoteleros de
Canarias crecieror
un 2,5%, por enci-
ma de la media
(1,8%). Para este
organismo, el re-
punte de los pre-
cios supone el
((cierre de ta bre-
cha~~ de la bajada
de precios que se
lleva produciendo
desde 2001.

ALZA DE
RENEFIO, I(I£

2006 CIERRA CON BALANCE POSITIVO
¯ Turismo nacional. El año 2006
fue bueno para el turismo de Canarias,
según el informe de Exceltur. Este orga-
nismo destaca el incremento de la de-
manda turística, sustentado de un lado
en el buen comportamiento del mercado
nacional y de otro, en el incremento del
turismo extranjero, en parte redirigido
desde otros destinos que han sufrido las
consecuencias de la inestabilidad políti-
ca. El turismo española ha sido sin duda,
según apunta Exceltur, un <mevulsivm>
de las ventas de las empresas turisticas
de Canarias. En 2006 las cifras de turis-
tas nacionales alcanzó su máximo histó-
rico en Canarias, al llegar a casi 5,5 mi-
llones de pernoctaciones más que hace
cinco años. En 200] el turismo nacional
medido a través de las pernoctaciones
representaba apenas un 9,7% para al-
canzar en 2006 una cuota del 16.9%.

Según apunta Exceltur, aunque aún el
número de turistas nacionales que lle-
gan a Canarias es reducido su importan-
cia en términos económicos es alta
puesto que los peninsulares son los que
más gasto realizan en destino, sólo pre-
cedidos por los países nórdicos. Ade-
más, estos turistas comienzan a romper
con la estacionalidad, según señala Ex-
celtur. En 2006 mantuvieron cierto di-
nanismo durante todo el año y creci-
miento en los momentos del año en los
que históricamente no cogen vacacio-
nes, y que son los meses previos y pos-
teriores al verano. En cuanto al turismo
extranjero, según Exceltur, parte del au-
mento registrado en la llegada de turis-
tas se debe al desvío de otros mercados,
como Egipto y Turquía. Sus problemas
geopoliticos hacen que los turistas se
desvíen a Canarias.

El aumento de las
ventas y el esfuer-
zo por mejorar la
eficiencia y los
costes supuso en
2006 un incre-
mento de los be-
neficios empresa-
riales de los hote-
les canarios. De
cara a 2007, Ex-
celtur aboga por
una política de
moderación en los
suministros de
agua y energía,
tras el aumento
experimentado el
pasado año.

Convencido. El presidente de Exceltur, José Luis Zorede.
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