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El 76 por ciento de los empresarios turísticos andaluces considera que sus 
beneficios aumentaron durante 2006  

El 76 por ciento de los empresarios turísticos andaluces considera que los 
beneficios obtenidos durante el pasado año 2006 aumentaron respecto a 
sus cuentas de 2005, según la Encuesta de Clima Turístico del Informe de 
Perspectivas de la Alianza por la Excelencia Turística (Exceltur). 

 
Así, el 8 por ciento de los empresarios consultados manifestaron que sus beneficios crecieron 
más de un 10 por ciento y el 19 por ciento opinó que aumentaron entre un 5 por ciento y un 
10 por ciento, mientras que la mayor parte, un 49 por ciento, consideró que el incremento se 
situó entre el 0 por ciento y el 5 por ciento. 
 
El informe contempla por otro lado que el 24 por ciento restante registró un descenso en sus 
beneficios empresariales, situando el 18 por ciento esa caída entre el 5 por ciento y el 0 por 
ciento, el 5 por ciento entre el 10 por ciento y el 5 por ciento. Además, únicamente el 1 por 
ciento de los consultados registró beneficios un 10 por ciento menores a los de 2005. 
 
Andalucía se colocó por tanto durante el pasado año por encima de la media nacional en el 
porcentaje de empresarios turísticos que vieron crecer sus beneficios, ya que, en el conjunto 
de España, este índice se situó en el 72 por ciento. 
 
De igual modo, por detrás de la Comunidad se encuentran otras regiones turísticas como 
Cataluña, con un 73 por ciento de empresarios que aumentaron sus beneficios; o Canarias, 
donde mejoró sus resultados un 61 por ciento. 
 
En mejor situación que Andalucía se encuentran Baleares, donde los beneficios aumentaron 
en un 82 por ciento de los consultados, o la Comunidad Valenciana, donde este índice se 
sitúa en el 78 por ciento. Por su parte, la región que en la que un mayor volumen de 
empresarios mejoró sus resultados en el pasado año fue Navarra, con ya que el 60 por 
ciento situó el aumento de sus beneficios por encima del 10 por ciento, mientras que el 40 
por ciento restante detectó un incremento superior al 5 por ciento. 
 
En lo que se refiere a las ventas realizadas durante 2006, el 74 por ciento de los empresarios 
turísticos andaluces las aumentó respecto a 2005 y el 26 por ciento consideró que 
disminuyeron. Así, el 13 por ciento registró un 10 por ciento más de ventas, el 18 por ciento 
detectó incrementos superiores al 5 por ciento y el 43 por ciento aumentos menores del 5 
por ciento. 
 
Andalucía se sitúa en este caso por debajo de la media nacional, con un punto menos de 
empresarios que aumentaron sus ventas, ya que en el conjunto de España este índice se 
coloca en el 75 por ciento. 
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