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stamos ya prácticamente a las puertas de la feria
Alimentaria, y merece la pena volver la vista po-
cos años atrás, cuando la alimentación fuera del
hogar ocupaba escasos metros en un incipiente

salón Restaurama, y después contemplar los pianos de
esta edición de 2006, donde gran parte de la totalidad
del moderno recinto de Gran Vía se dedica a la restaura-
ción y a la gastronomía. La nueva Alimentaria crece,
bate sus propios récords, se diversifica y se vuelve más
hostelera que nunca, aprovechando muy bien las siner-
gias de un mercado, el de la alimentación fuera del ho-
gar, en pleno desarrollo y con enormes posibilidades de
futuro.

Los datos confirman la inclinación al alza de este pujante"
sector. En España hay censados más de 236.000 estable-
cimientos hosteleros, cifra que se prevé aumente un 1,3%
en los próximos cuatro o cinco años, mientras que en Eu-
ropa el crecimiento medio del sector sólo será del 0,5%,
según el estudio de la consultora PWC presentado en el
último congreso horeca de Aecoc. Los españoles lideran
el comer fuera de casa, ya que sus almuerzos en bares y
restaurantes suman el 19% del total en Europa.

Por otro lado, a finales de enero asistíanms a la feria Fi-
tur, el Salón Internacional del Turismo, donde la masiva
afluencia de empresas y visitantes profesionales demues-
tra la buena salud y el optimismo que se vive en el sector
turístico, pese a las dificultades que lo acechan como las
catástrofes naturales, el terrorismo o la amenaza inmi-
nente de la gripe aviar.

2005 ha sido un buen año turístico para España. Se ha
logrado un nuevo récord de entrada de extranjeros (55,6
millones) y los ingresos han aumentado un 4,5%. Cada
vez nos visitan más, aunque el problema es cómo lograr
que nos dejen más dinero. Y es que cada turista se ha
dejado una media de 855 euros, un 2% menos que en
2004, debido a que ha recortado su estancia un 6%, has-
ta los 10 días. Para la patronal Exceltur, que agrupa a las
grandes empresas turísticas, 2005 no ha sido el año de la
esperada recuperación de los márgenes y beneficios de
las empresas debido al menor gasto. Pero las cadenas
hoteleras siguen anunciando ambiciosos planes de ex-
pansión, aunque sea fuera de nuestras fronteras. Todos
tienen algo en común: miran hacia adelante. H
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