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Baja el rendimiento del
Nnegocio turistico canario

» Un informe de Exceltur pronostica una nueva caida de beneficios en 2006
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Turistas en el paseo de Meloneras en Gran Canaria. |JUAN SANTANA
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TURISMO

La perspectiva turistica para este afio
muestra una nueva caida de beneficios

B Un informe de Exceltur pronostica un comportamiento mas positivo de la demanda

P Los empresarios apuestan per reforzar la promocion en el mercado peninsular

ANA MARIA MICO

Los beneficios empresariales
del sector turistico volveran a
caer este afio, seglin un informe
sobre las perspectivas turisti-
cas para este afio 2006 realiza-
do por Exceltur.

Para los empresarios del sec-
tor, el afio 2006 presenta para
Canarias unas perspectivas
mis positivas de comporta-
miento de la demanda, “en un
contexto macroecondémico en
los principales mercados de
origen mas favorable para los
viajes y un mayor gasto turis-
tico inserto en un escenario
geopolitico de inestabilidad en
el Mediterraneo oriental, en el
que habra que ponderar los

. efectos del indeseado resurgir
de la gripe aviaria en Turquia”.

Ya en la segunda mitad del
afio 2005, las empresas canarias
se beneficiaron como Baleares
y el levante espafiol del despla-
zamiento de turistas extranje-
ros desde los paises competi-
dores en el segmento de sol y
playa que, tanto en el Medite-
rraneo oriental como en el Ca-
ribe, han experimentado diver-
50s sucesos e infortunios que
han afectado ala percepcién de
seguridad en sus destinos.

En este marco, sin embargo,
los empresarios no esperan una
clara recuperacién en sus ven-
tas ante la perspectiva de que
siga aumentando la apertura de
nuevas plazas hoteleras en las
islas y se construyan nuevas vi-
viendas. De la opinién empre-
sarial, sin embargo, se des-
prende una percepcién de que
las continuas caidas en la ren-
tabilidad experimentadas en
los cuatro Gltimos afios debe-
rian haber tocado fondo en
2005, al esperar el 48,6% una le-
ve mejora en los niveles de be-
neficios para 2006. Los resul-
tados econdémicos de 2005
permiten que las caidas de be-
neficios sigan aumentado, ya
que no han crecido los niveles
de ocupacién y se han incre-
mentado los costes.

ESFUERZO EN PROMOCIO-
NES. Otro dato poco alentador
es que Canarias ha comparti-
do con otros destinos espafio-
les el menor empuje en el gas-
to turistico de los espafioles en
un contexto de cierto deterioro
de sus niveles de confianza. “Se
trata”, dice Exceltur, “de un
cambio de tendencia que por la
capacidad de compensacién
que ha mostrado estos afios
frente a la caida de la deman-
da extranjera habré que seguir
muy de cerca en el afio 2006,
reforzando el esfuerzo en mar-
keting y promocién de Cana-
rias en la Peninsula.

uristas toman el sol sentados en el paseo de Meloneras, en Gran Canaria. | JUAN SANTANA

Sintomas de recuperacion
del consumo en Alemania

P El gasto turistico espariol experimenta una desaceleracion

AMM.

Exceltur prevé que el consumo
privado en Espafia siga cayendo
durante este afio 2006, lo que su-
pondra un menor gasto turistico,
como ha comenzado a percibir-
se ya durante el iltimo trimestre
de 2005 y el arranque de 2006.

Hay que tener en cuenta que
islas como la de Tenerife sus-
tenta sus mayores ingresos tu-
risticos sobre todo en los turis-
tas peninsulares que cubren la
temporada de verano.

Por contra, el consumo pare-
ce reactivarse en el Reino Unido
y Alemania, principales paises
emisores de turistas para Cana-
rias. En su informe, Exceltur se-
fiala sobre el Reino Unido que
“Esperamos una leve reactiva-

Internet gana
terreno .

Los viajes organizados con
paquete turistico. han se-
guido decreciendo alo lar-
go de 2005 en un 74 por
ciento, lo que supone una
mayor. tasa de:descenso
que en:2004y, seglin pare-
ce, lo seguira haciendo en
2006 en favor dela moda-
lidad de la autoorganiza-
cién através de Internet.

En 2005, ¢l 62 por ciento
delos visitantes

cién del consumo privado de las
familias britanicas propiciado
por dos nuevas bajadas de los ti-
pos de interés en 2006, de vein-
ticinco puntos basicos cada una,
siguiendo la senda emprendida
en 2005 por el Banco de Inglate-
rra”.

En el caso de Alemania, todo
parece apuntar a que la coali-
cién de gobierno y la nueva can-
ciller alemana estan afrontan-
do con éxito los primeros
envites y arraigando una mayor
confianza de los agentes eco-
némicos, lo que puede introdu-
cir un empuje adicional a la es-
perada recuperacién del
consumo de los alemanes, con e}
positivo impacto que ello ten-
dria para el gasto turistico en el
2006.

Las tarifas de
las aerolineas
tienden a
bajar por la
competencia

A M. M.

Para las aerolineas espaiiolas
todo parece indicar que el es-
cenario de reduccion de tari-
fas por la creciente compe-
tencia y los incrementos en
los costes se repetiran en
2006 y volveran a lastrar sus
cuentas de resultados, a pe-
sar del esperado mejor com-
portamiento de la factura de
carburante en euros y el ge-
neralizado e intenso aumen-
to en las ventas. En este con-
texto no parece que sea el
mejor momento para intro-
ducir un incremento tan con-
siderable como el que pro-
yecta AENA en las tasas
aeroportuarias. Las dificulta-
des se muitiplican para las
compaiiias aéreas en 2006
tras el rechazo del recurso
por las indemnizaciones en
caso de overbooking, ele-
mento que introducird otro
factor elevador de los costes
este ejercicio que comienza.

EMPRESAS DE OCIO. Las
empresas de ocio vinculadas
al turismo cultural, el golf y
los medianos parques de
ocio seguirdn con el tono de
moderado aumento tanto en
ventas como en beneficios
que ha marcado los tres tl-
timos afios, con crecimientos
mayoritarios por debajo del 5
por ciento segin manifies-
tan sus gestores.

Las empresas espafiolas de
rent a car son las que esperan
un mayor cambio de tenden-
cia respecto a lo ocurrido en
2005. Si bien, la opinién ge-
neralizada es que disfrutaran
de un nuevo incremento de
las ventas mayormente entre
el 0y el 5 por ciento.

Por su parte, en el subsec-
tor de agencias de viajes se
mantienen unas positivas ex-
pectativas respecto al com-
portamiento de ventas y be-
neficios durante el afio 2006
muy vinculadas al manteni-
miento del consumo de los
espafioles, aun a pesar de los
preocupantes sintomas de
ralentizacién que han expe-
rimentado en el dltimo tri-
mestre de 2005. La opinién
mayoritaria descuenta para
2006 aumentos més modera-
dos de las ventas.
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