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Y también es el caso de Sevilla, con un
incremento de viajeros de CBC de casi
el 500% y mis de medio millén de
nuevos visitantes. Esto provoca que los
precios de los hoteles de ciudad hayan
crecido el 6%, mientras que los de las
ofertas de sol y playa cayeron el pasado
afio hasta un 16%. Y tras este derroche
de crecimientos, no parece extrafio que,
al fin, se encuentren las diferentes loca-
lidades y provincias arropando mds o
menos encubiertamente a estas compa-
fifas, la nueva gallina de los huevos de
oro. Las CBC pueden recibir subvencio-
nes, porque ayudan a la promocién tu-
ristica de una zona que, en muchas oca-
siones, han resucitado.

Segin el Instituto de Estudios Turisti-
cos, €l 90% de las operaciones de las
CBC se concentran en Catalufia, Balea-
res, Canarias, Andalucia y Comunidad
Valenciana, con un 70% de entradas pro-

El crecimiento de la demanda turistica
esta impulsado por estas nuevas formas
de viajar. Segun el balance del afo 2005
elaborado por Exceltur, las mayores
llegadas de turistas extranjeros se han
producido en los segmentos de menor
gasto, tanto por paises de origen como
por modelos de transporte utilizado y
tipologias de alojamiento elegidas.

Y es que las compafiias sin servicio también
estan modificando los habitos de consumo
turistico en Esparia. Nos han metido de
lleno en una nueva revolucién de habitos y
costumbres que arrastra tras de si a todos
los subsectores del negocio del turismo.

Es evidente que el concepto clasico de
turista se reconvierte hoy en un viajero
mas coyuntural, con menos ganas o
capacidad para gastar su dinero y con
una notable reduccion en los dias de
estancia consumidos. Un articulo
publicado el pasado afio en el periodico
economico “Les Echos”, hacia especial
hincapié en esta tendencia a la drastica
reducci6n de precios que impregna todo
lo que toque el viajero desde que se
implantaron las compafias de bajo coste:
desde el alquiler del coche a la visita a un

parque tematico, desde el precio de una
habitacién de hotel hasta el coste de una
cena. Las compafifas sin servicio han
ocupado el nicho de los antiguos vuelos
charter, pero sin la carga anadida del
contrato para todo un paquete turistico,
que los dejaba en manos de los
draconianos controles de los tour
operadores. En la actualidad, el 80% de
los turistas que viajan a Catalufia a bordo
de una CBC no contratan paquetes
turisticos y casi el 23% se alojan en
vivienda ajena al circuito hotelero.

El vicepresidente de Exceltur, José Luis
Zoreda, reflejo, en su tercera conferencia
internacional celebrada con ocasion de
Fitur, este cambio de comportamiento en
el turista. “Los visitantes se alojan cada
vez mds en segundas residencias y
reducen su estancia. Incluso en destinos
histdricos como Baleares, el 50% de los
turistas no se alojan en hotel’. Segln la
Confederacion Espafiola de Hoteles y
Alojamientos Turisticos, esta tendencia se
percibe basicamente en las zonas de sol y
playa, no en el furismo de ciudad, en
donde los CBC arrasan y han forzado a la
baja los precios del alojamiento reglado.

cedentes de Alemania y Reino Unido,
seguidas de lejos por Francia e Tralia.

El uso de vivienda no reglada es nota-
blemente mayor que entre los turistas
tradicionales (el 51,3% frente al 28%).
Por otra parte, una encuesta elaborada
por Deloitte refleja que en el 92% de los
casos, la primera y fundamental moti-
vacion para elegir una CBC es el precio.

M Todo es precio

Exceltur ha calculado que Espafia deja-
1 de ingresar este afio cerca de 263 mi-
llones de euros por el deterioro del per-
fil de los turistas extranjeros, que pasan
menos dias que antes en nuestro pais y
han reducido su gasto a niveles de hace
cinco afios (697,75 eurocs). El niimero de
visitantes extranjeros, seglin esta enti-
dad, crecié en Espafia hasta mayo el
3,8%, frente al 71% de Egipto, el 53%
de Turquia, el 25% de Bulgaria o el
20% de Marruecos y Tdnez.

Las previsiones para el presente afio, se-
gan han manifestado en Fitur, mantie-
nen a la baja el gasto medio por turista,
que se estima que bajard hasta una me-
dia real de 627,2 euros por persona. Pe-
ro se compensa con el incremento de tu-
ristas que se estima que este afio ronda-
rdn los 58 millones y que, con las
tendencias actuales, hardn que los hore-
les de ciudad incrementen su negocio en
un 14,8%.

El hecho es que la competencia de las 1i-
neas de bajo coste ha hecho que las com-
pafifas aéreas tradicionales no paren de
idear férmulas para rebajar sus costes y
acercar sus tatifas a las CBC, cosa que se
estd logrando muy considerablemente.
Para ello, se recurre a prescindir de to-
do lo prescindible, O, en el mejor de los
casos, ofrecer servicios pero cobrando;
que ya no son tiempos para regalar na-
da, es evidente.

La situacién se ha invertido y hoy han
tomado el sitio de las viejas chirter que,
a su vez, han abandonado los paquetes
turfsticos y venden sez# only, s6lo el
asiento. O sea, ahora son lineas regula-
res, pero de bajo precio. |
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