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COMPETENCIA espanolesirente a Egibto, Turquia

'Egipto y Turquia pagan a las compaﬁlas
aéreas para que viajen a sus costas

Estos vuelos tienen un efecto inufr neQativ@ sobre la Costa Blanca

F. J. Benito, Alicante
Crece la competencia. Egipto y
Turquia, los dos paises que traba-
jan desde hace cinco afios el pro-
ducto sol y playa, han aumentado

su presi6én sobre la Costa Blanca

al generalizar la subvencion eco-
némica que ofrecen alos tour ope-

radores turisticos para que pro-

gramen vuelos hacia sus costas.

De esta forma, los hoteleros ali- -
cantinos contaran este afio con un-

nuevo escollo a 1a hora de nego-
ciar precios con los mayoristas
" que, ademas, pueden aprovechar
la inestabilidad que ha provocado

en Turquia el brote de gripe aviar

paraconseguir mejores preciosen
este destino,

Losvuelos subvencionados tie-
nén un efecto tan pernicioso para
el sector hotelero —actividad que
mayor riqueza, empleo y efecto
multiplicador proveca en el turis-
mo provincial— como el de las
compaiiias aéreas de bajo coste

_que, por otrolado, ya se han con-

vertido-en lideres en el aeropuer-

to de El'Altet.

- Labritanica Easyjet transporté
en 2005 un total de 1,4 millonesde
pasajeros entre Alicante y los ae-
ropuertosalos que vuela en el Rei-
no Unido, Alemania y Suiza, con

lo que ha aumentado su liderazgo

en El Altet donde mueve ya el 16%

del trafico anual, 87 millones el
afio pasado.

Un informe del Iobby empresa-
rial turistico espaitol Exceltur ad-
vierte de la pérdida continuadade
cota de mercado de los destinos

» Un informe advierte
que los destinos
espafioles pierden cota
de mercado frente a
los de Oriente Proximo

o Croacia, sobre todo en relacién
a los dos primeros. La estrategia
de reduccién de precios en Egip-
to, facilitada por las ayudas esta-
tales, ha comenzado a tener sus
efectos en la demanda.

A esto se une el espectacular
crecimiento que tuvieron los des-
tinos espanoles de interior y ur-
banos en el mercado europeo, fa-
vorecidos por el impacto de los
vuelos de bajo coste y las facilida-
des que ofrece internet a la hora
de buscar la mejor opcidn para las
vacaciones,

Exceltur revela en su estudio
que el buscador Google llega a
ofrecer hasta 7 millones de refe-
rencias sobre vuelos y estancias a
bajo precio. Destinos muy varia-
dos v que no solo ofrecen playas.
Los empresarios alertan de que
los turistas buscan cada vez mas
vacaciones cortas relacionadas
con la naturaleza, el patrimonio
cultural o, incluso, la gastronomia.
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