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LA TRIBUNA MALAGUENA

Turismo, Malaga y Fitur 2006

JOSE PRADO SESERA PRESIDENTE DE LA ASOCIACION PROVINCIAL.DE CONgTRUCTORES ;’ PF-\’E)MO-TORES DE MALAGA

ADRID ha roto todos los moi-

des con su Feria Internacio-

nal del Turismo, celebrada

entre el dia 25 y el 29 de ene-
ro. Multiples profesionales de todas las
ramas del turismo nos dimos cita duran-
te esas fechas en Madrid, donde compar-
timos ponencias e intercambio de datos,
los cuales nunca han sido tan beneficio-
sos para la industria mas fuerte de nues-
tra economia: el turismo.

Espaiia recibié durante el pasado afio
2005, 55,6 millones de turistas, un §% mas
que el afio 2004, con unos ingresos de
46.150 millones de euros, lo que supone
un desembolso por turista de 1.200 euros,
un 4,5% mas que en el 2004, sin contabj-
lizar Jo que el turista abond en origen, por
los diversos servicios gue contrata a su
agente intermediario, el Tour Operador.

Andalucia recibio 23,2 millones de turis-
tas, de los que 9,8 fuercon extranjeros, (el
17% de la totalidad que visité Espana), y
14 millones nacionales. Ello ha supuesto
un aumento ¢el 1%, y del 5,4% respecti-
vamente con relacion al aho 2004.

Malaga /Costa del Sol recibié 9,3 millo-
nes de turistas, el 38% de todos lo que eli-
gieron Andalucia para sus vacaciones,
3,3 millones eligieron el alojamiento hote-
lero, v 6 millones el extrahotelero: vivien-
da turistica, apartamento en propiedad,
alquilado o prestado por amigos o fami-
liares (64%). Las viviendas visadas en
Milaga vy provincia durante el 2005 fue-
ron 41.740 unidades, un 7% menos que el
2004, 1o que ha sido debido a:

- La elaboracién y revision de los Pla-
nes Generales de Ordenacion Urbana de
todos los municipios de Andalucia, para
adaptarlos a la Ley de Ordenacién Urba-
nistica de Andalucia.

- La tendencia del mercado a la estabi-
lizacion; 35.000/40.000 viviendas al afio.

- Y a la paralizacién del tiron residen-
cial de Marbella.

Las Inversiones Directas del Exterior
en Espaiia en producto inmobiliario des-
de enero a octubre del pasado afio fueron
de 4.641 miillones de eurecs, un 15,56%
menos que lo generado en ese mismo
periodo de tiempo en el afio 2004, que
ascendio a 5.496 millones de euros.

En Malaga/Costa del Sol, de enero a
octubre del 2005, las inversiones por no
residentes en producto inmobiliario alcan-
zaron los 1.800 millones de euros en
adquisicién de 10.800 viviendas, un 6%
menos que en el 2004, aunque se vieron
compensadas por la compra de viviendas

por nacionales no residentes en nuestra
previncia, cuya aportacién con 7.000
viviendas adquiridas, se cuantifica en
unos 1.280 millones de euros; el 12% mas
que en el 2004.

Segun las estimaciones de nuestra Aso-
ciacidn Provincial de Constructores y Pro-
motores de Malaga, el 40% de la activi-
dad del sector de la construccion resi-
dencial en nuestra provincia, corresponde
al vacacional, es decir, que la inversion
directa en vivienda turistica por nacio-
nales y no residentes genera aproxima-
damente el 3,7% de nuestro PIB.

Asimismo, segiin las estimaciones que
se derivan de la Cuenta Satélite del Turis-
mo, el peso del sector turistico a nivel
nacional, se situ6 en el 11,4% del Producto
Interior Bruto en el 2004. Y segiin los lti-
mos datos de la Contabilidad Nacional
publicados por el INE., !a inversion en
vivienda en Espana representa el 9% tam-
bién de! PIB nacional.

Mailaga ha sido una de las provincias
andaluzas que mayor tirén tuvo en su eco-
nomia, con una de las tasas de creci-
miento mas importante, un 4,6% entre
julio y septiembre del pasado afio, supe-
rando a 1a media andaluza, correspon-
diendo el 4,1% al turismo y la construc-
cién. Como comparativo valga decir que
Cordoba subid un 2,3% y Jaén un 2,8%.
Ha sido también la provincia andaluza
donde menos subio la vivienda. El precio
medio de la vivienda libre crecié en el
ultimo trimestre del ano 2005 un 8%,
mientras que en el resto de Andalucia cre-
¢id un 12,3%; ambas subidas han estado
ligeramente por debajo de la media nacio-
nal.

A nivel nacional, Espaia sigue aumen-
tando sus compras en el exterior muy por
encima de sus ventas en el extranjero, y
esto es una lacra para nuestra balanza de
pagos/cobros en el exterior. El déficit de
nuestro pais aumentd el 62% en los diez
primeros meses del pasado afio 2005.
Segin datos aportados por el Banco de
Espafia, las ventas al exterior aumenta-
ron solo un 3,8%, mientras que nuestras
compras se incrementaron en un 11,6%,
lo que ha generado un déficit de 54.109
millones de euros.

Las inversiones directas de] exterior
en Espaiia en producto inmobiliario, que
en los diez primeros meses del pasado fue-
ron de 4.641 millones de euros, jurito con
las Inversiones de Cartera en Espaiia
Directas del Exterior, que en el pasado
ejercicio generaron 52.456 millones de

eurvs, son las que vienen a paliar ese défi-
cit de nuestra balanza de pagos.

Debemos ser conscientes de que un
menor empuje de la construccion podria
llevar afiadida una ralentizacién no solo
de 1z economia de nuestra provincia y de
nuestra comunidad, sino también de la
economia nacional.

En la disertacion que hizo Miguel
Sebastian, director de la Oficina Econd-
mica del Presidente del Gobierno, con
motivo de la Tercera Edicion de la Con-
ferencia Turistica Internacional, orga-
nizada por Exceltur, en la inauguracion
de FITUR 2008, decia literalmente: «...el
boom residencial de extranjeros en Espa-
fia, y 1as lineas de bajo coste, beneficia-
ran a largo plazo a todos los sectores rela-
cionados con el turismo...».

En su opinion, «el auge inmobiliario
entre turistas extranjeros, y actualmen-
te de muchos nacionales, que eligen Espa-
fia para adquirir su vivienda para uso
turistico, ¢ segunda residencia, esta apor-
tando mas ventajas que inconvenientes.
En cualquier caso considerd que se trata
de un sector Heno de oportunidades, con
un incremento de la fidelizacién de nues-
tros turistas, aumento de la distribucién
minorista y una buena solucion para la
desestacionalizacién del furismo y un sos-
tenimiento de los ingresos turisticos gra-
cias a la inversion inducidan.

Con ellas, Miguel Sebastian ha contra-
rrestado el criterio de que las nuevas ten-
dencias gue ha tomado el turismo espa-
fiol con referencia a la eleccion del tipo
de habitdculo, vayan a repercutir de
manera negativa en la calidad del sector.
Este fue su resumen y contestacion al
debate sobre los retos del turismo, los dos
grandes temas: la gestion del crecimien-
to y del talento para asimilar nuevas ten-
dencias.

El turismo es un sector empresarial,
una industria con profundas transfor-
maciones al ser muy dinamico, por lo que
tenemos gue seguir trabajando con las
pautas que nos marcan nuestros visitan-
tes, algo que tendri que tener muy en
cuenta el Consejo Espariol de Turismo al
marcar la hoja de ruta gue tanto se habla;
el Libro Blanco del Turismo, para que
sigamos manteniendo el liderazgo en los
proximos afios. Debera marcar y anali-
zar nuestra fortaleza en todos los seg-
mentos que componen la industria turis-
tica, asf como huestras carencias, sin olvi-
darnos que nos movemos en una
industria muy competitiva.
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