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LOS NUEVOS VIAJEROS »» LA ACTIVIDAD EN EL PRINCIPADO o

S R SO ELA T

El turismo asturiano confia su
auge a la calidad y la promocior

El ritmo de constante crecimiento del sector se nota en el aumento de las contrataciones. Sélo en hoteles, «se han creado
unos 4.000 empleos directos, la mayoria de ellos estables». El empleo directo medio en el 2005 fue de 47.272 trabajadores.
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El turismeo asturiano sigue, desde
hace afios, una senda de crecimien-
to. Un auge que le ha llevado a copar
mercados, atraer a un mayor nime-
ro de visitantes cada afio y merecer
el reconocimiento del sector. Para
continuar el alza de la actividad, es-
pecialmente intensa en el 2005, el
sector quiere apoyarse en la calidad
v en la promocidn, Estas deberian
ser, a juicio de Alberto Martinez,
presidente de Unién Hotelera, las
sefias de identidad del turismo astu-
riano en los préximos afios.

1a calidad, en su opinidn, referida
el producto turistico. Se trata de im-
pulsar las marcas propias. Por ejemn-
plo, Casonas Asturianas, que repre-
sentan a los hoteles rurales de la co-
munidad. Otro ejemplo de marcas
de calidad es Mesas de Asturias, un
distintivo que agrupa a varias dece-
nas de restaurantes de la regién.

Por otra parte, el sector turistico,
en opinién de Martinez, deberia
apoyarse también en conseguir que
cada vez un mayor niimero de esta-
blecimientos tuviesen implantado
un sistea de gestion de calidad. Po-

ne como ejemplo la central de reser
vas, una apuesta por las nuevas tec
nologias que ha acometido la Unién
Hotelera pata ejorar la gestion.
Otra pata en la que, a juicie del

»» Turistas en los Lagos de Covadonga.

presidente de la mesa de turismo de
la patronal Fade, deberia apoyarse la
progresion futura del turismo seriz
la actividad promocional. Una tarez
quie cree que no sélo es competencis

LOS NUEVOS VIAJEROS »» ALOJAMIENTOS PARTICULARES EN OTROS PAISES

de la administracién piblica, sino
que debe obligar tambiéi a cun es-
fuerzo» de los empresarios privados.
Martinez no duda que, con la
apuesta por la calidad y la promo-

cién, el turismo continuard su creci
miento en el Principado. D€ mo
mento, los profesionales del sector
valoran positivamente el aumentc
del peso del turismd-en la riqueza
regional. «Hace cineo.o seis'afios
aportaba el 4,5% del PIB y ahora ya
r0zamos el 9%».

Concretamente, en el 2004, el tu-
rismo suponia el 8,7% del PIB de As:
turias y aportaba 1.247 millones de
euros. Con el ritmo de crecimientc
del sector en los tiltimos afios, las
previsiones de los politicos y los pro
fesionales de que esta actividad pue
da llegar al 10% parecen cada vez
més factibles. Ese el porcentaje de lo
que aporta el turismo en el PIB na:
cional. Martinez es optimista en que

El sector turistico
aumento hasta el 8,7%
su peso en el PIB de
Asturias en el 2004

se cumplan las previsiones. De mo-
mento, «que esternos cerca del 9%
significa que ha habido un aumento
importanter,

Un ejemplo de que €l sector sigue
un ritmo de constante crecimiento
tiene reflejo en el empleo. Segiin el
presidente de Unién Hotelera, sséio
en hoteles se han creado unos 4.000
empleos directos, la mayoria de
ellos estables». El dato es répresenta-
tivo. Como lo es que el empleo direc-
to medio en ¢l 2005 sea de 47,272
trabajadores. Ademds del empleo,
hay que destacar el aumento de la
inversién en la actividad turistica y
la llegada al sector de cempresarios
févenes, de entre 35 v 40 afios».mi

Los turistas sedentarios

La compra de segundas residencias en Espafia por parte de éxtranjeros sigue en alza,iyb

a la vez surgen ofertas para gue los espafioles adguieran casis de veraneo en otros paises

' s.8.
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Uno de ios motores del boom inmo-
biliario espafiol es la compra de vi-
viendas en zonas turisticas por par-
te de extranjeros que las convier-
ten en su segunda residencia. Las
facilidades para volar por poco di-
nero entre dos destinos concretos,
gracias a las compaiiias de bajo
coste, y el menor coste de vida de
Espafia con respecto a sus paises de
origen han hecho que muchos tu-
ristas reincidentes procedentes de
los tres primeros mercados emiso-
res {Alemania, Reino Unido y Fran-
cia) hayan optado por tener casa
propia en el litoral espafiol.

Hl sector hotelero utilizé de nue-
vo la tribuna de Fitur para advertir
que este tipo de turismo es menos
sostenible y aporta menos ingresos
por viajero que el que se aloja en
los establecimientos colectivos. La
organizacion empresarial Exceltur
afirmé que en el 2005, las empre-
sas turisticas tradicionales de An-
daluciay Canarias acusaron«una
caida de rentabilidad por el nuevo

aumento de plazas hoteleras y resi-
denciales, especialmente en la cos-|
ta andafuza». El servicio de estudios
de esta alianza calcula que el afio pa
sado se abrieron 25.000 nuevas pla-
zas hoteleras en el litoral medite
1rineo y se acabaron casi 300.000 vi

viend:

" Para Miguel Sebastidn, asesor
econdmico del presidente del Go-
bierno espaticl, la compra de vivien-

LA NOVEDAD

La mayor constructora
brasilefia vende viviendas
de lujo a espafoles en Bahia

das por parte de extranjeros para se-
gunda residencia «sera beneficiosa
para todo el sector turistico a me-
dio plazo». El asesor coincide, de he-
cho, con los planteamientos de la
asociacién Live in Spain, que agrupa
a las empresas mds importantes del
sector inmobiliario turistico es-
pafiol, y que defiende el turismo re-
sidencial con los sienientes aren-

mentos: «Genera ingresos recurren-
tes; aporta estabilidad econémica a
la zona y contribuye a la desesta-
cionalizacién de los visitantes». Esta
asociacién calcula que en el 2006 se
registrardn casi 29.000 millones de
euros de inversién de extranjeros en
segunda residencia en Espana.

El éxito econémico de esta férmu-
la ha animado a otros paises con
buen clima y atractivos de sol y pla-
ya a copiarla o incluso mejorarla. El
Ministerio de Turismo de Marruecos
dedicé muchos esfuerzos en Fitur
para presentar su plan Visién 2010,
que prevé construir 85.000 camas
hoteleras y 35.000 inmobiliarias en
el litoral mediterrdneo marroqui.

Aunque es mds sorprendente la
reciente promocién que comerciali-
za la espanola Optimum BR de 175
casas en la costa brasilena de Salva-
dor de Bahia «pensada para inver-
sores y turistas espafioles». Se trata
de casas de Iujo, por un precio que
oscila entre los 183.000 y los 300.000
euros, en un gran complejo turistico
que promueve la primera construc-
tora brasileiia, Odebrecht. im
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