
LOS NUEVOS VIAJEROS ,, LAACTIVIDAD EN EL PRINCIPADO

El turismo asturiano confía su
auge a la calidad y ,la promociór
El ritmo de constante crecimiento del sector se nota en el aumento de las cortbataciones. Sólo en hoteles, ~se han creado
unos 4.000 empleos directos, la mayoría de ellos estables-. El emDieo directo medio en el 2005 fue de 47.272 trabajadores.

I] J.M.H.OVlEDO

El turismo asturiano sigue, desde
hace años, una senda de crecimien-
to. Un auge que le ha nevado a copar
mercados, atraer a un mayor núme-
ro de visitantes cada año y merecer
el reconocimiento del sector. Para
continuar el alza de la actividad, es-
pecialmente intensa en el 2005, el
sector quiere apoyarse en la calidad
y en la promoción. Estas deberían
ser, a juicio de Alberto Martinez,
presidente de Unión Hotelera, las
señas de identidad del turismo astu-
riano en los pró~imos años.

La calidad, en su Ol~tnión, referida
el producto turístico. Se trata de im-
pulsar las marcas propias. Por ejem-
plo, Casonas Asturianas, que repre-
sentan a los hoteles rurales de la ce-
munidad. Otro ejemplo de mareas
de calidad es Mesas de Asturias, un
distintivo que agrupa a varias dece-
nas de restaurantes de la región.

Por otra parte, el sector tuñstico.
en opinión de Martínez, debería
apoyarse también en conseguir que
cada vez un mayor número de esta-
blecimientos tuviesen implantado
un sistema de gestión de calidad. Pe-

=.=- Turistas on los Lagos do Covadoncla,

he como ejemplo la central de reser-
vas, una apuesta por las nuevas ter-
nologías que ha acometido la Unión
Hotelera para mejorar la gestión.

Otra pata en la que, ajuicio del

presidente de la mesa de turismo d~
la patronal Fade, debería apoyarse la
progresión futura del turismo seri~
la actividad promocional. Una tarea
que cree que no sólo es competencia

de la administración pública, sino
que debe obligar también a ~un es-
fuerzoz de los empresarios privados.

Martinez no duda que, con la
apuesta por la calidad y la promo-

ción, el turismo confinuará su
miento en el Principado. D~mo
mento, los profes’ibnales del gectul
valoran posirivamente el aumentc
del peso del ~sm6 en la riqueza
regional. ~Hacé cinco o seis años
aportaba el 4,5% del PIB y ahora ya
rozamos el 9%~.

Coneretamente, en el 2004, el tu.
rismo suponía el 8,7% del PEl deAs.
turias y aportaha 1,247 millones de
euros. Con el ritmo de crecimientc
del sector en los últimos años, las
previsiones de los políticos y los pro
fesionales de que esta actividad pue
da llegar al 10% parecen cada vez
m,fls facfibles. Ese el porcentaje de lo
que aporta el turismo en el PIB na.
cional. Martínez es opümista en que

El sector tuñstico
aumentó hasta el 8,7%
su peso en el PIB de
A~tufi~s en el 2004

se cumplan las previsiones. De me-
mento, cque estemos cerca del 9%
significa que ha habido un aumento
imporrmate~.

Un ejemplo de que el sector sigue
un ritmo de constante crecimiento
tiene reflejo en el empleo. Según el
presidente de Unión Hotelera, ~sólo
en hoteles se han creado unos 4.000
empleos directos, la mayoría de
ellos estables*. El dato es representa-
tivo. Como lo es que el empleo direc-
to medio en el 2005 sea de 47.272
trabajadores. Además del empleo,
hay que destacar el aumento de la
inversión en la actividad turística y
la llegada al sector de ~empresarios
jóvenes, de entre 35 v 40 años~.lml

LOS NUEVOS VIAJEROS ,~. ALOJAMIENTOS PARTICULARES EN OTROS PAÍSES

Los turistas sedentarios
La compra de segundas residencias en España por parte de extranjeros sigue en alza, y
a la vez surgen ofertas para que los esloañoles adcluieran casas.de veraneo en otros pa[ses

I[ S.S.MADRID

Uno de los motores del boom inme-
biliario español es la compra de vi-
vieudas en zonas turisticas por par-
te de extranjeros que las convier-
ten en su segunda residencia. Las
facilidades para volar por poco di-
nero entre dos destinos concretos,
gracias a las compañías de bajo
coste, y el menor coste de vida de
España con respecto a sus países de
origen han hecho que muchos tu-
ristas reincidentes procedentes de
los tres primeros mercados emisc-
res (Alemania, Reino Unido y Fran-
cia) hayan optado por tener casa
propia en el litoral español.

El sector hotelero utilizó de nue-
vo la tribuna de Fitur para advertir
que este tipo de turismo es menos
sostenible y aporta menos ingresos
por viajero que el que se aloja en
los establecimientos colectivos. La
organización empresarial Exceltur
afirmó que en el 2005, las empre-
sas turisticas tradicionales de An-
dalucia y Canarias acusaron.una
caida de rontabilidad por el nuevo

aumento de plazas hoteleros y resi-
denciales, especialmente en la cos-
ta andaluza.. El servicio de estudios
de esta alianza calctda que el año pa-
sado se abrieron 25.000 nuevas pla-
zas hoteleras en el litoral medite-
rráneo y se acabaron casi 300.000 vi-
viendas en la zonas.
" Para Miguel Sebastián, asesor
económico del presidente del Go-
bieruo español, la compra de vivien-

LA NOVEDAD

La mayor constructora
brasileña vende viviendas
de lujo a españoles en Bahía

das por parte de extranjeros para se-
gunda residencia ~será beneficiosa
para todo el sector tuHstico a me-
dio plazo., El asesor coincide, de he-
cho, con los planteamientus de la
asociación Live in Spaln, que agrupa
a las empresas más importantes del
sector inmobiliario turístico es-
pañol, y que defiende el turismo re-
sidencial con los si¢’l]ien~es ar~rn-

mentos: ~onem ingresos recmren-
tes; aporta estabilidad econÓmica a
la zona y contribuye a la desesta-
elonalizac|Ón de los visitantes.. Esta
asociación calcula que en el 2006 se
registrarán casi 29.000 millones de:.,
euros de inve~ión de exlxanjeros~
segunda residencia en Espada.

El éxito económico de esta fórmu- ’
la ha animado a otros países con
buen clima y atractivos de sol y pla-
ya a copiarla o incluso mejorarla.El
Ministerio de Turismo de Marruecos
dedicó muchos esfuerzos en Fitur
para presentar su plan Visión 2010,
que prevé construir 85.000 camas
hoteleras y 35:000 inmobiliarias en
el litoral mediterráneo marroquí.

Aunque es más sorprendente la
reciente promoción que comerciali-
za la española Optimum BR de 175
casas en la costa brasileña de Salva-
dor de Bahía aponsafla para inver-
sores y turistas españoles.. Se trata
de casas de lujo, por un precio que
oscila entre los 183,000 y los 300.000
euros, en un gran complejo turístico
que promueve la primera construc-
tora brasileña, Odebrecht. Lsl ~,- El pabellón de Marruecos en Fitur.
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