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bién esta superado. Como sefia-
laba el presidente de AC Hotels,

turista tiene capacidad de adap-
tarse y acostumbrarse a lo inséli-
to para seguir viajando, por lo que
no hay temor a una recesion en el

Alza espectacular del turismo mundial

media mundial, un 6% segun la
OMT, un 6,5% segin el Gobierno
Espaiiol, con un total de 55,6 mi-
llones de turistas, lo que supone

Antonio Catalan, «el turismo sigue | sector en los proximos afios, esla . i 808 el 13,8% de los turistas que visita-
creciendo en todas partes, ya sea | principal conclusion aportada en en miliones de tunistas ron Europa, que fueron un total
turismo local, temporal o estacio- | unajornada celebrada por Excel- de 443,9 millones de personas.

nal, hecho este ltimo que va cre-
ciendo cada vez mds en Espaniar.
Para Catalan, «es ldgico que cada
vez haya mds personas que se fide-
licen con la zoma espanola a la que
van a veranear, y que acaben alli
comprando ¥na cGsa».

Esta nueva forma de turismo
ha sido muy contestado desde
Exceltur, donde su vicepresiden-
te ejecutivo, Jose Luis Zoreda,
piensa que esti realizando «mx-
cho daito al sectors, Para Zoreda,
no es logico «gue de las 800.000|
viviendas que se construyen en Es-
pasia, la mitad, unas 400.000,

tur.

El IHl Congreso Internacional
de la Alianza para la Excelencia
Turistica, celebrado en Madrid
con la participacion de los princi-
pales representantes espafioles
del sector y del secretario gene-
ral de la Organizacion Mundial de
Turismo (OMT), Francesco

Frangialli, ha dejado bien claro
que este tipo de ocio es algo im-
parable. Para Frangialli, nilos go
pes de la naturaleza, ni los susa-
mis (olas gigantes) o huracanes,
ni tampoco los atentados terro-
ristas, han evitado que el sector
siga creciendo, como lo hizo en
2005, que acabd con un creci-

Segundo del mundo
Estas cifras, segun , SU-

pone que Esparia se consolidaun
aftlo mas como el segundo pais del
mundo en nimero de llegadas,
por detrds de Francia, y de in-
gresos, por detras de EE UU. Se-
gun los empresarios espafoles
del sector, el PIB turistico nacio-
nal crecidé un 3,1% en 2005, frente
al 2,7% de 2004, aunque algo in-
ferior al 3,4% de crecimiento pre-
visto en el conjunto de la econo-
miaespaiiola, seguin el balance de

2005 realizado por Exceltur.

sean dedicadas al turismo resi-| miento del 5,5% respecto al aiio A 1

dencial, porque va a Hegar un mo-|  anterior «y con 808 millones de tu- -.—Eggan—ac—rﬂ S

mento en el que se produzca un des-|  ristas viajando por el mundo». el afio pasado un

trozo para el entorno, y que ade- No obstante, el secretario ge- i

mads haya mas oferta que deman-| neral de la OMT expreso su pre- 6% que es medio —
v ocupacién por la seguridad, la si- punto superior a
También la feria ha sido apro-  tuacién de los destinos que per- la media mundial

vechada por las compaiiias aére-  ciben los viajeros y los efectos

as para anunciar sus nuevas ru-  econdmicos, como es el caso del

tas y los precios, que cada vez son
mis competitivos entre ellas,
para atraer al consumidor a sus

incremento del precio del petré-
leo que repercute en las empre-
sas turisticas. Pese a ello, Fran-

En cuanto a las perspectivas
para 2006, los asistentes al Il
Congreso mostraron su optimis-

alas, y demostrar que viajar es  gialli ve con optimismo el futuro, mo, si bien indicaron que es pre-
cada vez mds econdmico, y que  yaque «xos enfrentamos a una pa- ciso no confiarse y actuar en me-
se pueden alcanzar destinos leja-  radosa curiosa»: por una parte, la jorar los servicios y la calidad de
nos sin tener que hacer un gasto  excesiva vulnerabilidad del sec- los productos que ofrece Espaiia,

excesivo. No solo las compaiiias
de bajo coste ofrecen precios

tor y, por otra, la gran resistencia
que presenta ante acontecimien-

sobre todo ante la fuerza emer-
gente de otros mercados. Excel

«casi de risa», como esel casode  tos adversos. tur prevé para este afio un ejerci-
Easyjet, Ryanair o las espafolas cio similar a 2005, con creci-
Vueling y Air Madrid, sino que mientos mds moderadosen cuan-
tanto Iberia como British Air- Para los empresarios espafo- to a los viajes y al gasto de los es-

ways o Lufthansa, entre otras

les, el pais se vio favorecido en

paiioles, un mayor numero deen-

compahias de red, han presenta- | 2005 por laausenciade atentados trada de turistas extranjeros, has-

do ofertas de vuelos a muy bajo | terroristas y por la climatologia talos 57,9 millones, y apenas cam-

precio. benigna, que motivo el cambio de bios en cuanto a ingresos turisti-
Viajar es cada vez una necesi- | | destino de muchos viajeros ex- ¢0s ni patrones de gasto.

dad vital para el hombre que quie- | | tranjeros en beneficio espafiol. El Mientras, [a OMT mantiene

re paliar sus ratos de ocio disfru-
tando, no solo de sol y playa, sino

vicepresidente ejecutivo de Ex-
celtur, Jose Luis Zoreda, sehalé

sus prondsticos de crecimiento
en torno al 4% ¢ 5%, dado que

del conocimiento de las culturas | | que el cambio de tendencia de la Frangialli iene claro que «vamos
y realidades de otros paises. Y el | [ demanda extranjera hacialos ho- a seguir viajando». De hecho, el
teles espafioles en la segunda mi- secretario general de laOMT ex-

tad del afio estuvo muy relacio- presé con toda claridad el men-

. . nada con las «desgracias», biende saje que la organizacion quiso de-

s Ni las catastrofes la mano de catdstrofes naturales jar en la cumbre previa a la inau-
naturales ni los o de ataques terroristas, que ocu- guracién de la XXVl edicion de la

rrieron en zonas competidoras

Feria Internacional de Turismo

atentados terroristas | como Turquia, Egipto, México o (FITUR): que quienes duden en
han evitado que el el Caribe. viajar «vigje sin miedo» porque

p qu . - De esta forma, Espafia crecid w10 hay motivo para ceder al pd-
sector siga creciendo ¢ pasado afio por encima de la  PLAYAS. Et litoral de la Comunidad es muy demandado en Europa. nico.
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