0.JD.: 31614
E.G.M.: 165000

LA PROVINCIA

Diario " Las Palmas

Fecha

21/02/2004

Seccion: ECONOMIA

Paginas. 40

FEB.04.042

A

i :
Unmomento de las jornadas de ayer en Péjara. | JUANMANUEL HENRIQUEZ

TUI advierte que destinos del
Golfo como Qatar o Dubai seran
los competidores de Canarias

Expertos turisticos coinciden en que las Islas no deben

luchar con precios, sino ofrecer nuevos productos

Belinda Mireles

COSTA CALMA (PAJARA)

Paises del Golfo como Qatar,
Omén y, sobre todo, Dubai son
los destinos turisticos que se con-
vertiran en el futuro enlos princi-
pales competidores de la indus-
tria turistica canaria durante la
temporada de invierno, segin
revela un estudio elaborado por
el turoperador Thomson, de la
divisién de TUI en Reino Unido,
que ayer dio a conocer José Luis
Zoreda, vicepresidente de Excel-
tur a Jos participantes en la 1
Maxojornadas de Econormnia Sos-
tenible y Calidad Turistica que se
celebraron en Pjara (Fuerteven-
tura).

Seglin explicé Zoreda, estos
paises poseen playas paradisia-
cas que, ademas, cuentan con un
enorme potencial para desarro-
llar actividades como el buceo, y
temperaturas que en invierno
tienen un promedio de entre 20 y
25 grados, igual que en las Islas.
En Dubai, agregd, se desarrolla
un modelo similar al de Las
Vegas o Hollywood con hoteles
espectaculares, que son “los
mejores del mundo”, grandes
centros comerciales, autopistas,
campos de golf, playas, etcétera,
que lo estin consolidando como
un destino diferenciado, que
ofrece un alto grado de calidad y
que serd “las Canarias del futu-
ro”, porque ademas sus autorida-
des estan convencidas de que el
turismo es el nuevo petrdleo para
ellos y tienen capacidad de coor-
dinacién y de trabajar en una
misma direccidn, que no es facil
en Espaila. De hecho, este pais
recibié en 2003 un total de 10
millones de turistas, de los cuales
mdés de un 50 por ciento fueron
europeos, es decir, alemanes,
franceses o italianos de un poder
adquisitivo medio-alto.

En este pais, resalté Zoreda,
se han realizado en los tltimos

afios grandes inversiones en el
sector turistico, para asegurarse
un futuro para cuando se agoten
las reservas de crudo. Tienen
ademas el mejor aeropuerto del
mundo y la segunda mejor linea
aérea del mundo tras Singapur
Airlines. “En Dubai existe en sin-
tesis un njvel de excelencia, de
alto nivel de calidad y de busque-
da de diferenciacion”, sefiald el
vicepresidente de Exceltur, el

Industria
sensible

El economista Miguel
Angel Barber, cité en su
intervencion en las jorna-
das el dato de que de cada
100 unidades monetarias
(euros) que genera la
industria turistica en
Canarias, 68 euros se dis-
tribuyen en el pago de los
servicios que se realizan
en el exterior. Es decir, que
de 100 euros solo se que-
dan en el Archipiélago 32.
Barber resalté en su
ponencia que Canarias
debe tener mas presencia
en las compaiiias que se
encargan de traer clientes
a las Islas, puesto que hoy
por hoy sigue siendo un
destino con poca fuerzaen
la negociacién. El Archi-
pi¢lago “es muy sensible a
los ciclos malos y los bue-
nos; cuando hay ciclos
buenos, las grandes com-
pafiias internacionales son
las que determinan un
aumento de precios, por-
que la demanda presiona
sobre la oferta. Sin embar-
go, cuando ocurre lo con-
trario, como el caso actual,
bajan las tarifas”, dijo Bar-
ber.| B. M.

lobby empresarial espafiol del
sector turfstico.

MERCADOS. Carmen Riu, pre-
sidenta de la cadena Riu, partici-
p6 también en las jornadas que se
celebraron en el hotel Rio Calma,
organizadas por la Federacion de
Empresarios de Hosteleria y
Turismo de Las Palmas (FEHT) y
por la Federacién Empresarial de
Fuerteventura, que conté con la
participacion de numerosos
empresarios de esta isla y de
Gran Canaria. En su exposicion,
Riu realiz6 un balance de lo que
ha sido la presencia de esta com-
pafiia en Fuerteventura, destacé
que esta isla sigue siendo un des-
tino prioritario para esta cadenay
advirtié del “enorme potencial”
que existe atin en mercados tradi-
cionales como el nacional, Reino
Unido, Italia y Francia para atraer
turistas a las Islas. Sobre el merca-
do peninsular, la presidenta de
Riu lamenté que cuando a un
espafiol se le nombra Canarias
sOlo piensa en Tenerife y en Lan-
zarote y considerd que tanto el
Gobierno regional como el
empresariado deben realizar
esfuerzos para atraer clientes
nacionales, teniendo en cuenta el
auge de los destinos del Medi-
terraneo como Bulgaria, Croacia,
Turquia o Egipto, que son com-
petidores de las Islas.

Carmen Riu apunté que la
debilidad del dolar frente al euro,
que esta desviando turistas que
antes venian a Canarias hacia el
Caribe, es un fenémeno coyuntu-
ral. Por eso, dijo, las Islas no
deben seguir compitiendo en pre-
cios con otros destinos, como los
del Mediterraneo, sino que deben
distinguirse por la calidad que
ofrecen a sus clientes, mediante
iniciativas como el freno a las
construcciones o la utilizacién de
los fondos de la RIC para lareno-
vaci6n de la planta obsoleta.
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