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TUI advierte que destinos del Golfo como Qatar o 
Dubai serán los competidores de Canarias 
 
Países del Golfo como Qatar, Omán y, sobre todo, Dubai son los destinos turísticos que se 
convertirán en el futuro en los principales competidores de la industria turística canaria 
durante la temporada de invierno, según revela un estudio elaborado por el turoperador 
Thomson, de la división de TUI en Reino Unido, que ayer dio a conocer José Luis Zoreda, 
vicepresidente de Exceltur a los participantes en la I Maxojornadas de Economía 
Sostenible y Calidad Turística que se celebraron en Pájara (Fuerteventura).  
Según explicó Zoreda, estos países poseen playas paradisiacas que, además, cuentan con 
un enorme potencial para desarrollar actividades como el buceo, y temperaturas que en 
invierno tienen un promedio de entre 20 y 25 grados, igual que en las Islas. En Dubai, 
agregó, se desarrolla un modelo similar al de Las Vegas o Hollywood con hoteles 
espectaculares, que son "los mejores del mundo", grandes centros comerciales, 
autopistas, campos de golf, playas, etcétera, que lo están consolidando como un destino 
diferenciado, que ofrece un alto grado de calidad y que será "las Canarias del futuro", 
porque además sus autoridades están convencidas de que el turismo es el nuevo petróleo 
para ellos y tienen capacidad de coordinación y de trabajar en una misma dirección, que 
no es fácil en España. De hecho, este país recibió en 2003 un total de 10 millones de 
turistas, de los cuales más de un 50 por ciento fueron europeos, es decir, alemanes, 
franceses o italianos de un poder adquisitivo medio-alto.  
En este país, resaltó Zoreda, se han realizado en los últimos años grandes inversiones en 
el sector turístico, para asegurarse un futuro para cuando se agoten las reservas de 
crudo. Tienen además el mejor aeropuerto del mundo y la segunda mejor línea aérea del 
mundo tras Singapur Airlines. "En Dubai existe en síntesis un nivel de excelencia, de alto 
nivel de calidad y de búsqueda de diferenciación", señaló el vicepresidente de Exceltur, 
el lobby empresarial español del sector turístico.  
 
MERCADOS. Carmen Riu, presidenta de la cadena Riu, participó también en las jornadas 
que se celebraron en el hotel Río Calma, organizadas por la Federación de Empresarios 
de Hostelería y Turismo de Las Palmas (FEHT) y por la Federación Empresarial de 
Fuerteventura, que contó con la participación de numerosos empresarios de esta isla y de 
Gran Canaria. En su exposición, Riu realizó un balance de lo que ha sido la presencia de 
esta compañía en Fuerteventura, destacó que esta isla sigue siendo un destino prioritario 
para esta cadena y advirtió del "enorme potencial" que existe aún en mercados 
tradicionales como el nacional, Reino Unido, Italia y Francia para atraer turistas a las 
Islas. Sobre el mercado peninsular, la presidenta de Riu lamentó que cuando a un español 
se le nombra Canarias sólo piensa en Tenerife y en Lanzarote y consideró que tanto el 
Gobierno regional como el empresariado deben realizar esfuerzos para atraer clientes 
nacionales, teniendo en cuenta el auge de los destinos del Mediterráneo como Bulgaria, 
Croacia, Turquía o Egipto, que son competidores de las Islas.  
Carmen Riu apuntó que la debilidad del dólar frente al euro, que está desviando turistas 
que antes venían a Canarias hacia el Caribe, es un fenómeno coyuntural. Por eso, dijo, 
las Islas no deben seguir compitiendo en precios con otros destinos, como los del 
Mediterráneo, sino que deben distinguirse por la calidad que ofrecen a sus clientes, 
mediante iniciativas como el freno a las construcciones o la utilización de los fondos de 
la RIC para la renovación de la planta obsoleta. 
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