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., Carrera del Darro, un limpiabotas en la plaza de Biba Rambia y una escena invernal en el Carmen de los Martires. Abajo, la AIhambra. / REPGRTAJE GRAFICO: JOSE LUCAS
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Es una de las ciudades mas bellas
del mundo. Y lo sabe. Su turismo -
ansia hallar en la Alhambra los
suenos orientalistas que narraron-
los viajeros romanticos. Con todo,
Granada tiene otros competidores
que la obligan a mantener el tiron
que siempre la ha caracterizado.
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Granada recreaun 1mpre510nante patr1mon1o perd sufre las dudas del -
turlsmo monumental para captar viajeros ante el fuerte desarrollo hotelero

El nuevo Vla]e de la capital nazari

LUIS M. CARCELLER .

ta por su futuro turistico, mira
a ver si sigue ahi 14 Alhambra
y, al comprobar que ¢l palacio
. nazari no se ha movido, se
queda tranquila. A la sombra

del monumento espaiol con mayor nime?

. ro de visitas (por encima de los dos-millo-
nes) y que tiene al frente un Albayzin de-
. clarado Patrimonio de la Humanidad, el tu-
rismo en Granada parece tener los pies de
hierro. Si a ello se le une su cercania a la
_nieve y al mar todo parece cuadrar de for-

ma perfecta. Pero no escapa la ciudad a los -

problemas que acechan al turismo monu-
mental. Por un lado, el iltimo, aio no ha si-

do benévolo con esta ciudad ni con las -

otras dos gue en Andalucia tienen el patri-
monio mas -conocido, Sevilla y Cérdoba.
Por otro, los empresarios se han lanzado a

_construir hoteles ante las buenas perspecti- !

vas del sector que hacen a los agentes. del
sector preguntarse-cémo se van a llenar
Hacen falta’alternativas, nuevos viajes. .
Granada es una de las ciudades prefé-
rentes de los turistas, Segtin un estudio que
realizé el Instituto de Estudios Turisticos
(IET) sobre los datos de'2002, la ciudad era
el cuarto destino.en cuanto a las ciudades
mas.visitadas con.un 8,3 por ciento de los
~viajes que se realiZaron en Espafia dentro
del segmento monumental-y cultural, por
detras de Madrid (14,7 por ciento), Barce-
lona (14,6%) y Sevilla (10 por ciento). Ade-
. mds, Granada cuenta con el atractivo cultu-
ral mas importante de Espaiia por nimero
:de visitantes, la Athambra, aunque en.2003

» RANADA, cuando se pregun--

se vio sobrepasado por el Museo del Prado
y ligeramente por la Sagrada Familia de
Barcelona..

La situacién es, pues, env1dl'1ble pero el

' afno pasado no fue bueno. Llegaron hasta la

capital granadina 1.236.502 viajeros, lo que
supuso un 4,4 por ciento menos que el afo
anterior. El aumento de la estancia media

de estos viajeros permitié que el descenso .

de las pernoctaciones, indicador que marca

“ al final el volumen de negocio, ne fuera tan.

negativo, y se limitase a una reduccién del

. 0,8 por.ciénto. Ademas, la Alhambra ha vis-,

to también como se reduce el nimero de vi-
sitantes, que se mantienen, no cbstante, al-
go por debajo de los dos:millones.

cAnte estos datos que hace el sector? No '

Ciudad nieve, sierra y

" Granada: posee Ia virtud de tener muy cerca

focos turisticos importantes de Andalucia. A

poco mds de 30 kildmetros, Sierra Nevada se
convierte 'en una'qgarantia para los meses de

invierno. La estacién de esquf cuenta con un

nomero importante de plazas hoteleras.-Casi
todas.concentradas en Pradollano, la esta-

: cion mas meridional de Europa tiene unas -

'5.000 plazas. Sin embarge, en tiempos de

elevada- ocupacmn los esquiadores se alojan
también en.la ¢apital granadina, poF lo'que el
sector de la ciudad también estd mas que in-

_teresado en {a promocién de un destino que

se ha convertido en una apuesta sequra.
Por otra.parte, Granada poSee muy cerca--

-uno e los enclaves mds importantes del tu-

se corta. Las inversiones no se reducen. La

cadena Center acaba de abrir un nuevo es-
tablecimiento y las previsiones de incre-
mento de plazas hoteleras son elevadas, en
consonancia con lo que se estd producien-
do en las ciudades de toda Espana, donde
los expertos no se explican de donde se van
a sacar lantos turistas para llenar todas las
plazas que existen.

Granada tiene en torno a 12. 000 cam'ls
y, segun un estudio de la Federaciéon de
Empresas de Hosteleria y Turismo (FEHT),
no va a parar de crecer. Se estima que en

. los proximos cuatro afos el nimero de pla-
zas hoteléras crecerd en un 50 por ciento,

es decir, que habrs 6.000 mas Los numeros .

no cuadran.

rismo rural. Las Alpujarras son el sequndo

destino en aceptacion de Andalucia, tras Ca-
zorla, dentro de un segmento que cada vez .
goza de mayor aceptacién.
Por ultime, 1a Costa Tropical le permite ofer-
tar un turismo de sol y playa con Almufécar
. como principal nicleo. Para consequir exple-
_tar esta cercania al litoral, la capital grana-
dina reclama gue termine de una vez la con-
‘versién en autovia de la carretera que la une

" con Motril”

_En pocos kitdmetros el turista puede pasar
de visitar. la Alhambra, esquiar con el Veleta
como-testigo, comer con vistas al barranco

- del:Poqueira o tomar el sol en la-playa ce La
Herradura. Un circuito de vértigo.

Excelencia_Turistica (Exceltur) sobre la
evolucién del sector hotelero en las gran-
des ciudades, Granada es la quinta ciudad
espafiola en cuanto al nimero de hoteles,
tras Madrid, Barcelona, Sevilla y Valencia.
Todas ellas tienen el mismo problema, ga-
nar clientes para llenar las habitaciones de

- _nen. «Si invierten, por algo serd». L

hoteles previstas. Por tanto, la competencia
serd duri.

s, sin embar ranada la que ma-
yor crecimiento ha tenido de su planta ho-
telera entre las principales ciudades. Entre

-1999 v 2002, anade el informe de Exceltur,

la ciudad granadina ha visto c6mo su nu-
mero e camas aumentaba en un 4,2 por

- ciento, por debajo de la media espaiola

+{6,6 por cicnto) y mu

lejos de {a primera,
Mdlaga (33 por ciento), que acaba de incor-
porarse al circuito de las grandes ciudades
de turismo cultural con la apertura del Mu-
seo Picasso. En nimeros absolutos han si-
do 412 plazas las que han crecido en estos
altimos'afos. Mientras, en ¢l mismo perio-
do el namero de vigjeros ha crecido un 1,3
por ciento v la ocupacion hotelera ha baja-

«Hay que buscar clientes», afirma-tajan-
te el presidente de la FHT, Gregorio Garcia,
quien senala que Corresponde a los empre?
sarios analizar por qué realizan las inver-
siones y las perspectivas de fututo que tie-
La incer-
tidumbre, no obstante, no deja ijeno a na-
die. Recientemente, el director, de Hoteles
Macid, José Ruiz, sefialaba que este au-
mento de hoteles ahre momentos de incer-
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Una terraza en el barric def Albayzin. A fa derecha, monumento en honor de Angel Ganivet. / JosE Lucas

/ Vi de da pagina 2
tudumbre, pero en su caso
confian en una ciudad en a
(U S grupo esty enrar
dn desde hace tiempo para
ganar cuoliu de mercado v
asi proyeclan abrir un nue-
vo hatel para el ano proxi-
mao. La oferta de Grimada
se ha wvisto incrementada
e los Glimos dus anos con
hoteles de gran calidad. co-
mo el Center. del grupo
granading Noga, o ¢l AC
santa Paula, dnico estable-
cimiento de cineo estrellas
con el que cuenta b ciudad.
LQud armas pos Gira-
nada para resolver esie
provisible desajuste de ci-
fras? La Alhambra sig
ndo el principal active
turistico,  aungue  siguen
surgiendo voces sobre una
gestion algjada de log inte-
es de los visitintes, cova asistencia al pal:
clo nazar! ya se organizd para evitar det
2atronaio de Turismo de Granada tn-
tenta que cade L idea de que Granada es mas

recorrenat

s6lo (e

tes de que
ficicnie 3

hacer nada mé

1

El turismo cultural ha
tenido et los allimos

anos a Granada comn el
centro de unoe de los
proyectos mas impor-
tantes de Andalucia, Se -
trata de Jas rutas de F
Legado Andalusi, que

e itinerarios, de los que

se han puesto
aen marcha, toda la

munidad autonoma,
‘Todos san onscien-

e que no s
puede vivie o lasombra
de este palrimonio sin
s AsT que
se busean seator
nativos (ue sirvam de
: : 0 los turistas.

Comao todas las ciuda-
des. la mirada se pone
en el sector de congre-

- incentivos ¥ reunio-
ada es una de
las principales ciudades
de reuntones de Andalu-
cia, después de Sevillay
Ei Pulacio de
Congresns es el princi-
pal ¢je de este tipo de -
rismc. pero en los ali-
mos anos se han suma-
do a &l numerosos hote-
coma las intraes-
s que forman
dones comao las
del recinto feral de Ar-
milla, el Palacio de los
Cordova, ¢l Carmen de
los Miardres o ¢ Audito-
rio Manuel e Fally.

s de sic-

alter-

ba

G

turis

LAS RUTAS DE EL LEGADO ANDALUS!

Mrade las grandes
s del turismao g
nadino se encue
los estudios de espadol.
nada es en este te-
rrens una de las prime-
ras ciudades andaluzas
cn importancia. De he-
cha, 108 vinjes de estu-
dios son la segunda ri-
zon de estancia de los
as en Granada.
después del ocio, pero a
mucha distancia de ésie.
Cuntodo, los agenies
del sector coinciden en
que hace falt Nevar a
cabo uniolerta comple-
MENLaria m
sa. con proyectos donde
el turista rememore la
grundeza nazari.

que v AThambra y que cuenta con monumen-
tos como la Catedral, Ta Cupilla Real o I Car-

Adem

que merecen la pena verse

ba-

rrios como el Alhayzin, el Realejo o el Sacra-

tr

monte permiten ain reco-
rrer los puntos de interé:
de una gran ciudad a pic.
mo monwmental sigue

: AVES

Ingresos. El turismo en Granada
supoie unas ingresos estimados de
mil quinicntos millones de euros,
una cifra vital para ¢l desarrollo
ceonimico de Granada, El peso de
esle sector en la economii vindn se-
gin las fuentes entre cl-dicisicle
por ciento, seguin los empresarios,
v el cuarenta por ciento, segan el
Patronato de TuriSmao, cual-
quicr case, ¢l volumen de ingresos
marca Lo necesidad de manteneise
v mejorar lacalidad en una ciudad
que maniiene ¢l hechizo que I
hizo famnsa desde la antigfiedad.

Cultura. £l turismo cubtural ha
sido [ principal alternativa del'sol
v playa hasta que han nacido con
fuerza nuevos segmentos. como los
depories nauticos v de riesgo ¢l
denominado turismo rural. Gra-
nada, por su patrimenio. forma un
triv junto a Sevilla y CoHrdoba im-
prescindible dentro del turisimo ur-
bano espanol, 1in Andalucia se ha
sumadn recicnlemente Malaga.
con el Museo Picasso., que la hir he.
cho entrar en el Hamado tarismo
cultural,

Turistas. £l movimiente de via-
jeres en los hoteles de Granada
arrojo en 2008 la cifra de 2,04 mi-
lones de pernoctacienes. lo que in-
dica que el turismo de la capital su-
pone mis de Ta mitad de todo el
que se registra en la provineia.tl
resto depende en gran medida de
dos segmentos  estacionales: la
nieve en Sierra Nevada y el litoral
en la Costa Tropical, dos tentacio-
N nes muy apetecibles para cuantos
o capital nazardi.

tra ¢n

siendo, por tamo, el rocla-
mo que huscan los turistas.
Todo ello su adereza con
ficstas como la Semana
Santa. las Cruces de Mayo,
¢l Corpus o la Toma de
Granada.

A esta herencia se le ha

Estacionalidad. Los agentes
turisticos de Granada consideran
que los dientes de sterr que caroe-
terizan al turismn. v a los que al-
guien asignd Lo palabra estacionali-
dad, no se producen en la cindad
de forma alarmante. Los meses en

sumado

Parque de las

ha consolidado ¢comn
destine
cion ¥

ambicio-
1 t1enicndo

tantes, A
Observatorio Turistico de Granada, ¢l pi

receidn del centro.

recieniemente
Ciencias,
convertido, segin el Patro-
nato. en el musco mis visi-
tucdo de Andalucia y que se
un
sde su inaugura-
iras las ampliacio-
Parque de las Cien-
incre-
muntos espectaculares en
cuante al nimero de visi-
i. segin datos del
do
VCTONo Wvo un A6 per ciento de visitas mds
que eb ano anterior, segi los datos de la di-

los que se produce mds afluencia
de viajeros son los de primavera y
tos del final del verano v principios
de otono, manteniendao ciivas acep-
tablcs el resto del ano.

ul

Valoracion. segin lus encuestas
realizadas por ¢l Ohservatorio Tu-
ristico de Granadz, lo que mads va-
lavan lns viagjeros que Hegan o ko
ciudad de Liv Alhambra consideran
que o mejor que tiene s 1z oferta
de restauracion que cncuentran y
el benigno clima del que disliuan,
mienias que 1o peor que dene os 1o
limpieza y los aparcamientos. mi-
les casi enddmicos de las ciudades
espanolas.

I EN PERSONA

«E! gran evento es el centenario de Isabel La Catélican

EVA MARTIN
Concefata de Turismo de Granada

«Se esta sobredimensionando la oferta de hoteles»

GREGORIO GARCIA

EGUIMOS aposiando por ¢l mrismo

cultural ¥ este ano o gran aconteei-

miento va oo ser el del V Centenario de
Lo mnerte due Isabel adlica, parn el que se
ha elaborado un programa de acles muy am-
plio que vanos a comercializar, Pero fucra de
kv caliwr, lenemos gque volver irecuperar te-
reno en el ambite do Ios eongresns, seclor
para clgue tenemos un palacio hastante: im-
portante pero en ol que nos habiamis dormi-
o un pocn. Ahora ya teneimos grandes rea-
ninnes previsias como un congreso médicn
con 4500 personas para septicmbire y eio de
G50 agentes iberonmericanos en marzo que
permiliri i su vez una promocion gratuiia de

Lo ciudad en sus medios. Las expectativas son
buenas. Enun par de aros habrd 3.500 camas
haoteleras mas, Lax cadenas hoteleras no sue-
len equivocarse vy ellas creen en Granada,
Nosotras tenemuos (ue responder promocio-
nando la ciudad ¥ actwando sobre infraes-
tructuras, so o Granada gque supo-
ne supeerta natural vinmos o uhicar un cen-
trov de recepeidn de visitantes v se van i reha-
bilitar puntes de informacion. En esie sentido
camina cl Phay de Excelencia Turistica que
vt estd preparado v lo presentaremos des-
puds delas elecciones o lis negociaciones pa-
ra lvampliacian de los vuelos en el acropuer-
o de Granadas,

Presidente de la Federacidn de Empresas de Hosteleria y Turismo de Granada (FEHT)

L turismo en Granada tiene sus caren-

cias, Por ejemplo, nos hace Ml mejo-

rar las inlraestruciuras, Necesiaria-
mos la carretera con la costa v Ia llegada del
AVE podria suponer un notable incremento
de wistas. Por olro lado. el sector vive un
mamento de saturacion de hoteles que estd
creando preocupacion, Quizad se ha sobredi:
mensionado la oferia v ahorn enemos que
trahajir parit que este no resulte un proble-
ma. Yo creo que Jo mds coherente ex trat
dentro de a olerta de oeio complementario a
ler que tenemaos. desde ¢l punto de vista noc-
turno y caltural y dando especiad importancia
alo gastrondmicn. Y hay que poner en mar-

cha proyectos cemo ¢ eatro itinerante de
Lorca que levamos madurando desde hace
muchoe tivmpo. Aungue se dice muchas ve-
ces. una vez mias hay que incidir sebre la eali-
dadd. Creo gue Granada v Andaluelu en gene-
ral han pasado del turismo barato. Ahora
mismo., Andaluein es carn y siono se trata bicn
al cliente se ird 2 otres oS que son mas
baratos. Los empresarios sen consclentes de
cllo y confian en Granada como destino por-
que, si no fueriasi, no invertirian, Prefiero en
CRLOS casos no maostrar ni optimismo ni pesi-
mismo. Hay que estar vigilntes v expectan-
tes yosi los hoteleros deciden invertir sus ra-
Zones endriny.,






