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Los turistas de lineas de bajo coste crecen un 34% en
la Costa hasta sumar 1,5 millones

El dato fue expuesto ayer como ejemplo de un colectivo que escapa a las estadisticas y
que este ano va a ser analizado La Junta adapta sus sistemas de analisis a los nuevos
habitos )
PILAR MARTINEZ/MALAGA
Mas de 1,5 millones de turistas utilizaron el pasado afno las —
lineas de bajo coste para desplazarse hasta el aeropuerto de
Malaga, segun expuso ayer en unas jornadas la directora del
Instituto de Estudios Turisticos, Natalia Rodriguez-Salmones.
El dato representa un crecimiento de un 34 por ciento
respecto al ejercicio anterior y fue puesto como ejemplo de
un colectivo que pisa fuerte en la Costa del Sol y que hasta JORNADAS. Rafael Rodriguez de Ledn y
ahora escapa de los andlisis y estadisticas oficiales, pese al |[féderico Miro, momentos antes de Ia

. ~ p inauguracion de la jornada de trabajo. /
peso que empieza a tener. Estas companfias, que estan SALVADOR SALAS
acabando con los vuelos charter, transportaron el pasado
afno a Espafia a seis millones de turistas, un 44 por ciento
mas que en 2002. La mayoria de ellos proceden del Reino
Unido, hacen sus reservas por Internet, no contratan &l mprimirE=IEnviar
paquetes turisticos y se alojan en su mayoria en
establecimientos no reglados. «El objetivo ahora es analizar

el comportamiento y descripcidn de este turismo para poder
adaptar la oferta a esta nueva demanda», explicd Rodriguez
Salmones. NOVEDADES

Este reto fue compartido por expertos de la Organizacién
Mundial del Turismo (OMT), del Instituto de Estudios Proyecto del Plan de Actuacion de
Turisticos de Espafia, Instituto Nacional de Estadistica (INE), | SAETA 2004-08.

Instituto de Estadistica de Andalucia (IEA) y Exceltur, que
asistieron ayer a las jornadas organizadas por la Consejeria
de Turismo y Deporte de la Junta de Andalucia para
presentar el nuevo proyecto del plan de actuacién para los

Informe de coyuntura del
movimiento aeroportuario: A partir
de junio y sera mensual.

proximos afios del Sistema de Analisis y Estadistica de Segmentos turisticos: Durante el

Andalucia (SAETA). afio y en una publicacién especifica.

Nuevas herramientas Directorio estadistico: Periodicidad
anual.

Entre las novedades mas a corto plazo destaca la
incorporacion a partir del préximo mes de junio de un
informe mensual sobre la evolucion de la actividad
aeroportuaria y otro para conocer el comportamiento de los

Excursionismo: A partir de 2005 y
con periodicidad trimestral.

Analisis del mercado de trabajo: A

turistas segun los segmentos a partir de este afio. El partir de 2005.

viceconsejero de Turismo, Javier Aroca, que clausuro las

jornadas, destaco que la idea es «llevar a cabo una Competitividad como destino: A
revolucién de la estadistica y del sistema de analisis del partir de 2005 y sera trimestral.

turismo en Andalucia, con nuevas herramientas de trabajo,
con las que incluso establecer indicadores para conocer las interrelaciones del turismo con su
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entorno y el medio ambiente».

El jefe de Estadistica de la Organizacién Mundial del Turismo, Antonio Massieu, insistié en que
cada vez es mayor la demanda de informacién por parte del sector, que busca datos claros con los
que poder tomar decisiones. Por ello, abogd por potenciar la participacidén de las empresas en
estos analisis econdmicos y apostd por «impulsar» la informacién que pueda interesarle al sector.
Massieu alabod el «esfuerzo» desarrollado por Andalucia en esta materia y afirmé que son pocas
las regiones del mundo que cuentan con sistemas de andlisis como el andaluz.

En este sentido, la jefa de SAETA, Inmaculada Gallego, anuncid en este encuentro que para el
proximo afio se han planteado analizar el excursionismo, el mercado de trabajo del sector turistico
y la competitividad de Andalucia como destino. Gallego insistié en la necesidad de adaptarse a los
cambio y recordd que el fin de este departamento es «dar la respuesta adecuada a la demanda».

En las conclusiones, se advierte también de la necesidad de investigar los nuevos canales de
comercializacién, como es Internet.





