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Espana necesita 55 millones de
turistas para cubrir la oferta

El incremento de la planta hotelera se situara este ano en el 4,5%

Madrid. El secretario gene-
ral de la Confederacion s
panoia de Hoteles v Aloja
mientos  Turisticos  (CR-
HAT), Ramon Estalella. dijo
a la agencia Ele que "Espana
tiene 1400000 camas v nece
sitamos a 55 millones de tu-
ristas”, en referencia al ac-
tual exceso de oferta hotele-
ra. Esta sobreoterta puede
ser muy problematica en
Madrid, Barcelona, Valen.
cia, Sevilla, Vadencia v Zora
g0za como va anuncio hace
unos dias el lobby de empre-
sarigs turisticos Exceltur.

Estalella anadié que ¢l in-
cremento de planta hoteleri
es del 1.5™ v que los hotele:
ros tuvieron que hagar los
precios un Gt de medin Uy
en algunos cosos hasta s
20°. 7" clfras que no se refl
jan e las estadisticas oth -
les, que establecen una cunds
de los precios del 277,

El secretario general de
la CEHAT dijoque no guerss
discutir acerca de los ditos
oficiales pero dijo que esta
bajada vs wa percepeton de
los hutelerus de las zonds va-
cacionales, que suponen vl
60 pur ciento del total de los
hoteles espafioles.

En opinion de Estalella,
actualmente existe un gran
desfase entre L oferta v lu
demanda hotelera pero dijo
“pstar segury” de que en el
futuro ese desfase “se absor-
bera” porque #11 el sector se
aprecia va que la construc-
cion de nueva planta se ha
parado, aungue se siguen
comyprando hoteles va cous
truidos.

En su apinion., este inere
mentn se produce porijue
desde ygue una empresa dect
de construir un hotel hasta
que abre el establecimiento
suelen pasar de 3 & 4 afos v
*“las decisiones de inversinom
se hiciernn et 18949 v 2000,
momentos de una gran bo
nalizic economiea pare ol
sector turistico”

“Cuando se han Hevada a
cabo todas esas aperturas ol
sector se ho encontrado oon
menos demand: por muac i
razones, SHuLe i ool o
ca, wuerra de Iraks SARN

v

Hacia el turismo solidario de los hoteleros

5] presidente del Instituto de Turismo Res-
ponsable (ITR). Tomas de Azcdrate, asegu-
ro. en declaraciones a Europa Press. que las
grandes cadenas hoteleras no efrecen turis-
mo solidario por mucho que su publicidad
asi lo mencione. y gue simplemente se limi-
tan “a apuntarse a la moda”.

Azcarate senald que, con algunas excepcio-
nes, la tendencia de las grandes cadenas es
acudir a ferias internacionales como Fitur
v hablar de turismo sostenible aunque no lo
practiquen, y presentar programas de via-

jes por ¢l Amazonas como turismo solidario

"o

“cuando no lo es”. “Eso no es turismo soste- 4
nible. ¢s turismo de aventura, turismo ru- 3
ral, turismo agricola. como quieran lamar-
to, es algo que esta de moda pero los con-
ceptos no deben mezclarse”, ahadié Azcara-
te. instando a las grandes empresas a im-
plicarse realmente en la sostenibilidad. y a
fa Administracién a fomentarla con incen-
tivos. El presidente del ITR apunté que ha-
blar de sostenibilidad no implica sélo el
respeto medioambiental.

Los hoteleros. ademas de
una coyuntura internacio-
nal econontica no positiva.
se encontraron con una cad-
da impuortante de las bolsas.
“la sensacion de que ja gente
tiene menos dinero v de que
el cliente no puede pagar lus
precios”.

Por otra parte, desde la
cntrada del euro. los haotele-
ros han sufride un incre-
mento timportante’” de los
costes, del orden del 10 al
1" mas de lo que dicen las
estadisticas oficiales™ v por
otra lado el mercado exigia
uitas bajadas por el mismo
vilon ™

Lua consecuencia de todos
exos [actores T =ido que las
rentiabilidades ao huavan si-
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2002 en su conjunto, anadio.

“Nos vimos obligados a
bajar los precios a pesar de
que no queriamos bajarlos
porque te ves obligado a dis-
minuir la calidad de alpunos
servicios’.

Estalella dijo que esta si-
tuacion “debe ser reconoci-
da por el sector publico, va
que ese esfuerzo por parte de
lax empresas no puede ser
para siempre’”. Subrayvo que
las empresas deben ser ren-
tables pura mantener a sus
empleados, para poder apos
tar por reformis, por innova
cion v por calidad para ser
competitivas.

Por todo ello, v pars real-
zar el pape] delsertor hoteh-
o espanol, Ly Confedericion
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objetives a medio plazo. En-
tre estos destaca la puesta
en marcha del Instituto tec-
nologico hotelero, cuyo obje-
tivo es aumentar la eficien-
cia en la gestion empresarial
v la consolidacion del sector
hotelero para mantener su
competitividad.

Asimismo, pretenden lo-
grar la adecuacion de las
amortizaciones fiscales al vi-
clo del negocio v a la vida
util ded inmeovilizado, Tam-
bicn ¢s necesario, entre
otras medidas, dotar al sec
tor alojativo de un sistema
de inteligoneia de mereados
mara poder tomar decisiones
conoviendo s deseos de 18
dhenatichy vde et forma po-

ey snmentar ko satisfaceien
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