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LA ECONOMIA GANA COMPETITIVIDAD
LA PUJANZA DEL SECTOR EXTERIOR
QUE EXPORTA ESPANAY ADONDE
Aceite de oliva, vino, jamén Patrulleros, fragatas Cada vez mas visitas

serrano y otras ‘delicatessen’
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Después de los bienes de equipo, la
alimentacion es el mayor sector de la
economia espafiola con éxito fuera de sus fronteras (copa casi
un 16% de todas las ventas al extranjero, unos 30.000 millones
de euros al afio). Las frutas, legumbres y hortalizas cultivadas
en comunidades como Andalucia, Murcia o Comunidad
Valenciana son vendidas por toda Europa. No obstante,
son productos tipicos de Espafia como el aceite de oliva,
el vino de Rioja y el jamén serrano los que registran un indice
de penetracion cada vez mayor en paises emergentes.

y aviones militares

Esparia es el séptimo exportador mundial

de material de defensa, por detras de EEUU,

Rusia, Alemania, Francia, Reino Unido y China. Entre 2007
y 2011, las compaiiias espariolas vendieron al exterior armas

convencionales (por ejemplo, minas y misiles, y todas aquellas
que no sean quimicas o nucleares) por valor de 2.700 millones
de euros, casi tres veces mas que los 1.000 millones que generd

en los cinco afios anteriores (2002-2006). Algunos de los

paises que compran armas a Espafia son Venezuela, Australia,

Noruega, Egipto y Mauritania.
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Espafia recibio el afio pasado 57,7 millones
de turistas extranjeros, lo que supone un
2,7% mas respecto a 2011, segtin los datos del Ministerio
de Industria, Energia y Turismo. Se trata del tercer mejor dato
en llegadas internacionales por detras de 2007, afio en el que
aterrizaron 58,7 millones, y de 2006, cuando se alcanzaron
los 58 millones de visitas. Es una gran noticia para el primer
sector econémico de Espaiia, que aporta mas del 10% del PIB.
Si bien Reino Unido y Alemania han vuelto a liderar las llegadas,
destaca el exponencial aumento del turismo ruso.

Las exportaciones abren las puertas al

APORTA 180.000 MILLONES DE EUROS AL ANO/ Ante |a grave caida de la demanda interna, las empresas espariolas se encuentran en
extranjeros a los que vender sus productos. Los clientes habituales siguen siendo los paises europeos, pero las ventas a Africa,

YYago Gonzalez. Madrid

Desde hace aproximadamen-
te un aflo, una palabra se repi-
te en la practica totalidad de
foros, debates, informes, reu-
niones y coloquios relaciona-
dos con el horizonte econd-
mico de Espafia y su eventual
recuperacion tras cinco afios
de crisis. Esa palabra es “ex-
portacidon” o, en su defecto,
“sector exterior”. A ella se
confia la mayoria de politicos
y empresarios del pais. Y la

EEUU

El afio pasado, la mayor
parte de las ventas
espafiolas fue de
productos petroliferos.
Asimismo, se facturaron
hasta 270 millones de
euros con obras de arte,
antigtiedades, estampillas
y otros objetos de

VENDIENDO POR TODO EL PLANETA

Valor de las exportaciones espafiolas en 2011, en millones de euros.
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FRANCIA
Es el primer cliente comercial de Espafia, aunque la
recesion europea ha disminuido el ritmo de los
intercambios. Dada laimportancia de la actividad agricola
enla economia francesa, gran parte de sus importaciones
consiste en maquinaria y productos quimicos.
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ALEMANIA

Es el primer proveedor extranjero de Espaia, pero en
los Gltimos meses las ventas espafiolas al territorio
germano han crecido sin cesar, por lo que la balanza
entre ambos paises estd casi equilibrada.
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TURQUIA 1300

La cercania geogréfica le convierte
en el principal socio comercial de
Espaiia en Africa, con Andalucia

verdad es que no les faltan oleccion.
motivos. Por ejemplo: el pasa-
do noviembre, la balanza por
cuenta corriente (es decir, el '
saldo de la compraventa de Esnaii MEXICQ
. s pafia vende aqui
blentf:s yserviciosy de transfe- principalmente
rencias financieras entre Es- maguinaria es[_)eciﬁcaY
panay el resto del mundo) al- 2 material de transporte,
canz6 un superavit de 1.777,4 ‘ ) ma”UfacC;g;iSmd; v |
millones de euros. Se trata del o ) . 5
récord desde 1990, cuando el = semimanufacturasy !
= , productos del sector
Banco de Espafia comenzd a del automévil.
analizar este apartado. MARRUECOS
De todos modos, ya en los
ultimos meses se venia dibu- BRASIL
jando una tendencia positiva Los bienes de equipo, s

en este sentido. Fue en agosto
cuando la balanza registraba
por primera vez un saldo po-
sitivo (de 1.244 millones) des-
de la creacion del euro. Asi-
mismo, la tasa de cobertura
comercial (porcentaje de las
importaciones que puede pa-
garse con lo ingresado con las
exportaciones) alcanzé en
2012 el maximo del 87,4%, la
mayor cifraen 40 afios.

Estos hitos revelan que, an-
te el incesante desplome de la
demanda interna y del poder
adquisitivo de los espafioles,
la esperanza econdmica del
pais se encuentra en la forta-
leza y competitividad de las
empresas en el exterior. Ga-
nar terreno en el proceloso
mundo del comercio interna-
cional es un cometido desa-
fiante, sobre todo con la dura

particularmente los componentes de
aviacion y telecomunicaciones, copan
buena parte de la exportacion

espafiola a la locomotora brasilefia.
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como primer autonomia proveedora.

Su paulatina urbanizacion ha
incrementado la compra de
muebles, tapiceria y equipamiento.

Poco a poco, el auge del sector
turistico turco ha favorecido una
creciente instalacion de hoteles
espafioles. Por otro lado, la tecnologia
industrial, la industria quimica y las
materias primas destacan como los
primeros articulos exportados.
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competencia de vigorosos ac-
tores emergentes como Chi-
na, India y las potencias lati-
noamericanas, pero también
con la todavia solvente pre-
sencia de pesos pesadostradi-
cionales como EEUU, Japén
y Alemania.

Acuerdo

No obstante, el marco de las
relaciones internacionales es-
ta empezando a dibujar im-
portantes cambios, después
de que la UE y EEUU dieran
la semana pasada los prime-
ros pasos hacia la creacion de
una zona de libre comercio a
ambos lados del Atlantico.

Esa macroarea supondra un
tercio del comercio global y
Espafia, que actualmente ex-
porta productos por un valor
global del entorno de 250.000
millones de euros al mercado
estadounidense, se veria muy
beneficiada.

Ademas, Espafa sigue fir-
me en la batalla comercial y
representa el 1,7% de las ex-
portaciones mundiales de

Espaiia copa el 1,7%
de las exportaciones
mundiales de bienes,
y el 3,3% en el caso
de los servicios

bienes (un porcentaje pro-
porcional al peso espafiol en
el PIBmundial) y el 3,3% enel
caso de los servicios. Asimis-
mo, es junto a Alemania el pa-
is europeo que mejor ha supe-
rado los niveles de exporta-
cién previos al inicio de la cri-
sis, un hecho especialmente
loable tras la depresion del co-
mercio mundial en 2009.
Salvando dicho annus ho-
rribilis, el sector exportador
ha aportado en los Gltimos
tiempos una media anual de
180.000 millones de euros, al-
rededor del 18% del PIB. La
fama de consolidadas multi-
nacionales espaiolas de di-

versos sectores (Telefonica,
BBVA, Santander, Repsol,
Sacyr, Acciona, Inditex..) es
incuestionable, y sus marcas
son conocidas en los cinco
continentes, pero la intencion
del Gobierno es ampliar la ba-
se exportadora de manera
que cada vez mas pymes se
lancen a la aventura exterior.

Actualmente existen en Es-
pafia alrededor de 40.000

El sector quiere que
la base exportadora
se amplie de las
actuales 40.000
empresas a 100.000

compafifas que exportan de
forma continuada, pero tanto
el Ministerio de Economia
como el propio sector preten-
den ampliar esa cifra hasta las
100.000. Efectivamente, uno
de los problemas del sector es
laalta concentracion: el 1% de
las empresas con mayor volu-
men exportador acapara el
67% del total de las ventas al
exterior, segin BBVA.

Para conseguir aumentar la
base exportadora, se han
puesto en marcha distintas
estrategias. Una de ellas tiene
que ver con un aspecto clave:
la financiacion, muy golpeada
por la sequia bancaria. EI ICO
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Vestidos de novia, calzado
y prendas ‘made in Spain’

Las prendas ‘made in Spain’ visten cada vez a

mas personas de el mundo. Las exportaciones
de laindustria textil crecieron un 75% en el primer semestre de
2012, facturando mas de 4.800 millones de euros. Las ventas
dirigidas a paises de fuera de la UE fueron las que mas
aumentaron, sobre todo en China, EEUU y Arabia Saudi. Dentro
de Europa, los pedidos subieron especialmente en Poloniay
Bélgica. Un segmento con gran tirén es el de la moda nupcial:
Esparia es el segundo exportador del mundo de vestidos de
novia, solo por detras de China.

crecimiento

una intensiva busqueda de mercados
América Latina y Asia estéan en auge.

RUSIA

Elruso es el primer mercado fuera
de la UE para las exportaciones
espafiolas de carne de cerdo. Por
otro lado, el auge de los visitantes
rusos a Espafia es la tltima gran
noticia para el sector turistico.

.

JAPON

La gastronomia espafiola tiene grandes
oportunidades en el pais nipén. Sus
ciudadanos cada vez se muestran mas
seducidos por el aceite de oliva, el jamén
serrano y demas productos carnicos.
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CHINA

Aunque sea una indiscutible potencia exportadora, los flujos
comerciales hacia el gigante asiatico van en aumento. Ademés
del éxito del vinoy el aceite de oliva entre sus habitantes, muchos
envios de tecnologfa industrial, piezas de automocién,
farmaquimica y manufacturas de pléstico tienen sello espafiol.

3.400

INDIA

Es uno de los grandes mercados a los que
se estan dirigiendo las empresas de
energias renovables, y también reclama
inversiones en infraestructuras,
agriculturay turismo.

halanzado unalinea de crédi-
to de 500 millones de euros
para pymes exportadoras

Las compaiifas también re-
claman incentivos fiscales,
como por ejemplo deduccio-
nes en la cuota del Impuesto
de Sociedades por abrir una
sucursal en otro pais o reduc-
cién de las cotizaciones socia-
les por la contratacion de em-
pleados en el extranjero.

Las ventas espafiolas
a Africa han subido
un 30%; a Asia, un
14% y a América
Latina, un 17%

Aun existen importantes
retos para el sector. Uno es el
de la diversificacion geografi-
ca, ya que més del 60% de las
exportaciones espafiolas atin
se dirige a paises europeos. En
concreto, Francia, Alemania e
Italia siguen siendo clientes
prioritarios.

Con todo, las empresas del
pais estan haciendo esfuerzos
para asentarse en nuevos
mercados: en 2012 las ventas
al conjunto de Africa crecie-
ron un 30%; a Asia, el 14%, y a
paises de América Latina el
17%. Por el contrario, las des-
tinadas a la zona euro bajaron
un 3%.

Miles de paginas, miles de

libros... Una potencia editorial

Si bien son muchas las opiniones que acusan
a Espafia de sufrir unos bajos indices de

lectura, al menos la industria editorial tiene en los mercados
extranjeros una buena oportunidad para vender libros de todo
tipo: literatura, ciencias sociales, infantil y juvenil, ocio, etcétera.
Aunque el sector afronta una crisis, relacionada con cambios
tecnoldgicos y los habitos de lectura, Espafia es la cuarta
potencia editorial del mundo, por detras de EEUU, Reino Unido y
Alemania. A la UE se venden mayoritariamente fasciculos, pero
América Latina es el primer destino de exportaciones de libros.

Fertilizantes, medicamentos,

i g jabones y pinturas

Los productos quimicos conforman el tercer
tipo de articulos mas vendidos al exterior.

Fertilizantes, materias primas plasticas, pinturas, esmaltes,
aceites minerales, detergentes, jabones, colorantes... El sector
quimico da trabajo a mas de medio millén de personas

y en 2011 facturé mas de 29.000 millones de euros en
exportaciones. De éstos, casi 9.000 procedieron de la

venta de medicamentos, y 8.000 de productos de plastico.

Los principales paises que compran estos articulos son: Francia,
Alemania, Italia, Portugal, Reino Unido, Suiza y Paises Bajos.

El turismo extranjero mantiene
su vigor y aporta 55.000 millones

Y.G.Madrid

El turismo en Espafia vive
desde hace afios una sensa-
cion agridulce. Por un lado, el
flujo de visitantes extranjeros
aumenta sin cesar desde el
nefasto 2009. Por otro, la si-
tuacion econdmica interna,
lacerada por un desempleo
incesante y por la resaca de
los ajustes publicos y la subi-
das impuestos, ha herido gra-
vemente la capacidad de los
propios espafioles para des-
plazarse y gastar en ocio y va-
caciones. En resumen: la acti-
vidad turistica, que aporta
mas de dos millones de pues-
tos de trabajo y genera mas
del 10% del PIB, esta partida
en dos. Un hemisferio estd
mads que sano pero el otro ago-
niza sin cesar. Y cada uno de
ellos aporta el 50% de los in-
gresos del sector.

No obstante, el éxito en la
atraccion de turistas interna-
cionales esinnegable. En 2012
aterrizaron 57,7 millones, un
aumento de casi el 3% respec-
to al aflo anterior. Sus visitas a
playas, museos, tiendas, hote-
les y restaurantes espafiolas
dejaron un total de 55.595 mi-
llones de euros, un 5,7% mas
que en 2011, y el gasto medio
por turista fue de 966 euros.
Se trata de un volumen cru-
cial para la dependencia fi-
nanciera de Espana del exte-
rior, ya que los ingresos turis-
ticos cubren casi el 70% del
déficit por cuenta corriente.

El principal lobby espariol
del turismo, Exceltur, lanza
signos positivos en su ultimo
informe de coyuntura: “Ante
un escenario macroeconomi-
co algo mas favorable para el
consumo turistico en los prin-
cipales mercados, salvo el in-
terno, estimamos que 2013 se-
rd ain un afio de transicion y
una mas clara recuperacion
turistica positiva interna y ex-

ESPANA, LUGAR DE VACACIONES

Porcentaje de turistas en 2011 seglin pais de residencia.
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EVOLUCION DE LA LLEGADA DE TURISTAS

Datos en millones de personas.
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terna se manifieste en 2014”.
Es decir, que el afio que viene
sera el decisivo para salir del
hoyo, como sefiala la mayoria
de analistas respecto al con-
junto de laeconomia.

Pese a la delicada situacion
que, al igual que Espafia, esta

En 2012 visitaron
Espaiia 57,7 millones
de turistas,

y el gasto medio

fue de 966 euros

Expansion

viviendo el conjunto de Euro-
pa, los turistas siguen proce-
diendo de los paises emisores
tradicionales: Reino Unido,
Alemaniay Francia.

Rusia

No obstante, aun siendo toda-
via un mercado minoritario,
el turismo de Rusia (poco més
de un millén de personas) se
ha duplicado en los dos ulti-
mos afios. El Gobierno esta
trabajando para potenciar es-
te tipo de visitas, caracteriza-

Expansion

das por su poder adquisitivoy
su capacidad de gasto.

Larelacion del Ejecutivo de
Mariano Rajoy con el sector
turistico no ha sido facil en el
ultimo afo. En la campafa
para las elecciones generales,
el entonces candidato del PP
prometi6 una bajada del tipo
del IVA para el turismo del
8% al 4%. Escudandose en la
yafamosa “herencia recibida”
de Zapatero, el Gobierno no
solo no cumplié con esa pro-
metida rebaja, sino que elevd
el gravamen al 10%. El minis-
tro de Industria, Energia y
Turismo, José Manuel Soria,
ha reconocido este incumpli-
miento, aunque insiste en que
lasubida es “temporal”.

Ante un escenario de inédi-
ta restriccion presupuestaria,
el Gobierno ha intentado fo-
mentar el turismo con medi-
das como el Plan Integral
2012-2016 que, entre otros
puntos, pretende ahondar en
la unidad de mercado. Por
otro lado, Turespafia se en-
cuentra en pleno proceso de
entrada del sector privado.
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