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TURISMO

Varela insta a "no bajar la guardia"” para "acercarse
lo mas posible" en 2011 a los datos de visitantes de
2010

SANTIAGO DE COMPOSTELA, 16 Feb. (EUROPA PRESS) -

El conselleiro de Cultura, Roberto Varela, ha instado este miércoles al sector turistico gallego a "no
bajar la guardia" y trabajar por la difusion de la marca Galicia durante este afio 2011 con el objetivo de
"acercarse lo mas posible" a los datos de visitantes de 2010.

Asi lo ha explicado el conselleiro en declaraciones a los medios tras participar en la presentacion al
sector del plan de actuaciones y las estrategias previstas por la Secretaria Xeral de Turismo y Turgalicia
de cara a 2011.

Aunque ha evitado dar datos de visitantes estimados, Varela ha visto 2011 con "cierto optimismo" en el
campo turistico, a pesar de que el afio se presenta "muy complicado". "Quizas la crisis en Espafia facilite
el turismo interior", ha aventurado el conselleiro, que ha afirmado que el departamento que dirige trabajara
por "acercarse lo mas posible al afio pasado” en cuanto a cifras de visitantes.

Roberto Varela, que durante el acto de presentacion recordd la "importancia” del sector turistico "para
toda Galicia", inst6 ademas al sector a "no bajar la guardia” y "mantener el posicionamiento turistico
conseguido" durante el Afio Santo.

Ademas, el conselleiro, que ha elogiado el programa "integral" de acciones para este afio, ha indicado
que los "primeros pasos" de la marca 'Galicia ¢ Me guardas el secreto?' en el mercado estan "siendo
firmes y seguros" y ha recordado como grandes citas para este afio la apertura de los dos primeros
edificios de la Cidade da Cultura y la celebracion del 800 aniversario de la Catedral de Santiago.

PLAN DE ACTUACIONES

Segun ha explicado la secretaria xeral de Turismo, Carmen Pardo, el Plan de Actuaciones de Turismo
de Galicia para 2011 cuenta con cuatro ejes fundamentales de actuacion, que obedecen a otros tantos
objetivos estratégicos, en los que se incluyen cerca de 40 iniciativas o actuaciones.

En primer lugar, la Xunta trabajara para la "construccién de notoriedad" de la imagen de marca 'Galicia’,
con el objetivo de "darle visibilidad" y "transmitir" sus valores. Ademas, se trabajara para la implicacion de
los prescriptores de opinién en la promocion de Galicia, con presentaciones del destino en Tarrasa, Palma
de Mallorca, Canarias, Madrid, Murcia y Alicante.

La presencia de la marca en el exterior, articulada con Turespafia, también se potenciara en las ferias
sectoriales, en las compariias aéreas y con el trabajo conjunto con Espafia Verde; y se realizara una
promocion diferencial de productos de la Comunidad bajo el epigrafe 'Galicia 10'.

Entre las actuaciones que la Conselleria llevara a cabo este afio esta el desarrollo de la Ley de Turismo,
gue se encuentra actualmente pasando el trdmite previo al Consello Econémico e Social. También se
mantendra la "politica de subvenciones" a establecimientos de 2010, centrada en la mejora de los
existentes y no la creacion, que solo se abrira a centros termales y talasos y aldeas rurales.

Dentro de las mejoras, se fomentara la accesibilidad de los establecimientos y también se potenciara su
modernizacion a través de nuevas tecnologias y promocién en redes sociales.

GEODESTINOS

La Xunta finalizar4 ademas la delimitacién territorial de los 'xeodestinos', un total de 18 zonas turisticas
diferenciadas que agruparan distintos ayuntamientos en funcion de la oferta y peculiaridades comunes.

También continuara con la participacion de proyectos europeos como el Ultreia, el Termared, el Loci
lacobi, las Rutas do Vifio o el Centro de Formacion en Investigacién Termal, una iniciativa dentro de la
que también tendra lugar el Congreso Internacional de Turismo Termal que acogera en marzo la ciudad
de Ourense.



Entre los planes iniciados ya que se continuaran en 2011, Carmen Pardo ha sefialado también el Vive
Galicia, el Outono Gastrondmico, el Plan de Desestacionalizacion del Turismo de Galicia, los Centros
BTT, la Central de Reservas Online de Turismo Rural o la propia marca de Galicia.

DATOS 2010

En su intervencién, Carmen Pardo también ha tenido tiempo para repasar los datos de turismo que se
registraron en Galicia durante 2010, en el cual se cumplié al 50 por ciento el Plan de Accién del Turismo
de Galicia 2010-2013.

Asi, Carmen Pardo ha recordado que el nimero de viajeros subi6 en 2010 un 11,4 por ciento con
respecto a 2009, y un 4,3 por ciento con respecto a 2004, mientras que en Espafia las cifras fueron del
6,1 por ciento mas para viajeros y 5,9 por ciento mas para pernoctaciones.

En la misma linea, los precios hoteleros aumentaron en Galicia un 1,7 por ciento, lo que la convierte en
la Gnica Comunidad espafiola con este comportamiento, segin Exceltur, y ha motivado una subida
estimada de los beneficios para el 72,9 por ciento de los empresarios gallegos.



