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Turismo. E| Gobierno regional reduce un 18% el gasto en promocién, mientras que ocho regiones lo aumentan
o lo mantienen » Sélo Andalucia y Baleares superan a Canarias en la inversion total para vender el destino

CANARIAS

CATALUNA

BALEARES

ANDALUCIA

LA CUARTA OPCION
Se acerca al Archipiélago
Balance. Andalucia registr6 7347500 turis-

tas en 2009 (un -79 interanual), lo que le si-
tiia como la cuarta potencia turistica espa-

EL SEGUNDO DESTINO
Un 10% menos de visitantes

Balance. Baleares sumé 9 millones de turis-
tas en 2009, un -9,8% respecto a 2008, y
se mantuvo como el segundo destino, con1

EL TERCER DESTINO
La mayor caida de turistas

Balance. Canarias, con 8,2 millones de tu-
ristas extranjeros, fue el tercer destino es-
paiiol en 2009. Las Islas perdieron 1,2 mi-

LA PRIMERA POTENCIA
12,7 millones de extranjeros

Balance. Catalufia, el primer destino en Es-
paiia, cerrd 2009 con 12,7 millones de tu-
ristas extranjeros, un -11% respecto a

llones de visitantes respecto a 2008, un -

13,4%. Es la mayor caida en Espaiia.

Ingresos. El gasto total de los turistas ex-
tranjeros se quedd en los 9.082 millones de
euros, un -13,4%. Turismo dedica 28,4 mi-
llones a la promocién este aiio, es decir 3,5

euros por cada visitante.

LA PROMOCION SE RESIEN

Los recortes de presupuesto han
llevado a la Consejerla de Turismo
del Gobierno canario a reducir su
inversion en promocion en un 18%
este afio. Otras comunidades, en
concteto seis, han decidido afron-
tar la crisis invirtiendo mas para
captar turistas. Con todo, sélo An-
dalucia y Baleares superan a las Is-
las en el gasto total en marketing.

Josk MIGUEL PEREZ
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

La Consejeria de Turismo ca-
naria cuenta este afno con 95
millones de presupuesto, un 17%
menos que en 2009. De esta parti-
da, 28,4 millones se destinaran a
las campanas de promocion y
apoyo a la comercializacion tu-
ristica, lo que supone una reduc-
cion de un 18% interanual.

Pero mientras que en el Ar-
chipiélago se reduce el gasto de-
dicado a vender el destino, seis
regiones han decidido incremen-
tarlo y dos se mantendran en ci-
fras similares al pasado ano:

uno de los 8,2 millones de ex-
tranjeros que recibio en 2009, se-
gun el Ministerio de Turismo).

Cataluna destinara este ano
24,6 millones a la promocion, es
decir, un 15% mas que el aio an-
terior. Aun asi, el principal des-
tino espafiol, con 12,7 millones
de turistas extranjeros en 2009,
invierte solo 1,93 euros por turis-
ta en su promocion. La influen-
cia del turismo en su PIB es me-
nor: genero 13.473 millones el pa-
sado ano (el 6% de su riqueza),
por lo que el gasto en promocion
supone so6lo el 0,19% de lo que le
reporta.

En el caso de Baleares, los 30
millones dispuestos para vender
el destino equivalen a una inyec-
cion de 3,3 euros por cada uno de
los nueve millones de turistas
que acumul6 en 2009. Con todo,
el turismo aporta 11.183 millo-
nes, el 48% de su PIB (el porcen-
taje mas alto en Espana), por lo
que el gasto en promocion equi-
vale al 0,7% de la riqueza que
aporta.

2008. Acapard el pasado afio el 24,4% del
total de los visitantes que recibié Espaiia.
Ingresos. Los turistas gastaron 9.643 mi-
llones de euros en Catalufia en 2009, un -
6%. Su Gobierno dedica este aiio 24,6 mi-
llones a la promocion (cinco menos), por lo
que toca sélo a 1,94 euros por turista.

millon de turistas mas que Canarias.

Ingresos. Los visitantes invirtieron en sus
vacaciones en Baleares un total de 8.791
millones de euros, un 7,2% menos que en
2008. El gobierno balear invertira este afio
30 millones de euros (tres mas que en
2009), es decir, 3,3 euros por visitante

fiola, y se acerca cada vez més a Canarias.
Ingresos. La inversion total de los turistas
en este destino llegé a los 7338 millones de
euros el pasado afio, un -6,7%. La Junta de
Andalucia destinara este afio 58 millones a
la promocicn del destino, es decir, 79 euros
por cada visitante.

Cantabria destina La cuarta po- N
20,6 millones  LAS ISLAS INVIERTEN tencia turistica, x
(+9%); Euskadi 12 Andalucia, desti- @
millones (+2,9%); 3,5 EUROS POR TURISTA nara a la promo- E
Castilla Leén 10 Y GALICIA, OCHO cién 58 millones 3
millones (igual que de euros, lo que S

en 2009); Catalufia 24,6 millones
(+15%); Madrid 17,5 millones
(-2,7%); Galicia 27,43 millones
(+6,6%); Baleares 30 millones
(+11%); y La Rioja 7,79 millones
(+4%).

Pero, ;qué peso especifico tie-
ne la promocion en los principa-
les destinos nacionales? En Ca-
narias, el turismo genero en las
Islas 11.820 millones de euros en
2008, es decir, el 17,9% del pro-
ducto interior bruto regional, se-
gin Exceltur. Sin embargo, esos
28,4 millones a gastar en promo-
cién equivalen a tan so6lo a un
0,24% de la riqueza que propor-
ciona el turismo. O visto de otra
manera: Turismo invertira en
promocion 3,5 euros por cada

supone una inversion de 7,9 eu-
ros por cada uno de los 7,3 millo-
nes de visitantes que sumoé en
2009. El turismo aporté 18.335
millones de euros al PIB de esta
region, por lo que, la inversion
en promocion equivale so6lo al
0,3% de la riqueza que genera.

La Comunidad Valenciana,
con 5,1 millones de turistas, gas-
tara 17,5 millones (3,4 euros por
visitante); y Galicia, con 3,3 mi-
llones de turistas, empleara 27,4
millones (ocho euros por visitan-
te). Pero el gasto mas espectacu-
lar —proporcionalmente- lo pro-
tagoniza Cantabria; con 315.000
turistas en 2009, dedicara 20 mi-
llones a su promocion, 63 euros
por visitante.

W Los empresarios canarios del sector turistico consi-
deran que los presupuestos «continuistas de los lti-
mos afos, y ahora reducidos» por la actual coyuntura
«no van a resolver una crisis que va camino de conver-
tirse en crénica en las Islas».

El presidente de la patronal turistica Ashotel, José
Fernando Cabrera, recuerda que las Islas «han sufrido
un retroceso importante desde 2001 que se ha visto
reflejado en la pérdida de pernoctaciones y en ocupa-
cion de los alojamientos turisticos.

«Si no se toman medidas mas contundentes y efecti-
vas para reforzar las politicas que contribuyan a me-
jorar la conectividad aérea y la promocién del destino,
sdlo podremos aspirar a frenar las caidas, pero no lo-

graremos recuperar la senda de resultados que se ha-
bian logrado en 2000, y que permitian rozar la ocupa-
cion plena del destino», advierte.

Cabrera considera que la crisis del sector turistico ca-
nario va mas alla de la actual coyuntura econémica
negativa: «Que nadie piense que se va a resolver todo
con la mejoria econdmica de Alemania y Reino Unido,
porque arrastramos un problema estructural que no
se va a atajar si no se ponen los medios necesarios».
Los empresarios afirman que «el turismo es el tinico
sector que tiene posibilidades reales de generar em-
pleo actualmente», aunque, dados los limitados recur-
sos publicos que se destinan a mejorar la competitivi-
dad del destino, advierten, «sera muy dificil lograrlo».




