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La bajada de ingresos del 5% en los hoteles
salmantinos es de las menores de Espana

El pequeiio descenso hEl descednm; de los precios y la menor ocupacion llevé a los  ciados de los hoteles arbanos de toda Espafia. Asi lo recoge
de la ocu aC. . l otele:1 e la ciudad de Salamanca a registrar en 2009 un des-  Fxceliur en su @timo informe, en el que se expone “una dras-
OCi PACiOn Salva  censo de aproximadamente el 5% de los ingresos por habita-  tica reduccién” de los mdrgenes y beneficios en las empresas

el indice que calcula la cién disponible, si bien ese retroceso es de los menos propun-  turisticas como consecuencia de la crisis econémica.
facturacion por plazas g ocupacién o con precio mds
e e e e —— alto”, afiadi Silverio Vicente,
%y en Salamanca la ocupacién
Scia:n\;uh‘scr: ha descendido ligeramente pero

El retroceso que los hoteles urba-
nos salmananes contemplaron
durante el pasado afio como con-
secuencia de l1a crisis [ue de los
menos graves registrados en toda

Espafa, de acucrdo con los datos
que ofrece el nimero 31 del
informe Perspectivas Turtsticas, que
realiza la sociedad Exceltur, El
descenso del indicador que reflga
los ingresos por habitacién dispo-
nible se siaé en el entorno del
5% el afio pasado en relacién con
2008. Ese porcentaje sittia a Sala-
manca entre los destinos urbanos
que tuvieron una cafda menos
fuerte durante el ejercicio.

En esa situacién tan sélo se
encuentran Jos hoteles de ciuda-
des como Le6n y Santander, cuyo
nimero de plazas hoteleras por
otra parte es inferior al de Sala-
manca, siempre segin los datos
que ofrece el informe de Excelr,
Entretante, los alojamientos de
las grandes capitales espafiolas
registraron desplomes superiores
al 20%: la caida fue del 29,7% en
Madrid, del 23,4% en Barcelona,
del 22,5% en Sevilla y se disparé
hasta €l 33% en Valencia.

. Los ingresos por habitacién
disponibie suelen citarse también
como-el indicador Revpar (acré-

-

Un grups da viajsres, on la sirtrada do un alejamiesto hotelero de ta ciudad de Salamanca.

nimo inglés de las palabras Revenue
B Aveilable Roomsy. Este indice cons-
tiaye uno de los mds importantes
de Ia. industria howlera ya que sirve
para valorar el rendimiento finan-
dero de un alojamiento.

El mejor comportamiento
que han tenido los hoteles urba-
nos salmantinos en relacién con
los de otras ciudades espafiolas
se debe a que la ocupacién ha
descendido muy poco, explicd

Silverio Vicente, responsable de
la seccion de Hoteles en la Aso-
ciacién de Empresarios de Hos-
teleria de Salamanca (AEHS).
El Revpar “es una ratio que
puede mejorarse con una mayer

¢l precio si que ha sufrido una
bajada muy desfavorable”.

Los datos del mforme de Ex-
celtur confirman ¢l andlisis del
portavoz de Hoteles en AEHS,
va que la tasa de variacién inte-
ranual en hoteles de Salamanca
registré el afio pasado una dis-
minucién del 1,7%, lo que sinia
a la capital del "Tormes en la
mitad ¢on LN comportamiento
mds favorable en ese capitulo
dentro de los destinos urbanos.
Con todo, ese retroceso significé
una disminucién de 15.457 per-
noctaciones contratadas en la ciu-
dad de Salamanca.

Asi, si ese descenso del indice
Revpar en los hoteles urbanos
salmantinos ha caido hasta el
entorno del 5%, la causa debe
encontrarse en Jos precios. En
este sentido, Silverio Vicente
pide “tener en cuenta de dénde
venimos”. El portavoz de Hote-
les de AEHS resalta que “no es
lo misme partir de un precio de
en tornc & 100 & 120 euros,
como sucede en grandes ciuda-
des, que hacerlo de precios como
45 & 50 euros, que es ¢l que
tiene Salamanca”. Apunta que
las cindades con precios mds
altos han tenido resultados
“catastréficos”.

Los establecimientos han visto especialmente un retroceso en el cliente de fin de semana y esperan una mejor situacidn en 2010, si

m Los portavoces de hoteles de la
ciudad de Salamanca confirman
¢n 'ineas generales que fas cifras
de! informe de Exceltur se ajustan
a la realidad, con ese retroceso del
ingreso por habitacidn d1sponib|e
Consideran en su mayora que la
caida ha correspondido al cliente
de ocio, ya que la disminucidn
entre el viajero de negocios no ha
sido tan fuerte.

m En &l hotel Abba Fonseca, por
eiempla, la reduecion se ha
situado entre un 5% ¥ un 6% en el
precio medio sobre habitacidn,
explica su gerente, Luciano de
Dios. Unido al descenso de la
ocupacién considera que el
balance final se sitda en un
descenso de entre &f 9% y el 10%.
“No ha sido peor de lo esperado”,
declara, “incluso yo creo que

Salamanca ha aguantado mejor
que otras riydades”. Afiade que la
mayor bajada del precio “ha sido
el de fin de semana, que era el
precio noble, el més alto; aunque
el pracic de empresa no subid,
més o menos se mantuvo™.

| Para el hote! Catalonia Plaza el
aiio 2009 ha supuesto un
mantenimiento de |3 ocupaciin,
“inciuso un poco miéds que 2008",
explica una fuente de dicho
alojamiento, que afladio: “No se
ha dado mal pefo nosotros
teniamos una buena resaca de
2008, ya que teniamos muchas
cosas vendidas”. La misma fuente
indicé que si se ha bajado el
precio pesa no los servicios.

W Un portavoz del hote! Melid Las
Claras cifra 1a reduceion dei afg

2009 en toma a unas 1.500
habitaciones menos y un descenso
del precio medio de entre el 5%y
el 7%. Este portavoz explica que &l
mayor perjuicio ha procedido del
segmerito de ocio de fin de
semana, “la gente que viene de
Madric”. Afiade que ef cliente de
empresa es un “habitual y, aunque
e hayan bajado las dietas, nos
encargamos de equilibrar y ellos
ya nos cenocen”. Sin embargo,
detalla que el cliente de fin de
semana deja en muchas casos de
pemnoctar los viemes y viaja mucho
menos los sdbados, “Personas que
tenian una capacidad adquisitiva
dejan de venir tarto”.

m En el hotel Tryp Montalvo, &l afie
2010 ha comenzade “muy flojito”,
explica ¢l director de dicho
alojamiento, Silverio Vicente, quien

afiade que es Ja thnica general en
estas primeras semanas del
gjercicio, “Esperemos que a partir
de marzo y abril se recupere un
poco”, apunta, “al menos a la
situacién gue tuvimos en 20087.A
diferencia de otros alojamientos,
ha registrade “bastante recorte del
cliente de negocios”. Silverio
Vicente manifiesta en este sentido:
“La esperanza que tenemas es que
aumente ¢l cliente de ocio y
podamos ir recuperando cifras de
anos anteriores”,

H Los portavoces de alojamientos
con Yos que ha contactado este
periddico expresaron su deseo de
que ¢l afio 2010 tenga una mejor
situacion, aunque tienen sus
dudas. La situacién que se
advierte durante fos meses de
enero y febrero apuntan a que ni

bien el inicio no ha sido buenc

siquiera se estan manteniendo las
cifras de 2009. Reconocen que
suglen ser meses malos para el
turisma pero, incluso con esos
precedentes, existe esa bajada.
Asi, ef jercicio se presenta como
una incégnita.

W Como portave? de Hoteles de fa
Asociacidn de Empresarios de
Salamanca (AEHS), Silverio Vicente
considera que para esta ciudad “la
fecha clave es Semana Santa;
partis de ahf es cuando se ve qué
perspectivas vames 2 tener para el
afio y como se va a mover™. En
todo caso recongee que las
ogupaciones fegistradas por ahora
estdn por debajo de 2009, si bien
©0n precios similares al afo
pasado, “Dificimente van a bajar
mds perque estamos ya entre los
precios més baratos™,
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