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El auge del turismo,
con matices

* Espafia se ha consolidado como ¢l segundo gran mercado

turistico del mundo, por detrds de Francia. El afio pasado fue
particularmente satisfactorio, con 58,5 millones de visitantes,
un récord favorecido por las tensiones geopoliticas de paises
competidores directos en el drea del Mediterrdneo. El sector
confia que contintie la bonanza, con unas estimaciones que su-
peran para 2007 los 6o millones de visitantes. Aungue las prin-
cipales empresas turisticas agrupadas en Exceltur aseguraron
ayer que en 2006 han aumentado beneficios, lo cierto es que,
en conjunto, este aluvidn de visitantes no se traduce en un cre-
cimiento proporcional de los ingresos, que se redujeron en tér-
minos reales un 2,89 respecto al afio anterior. Esta disfuncion
podria deberse bien a que las estadfsticas no recogenlos ingre-
sos reales, o que hay habitos de consumo diferentes entre guie-
nes utilizan establecimientos regladoes v los que optan por otro
tipo de alojamiento. Pero, aun asi, el hecho de que ¢l gasto me-
dio por turista -un 7% inferior en 2006~ haya caido por sexto
afio consecutivo invita a aprovechar la feria Fitur, que hoy co-
mienza, para reflexionar sobre la sostenibilidad en el futuro de
un modelo basado en el turismo de cantidad, cuya tendencia al
aumento de visitantes pero con reduccidn de ingresos v so-
breoferta de alojamientos puede acabar planteando més in-
couvenientes de los que resuelve. El turismo masivo genera
problemas de inflacién, de seguridad, de costes sanitarios, de
suministro de agua y de energia, de saturacién urbanistica y de
deterioro medicambiental. Fsto lo saben las empresas del sec-
tor, que en los Gltimos afios han hecho un esfuerzo de desesta-
cionalizacidn y de generacién de una oferta de mayor valor
afiadido para evitar depender exclusivamente del tradicional
sol y playa al que tantos competidores le han salido. El sector
ha ganado, ademas, dimensién multinacional, una dinimica
cuyo dltimo ejemplo es el del grupe mallorquin Barcel, que,
después de su exitoso desarrollo en el Caribe, prepara ahora el
salto al mercado urbano de Europa, para explotar la mitad de
los establecimientos de la cadena alemana Dorint. El turismo
espafiol va bien, pero un sector que emplea a casi cuatro millo-
nes de trabajadores y representa el m% del PIB no puede caer
en la complacencia, Es preciso seguir profundizando en lamo-
dernizacion del modelo y disefiar lineas de actuacién estratégi-
cas para garantizar en el futuro la actual situacién de privilegio.
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