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TURISMO
Empresarios y Junta instan a crear productos

turisticos que generen mas riqueza en Andalucia
El primer informe que mide el impacto del turismo en la economia andaluza
revela que crece el PIB del sector, pero que esta actividad pierde peso en la
Comunidad

PILAR MARTINEZ/MALAGA

El primer informe que mide el impacto del
turismo en la economia andaluza, realizado
por la alianza empresarial Exceltur a
instancias de la Junta, define con claridad
hacia donde debe avanzar el sector para no
perder peso en el conjunto de la economia:
Hay que crear productos turisticos que

IMPACTUR Andalucia 2005

generen mas valor afladido. Esta conclusién

fue compartida por el vicepresidente de OB M
Exceltur, José Luis Zoreda, y por el PRESENTACION. Rosell, Plata, Montiel y
consejero de Turismo, Paulino Plata, Cosme, atienden la exposicién realizada
durante la presentacion al sector de por Zoreda. / F. GONZALEZ

Impactur Andalucia 2005.

Este primer informe, que tendra continuidad a tenor del compromiso adquirido
ayer por Plata, sefiala que la actividad turistica gener6 en 2005 -afio de estudio-
15.389 millones de euros en las ocho provincias andaluzas, lo que supone el
12,1% del total del PIB de la Comunidad. El dato revela que la produccion de la
industria turistica crecié un 36% en los ultimos cinco afos, pese a lo que su
aportacion al conjunto del PIB de la Comunidad descendié un punto porcentual
en este periodo. El 'boom' de la construccién comié terreno al papel que juega el
turismo dentro de las arcas andaluzas.

Por ello, el informe precisa: «Una de las principales conclusiones que podemos
derivar de este estudio es la prioridad de asegurar estos favorables efectos que
hoy genera el turismo sobre el tejido socioeconémico de Andalucia». Ademas,
senala que la fuerte competitividad requerira la necesidad de «implantar modelos
de crecimiento y de gestion de la oferta y la demanda turistica mas innovadores,
equilibrados y sostenibles, afrontando entre otros y sin dilacion, estrategias de
diversificacién y muy en particular de reconversion, que faciliten el progresivo
reposicionamiento de algunos destinos asociados al 'sol y playa'».

Estas recomendaciones son de sumo interés si se tiene en cuenta que el turismo
genera 334.000 empleos, lo que supone un aumento del 21% desde 2000, lo que
supone tres décimas de incremento en la aportacion al conjunto del empleo en



Andalucia, situandose en el 11,1%.
Estrategias

Ademas, el turismo supuso en 2005 el 75,6% del total de las exportaciones de
servicios de Andalucia, con 9.880 millones de euros de consumo turistico
receptor de extranjeros y espafioles no residentes. Alcanzd, por otro lado, los
3.263 millones de euros de inversiéon en la Comunidad, el 7,7% del total andaluz.

El gasto publico en turismo represento el 2,9% del total en Andalucia, con 813
millones, mientras que los impuestos de la industria supusieron el 15,1%, con
3.210 millones de euros, un desequilibrio que Zoreda no quiso pasar por alto
para instar a los responsables de la administracion autondmica a que tengan en
cuenta este desajuste y tiendan a aumentar el gasto ante la fuerte aportacion a
las arcas publicas via impuestos.

En el diagndstico de Impactur Andalucia se recoge que la Comunidad debe
afrontar «unas politicas de ordenacién del territorio mas adecuadas a los nuevos
escenarios, unas estrategias de marketing mas coordinadas y mas segmentadas
en clave del consumidor final y primar actuaciones que, respetando al maximo el
entorno, pongan en mayor valor el gran acervo natural y cultural que permita
diversificar y resaltar los multiples atractivos turisticos y personalidad diferencial
de Andalucia -ademas de su clima y sus playas- y asegure la mayor calidad de
vida y rentabilidad socioecondmica percibida del turismo a nivel local».

Exceltur ha realizado ya informes como éste en las comunidades de Canarias,
Valencia y Galicia, habiendo realizado dos de ellos en las primeras comunidades
mencionadas. Por ello, permite establecer una comparacion de la situacion de
Andalucia y revela que ésta se situa por encima de la media nacional en cuanto a
aportacion al PIB, al empleo y a la exportacion de servicios. Sin embargo, es
superada por Canarias y la Comunidad Valenciana en la aportacién al PIB y en el
empleo. Los efectos directos de la industria turistica de la region suponen,
ademas, el 8,4% del PIB y el 7,7% del empleo, mientras que los indirectos
representan el 3,7% del PIB de la Comunidad y el 3,4% del empleo.



