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El Gobierno pide un esfuerzo para salir de
la crisis ante el pesimismo de la patronal

Adán Martín asegura que la diferencia de turistas en Gran Canaria v Tenerife "viene siendo habitual"
i~J Los empresarios advierten de la caída de la rentabilidad y son escépticos sobre la recuperaciór

Rubén Reja
MADRID

La situación turística de Cana-
rias para el presente año está
por despejarse. Mientras que
desde el Gobierno de Canarias
se lanza un mensaje de optimis-
mo contenido al asegurar que
durante esta campaña se pro-
ducirá la recuperación de los
mercados, sobre todo el del ale-
mán, entre los empresarios no
lo tienen tan claro. De esta for-
ma, el presidente del Ejecutivo
regional, Adán Martín, expresó
ayer en Madrid su convenci-
miento de que el sector turísti-
co muestra cada vez más sínto-
mas de mejora debido en gran
medida a la reacción de los prin-
cipales países emisores de cara
a la temporada de verano.

Martín, que ayer intervino en
una mesa redonda organizada
por la Alianza para la Excelen-
cia Turística (Exceltur), sí des-
tacó que pese a la"complejidad"
de esta actividad, el sector se-
guirá generando empleo y don-
tribuirá al desarrollo de las Is-
las. "Hemos hecho bien los
deberes", afirmó, "y los resul-
tados de promoción en Penín-
sula están dando buenos resul-
tados". Además, el represen-
tante del Ejecutivo reconoció
también que la diferencia de en-
trada de turistas entre Gran Ca-
naria y Tenerife "es lo habitual
desde hace diez o quince años"
y recordó que "1o más impor-
tante es el reto del destino".

Sin embargo, el panorama di-
bujado por el presidente del Go-
bierno chocó de frente con el
sentir de los empresarios, quie-
nes aseguran que la "rentabili-
dad y la productividad del sec-
tor ha caído en cascada". Así, el
presidente de la Asociación Ho-
telera y Extrahotelera, Pedro
Luis Cobiella, aseguró ayer que
los establecimientos hoteleros
canarios "1o volverán a pasar
mal un año más".

OBLIGACIONES. Además, el
presidente de Hospiten se mos-
tró contundente al referirse a
la "obligación de las distintas
administraciones que deben in-
tervenir para la mejora y reha-
bilitación de la oferta obsole-
ta". Cobiella, que apostó por la
calidad como una de las claves
para impulsar la actividad, con-
fió en que el fin de la tempora-
da de invierno suponga una re-
cuperación en el Archipiélago,
y que con el turismo peninsu-
lar la temporada de verano tam-
bién mejore, como ya suele ser
tradición, los balances.

No obstante, los empresarios
turísticos temen que los resul-
tados turísticos sigan su esca-
lada de bajada y trabajarán es-
tos días en Fitur para recuperar
la oosición de liderazgo.

Adán Martín, Manuel Chaves y Jaume Matas, sentados de izquierda a derecha, en el debate sobre el sector turístico en
España. De ~ie. varios emt~resarios vinculada~ al talrigrnn [ IIIAN in MARTf~ / FW

Andaluc/a y Baleares abogan por
controlar el de.qarralla inmahilinria

Reiteran que "no se puede matar la gallina de los huevos de oro"

Los retos del sector son la calidad y especializar el producto

R. R.
MADRII~

Baleares y Andalucía quierer
mimar al máximo a su princi.
pal fuente de ingresos. El sec.
tor turístico, que es un pilm
básico en el desarrollo de am.
bas regiones, debe afrontar er
el futuro "grandes retos" para
continuar sumando réditos
estas comunidades. En una
mesa redonda organizada pro
el lobby turístico Exceltur aym
en Madrid, el presidente de
Andaluc/a, Manuel Chaves
abogó por la gestión empresa-
rial, la ereatividad y la inno-
vación para mejorar la com-
petitividad del sector turísticc
y sin olvidar la sostenibilidad
"No podemos cargarnos la ga-
llina de los huevos de oro", que
en el caso andaluz representa
cerca del 15% del PIB regional.

Chaves, además, coincidí~
con el presidente de" Canarias,
Adán Martín, al señalar que "la
formación y un cambio de
mentalidad público-empresa-
rial" son necesarios para se-
guir atrayendo turistas. Las
adaptación a la demanda en
"una actividad que se mueve
de forma muy rápida son cia-

Manuel Faiardo. ]kP/Dkf

ves" para hacer frente a la ma
yor presencia de otros desti
nos turísticos emergentes má~
baratos. En este punto, Cha
ves, al igual que su homólogt
balear, Jaume Matas, recono
cieron que es "fundamental m
mezclar el desarrollo urbanís
tico y el inmobiliario par~
mantener el crecimiento de
sector". En la clausura de la H
Conferencia Turística Inter.
nacional de Exceltur, los re.
presentantes gubernamenta

les de Baleares y Valencia
señalaron que actualmente el
turismo español tiene que
afrontar retos "importantes"
derivados de los profundos
cambios producidos, funda-
mentalmente, en la demanda,
pero también en la oferta y en
la comercialización. "La cali-
dad y la especialización del
producto son los retos del sec-
tor", que se enfrenta a una
competencia cada vez más du-
ra de otros destinos recepto-
res que van ganando cuota en
los mercados emisores, así co-
mo la tendencia al viaje inde-
pendiente y el crecimiento del
segmento residencial.

En este sentido, los dirigen-
tes regionales afirmaron que
el turista de hoy en día no só-
lo selecciona su destino por el
precio, sino que los factores
medioambientales han gana-
do un peso en sus preferencias.
Aparte, "la diversificación de
la oferta es ya una obligación"
intangible, ya que, a su juicio,
romper con la estacionalidad
y ofrecer algo más que sol y
playa debe ser una constante,
puesto que la demanda recla-
ma otras actividades.

El P1B turístico
creció un 3,1%
en 2005 frente
al 2,7% del
año anterior

LA PROVINCIA / DLP
lAS PALMAS DE GRAN CANARIA

El PIB turístico creció un
3,1% en 2005, frente al 2,7%
de 2004, aunque algo infe-
rior al 3,4% de crecimiento
estimado en el conjunto de
la economía española, según
el Balance 2005 de la Alian-
za para la Excelencia Turís-
tica, Exceltur.

Aunque 2005 se cerró con
una clara recuperación de la
demanda, lo que permite
considerarlo como "mejor"
que 2004, el año no se ha ce-
rrado con la recuperación de
márgenes y beneficios en los
sectores más afectados por
las nuevas preferencias de
los turistas, como son los ho-
teles de costa o, en menor
medida, las aerollneas.

El aumento de los viajes y
el gasto turístico de los es-
pañoles volvió a ser el prin-
cipal impulsor de las ventas
del sector, a pesar de que la
demanda doméstica comen-
z~ a ralentizar su ritmo de
crecimiento en el cuarto tri-
mestre del año.

El vicepresidente ejecuti-
vo de Exceltur, José Luis Zo-
reda, dijo que a pesar de que
el mercado español sigue
siendo el impulsor de las
ventas, se acentúa la tenden-
cia de los españoles a viajar
hacia el extranjero.

GASTO. Zoreda subrayd
que el promedio de gasto del
turista español fuera alcan-
za casi los 1.200 euros, casi
el doble del turista extran-
jero que llega a España. El
año pasado fue récord de lle-
gadas, aunque fue preciso un
aumento del 6% en el núme-
ro de turistas para mantener
el número de pernoctacio-
nes.

Las empresas del sector
turístico que consiguieron
mayor aumento de benefi-
cios durante 2005 fueron los
de hoteles urbanos, las de al-
quiler de vehículos y las ac-
tividades de ocio, especial-
mente museos y
monumentos, con un creci-
miento en torno al 5 por
ciento.

Destacó especialmente el
sector de las agencias de via-
jes, cuyos beneficios crecie-
ron en tomo al 10 ~3or ciento.
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