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EL PRESIDENTE AUTÓNOMO CONSIDERA "BUENA" LA ACTUAL SITUACIÓN  

Canarias busca en Fitur remontar la caída de 
turistas con una cuidada escenografía 
Canarias tratará a partir de este miércoles de empezar a remontar el 
descenso de su cifra de visitantes de 2005 con una elaborada puesta 
en escena en la Feria Internacional del Turismo (Fitur), donde 
promocionará su oferta de ocio en un pabellón de 2.267 metros 
cuadrados ambientado en la flora autóctona del Archipiélago. 

 
 

Dos trabajadores ultiman, este 
martes, el pabellón isleño en el 
recinto ferial madrileño. 

  

AGENCIAS. Madrid  

  

La estrategia de las Islas en Fitur, que se inaugura este miércoles en el 
recinto de la Institución Ferial de Madrid (Ifema), consistirá en presentar 
una oferta de ocio cada vez más diversificada y accesible mediante las 
nuevas tecnologías después de registrar durante el pasado año, según 
datos del Gobierno de Canarias, una caída del 1,59% del volumen de 
turistas extranjeros hasta contabilizar 9.276.963 visitantes.  
 
Por ello, el Archipiélago destacará las ofertas de ocio especializado, como 
el turismo de golf, de congresos, cultural, y la incorporación de nuevos 
medios que faciliten el acceso a canales de información y reservas a 
clientes y empresas del sector, combinadas con sus atractivos 
tradicionales. En cualquier caso, el presidente del Gobierno canario, Adán 
Martín, consideró este martes que, pese al descenso en el número de 
turistas foráneos, "la situación es buena", si se contempla también el 
comportamiento del mercado peninsular. 
 
Precisamente, el jefe del Ejecutivo autónomo demandó al Gobierno estatal 
que tenga en cuenta que el Archipiélago es un "punto turístico prioritario". 
A su juicio, las Islas deben de "conseguir el desarrollo sostenible" y 
"cambiar de estrategia" al no disponer de territorio. Adán Martín participó 
junto a los presidentes de Andalucía, Manuel Chaves, y de Baleares, 
Jaume Matas, en una mesa redonda sobre los retos público-privados para 
optimizar la gestión y el reposicionamiento de los destinos turísticos 
organizada en el marco de la III Conferencia Turística Internacional 
Exceltur. 
 
Naturaleza y clima 
 
Flora exótica, llamativos paisajes, abundantes playas y clima 
singularmente benigno se ofertarán por las instituciones canarias en Fitur. 
La muestra reunirá en Madrid hasta el domingo a representantes de más 
de 12.000 empresas en el pabellón de Canarias, ambientado en una 
suerte de recreación de los entornos más apreciados del Archipiélago que 
se pretende transporten hasta él a los potenciales clientes. 
 
Avenidas de palmeras, plazas con plataneras o un estanque con una 
fuente son algunos de los elementos que integran, en consecuencia, el 
pabellón de la Comunidad Autónoma. Un pabellón donde técnicos del 
Gobierno autónomo, de los distintos patronatos de turismo insulares y de 
empresas turísticas isleñas se afanaban este martes en ultimar todos los 
detalles y colocar el variado material promocional que distribuirán en esta 
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importante cita, una de las más destacadas en su clase junto a las ferias 
turísticas de Berlín y Londres. 
 
Arropados por enormes y luminosas imágenes que muestran pintorescos 
rincones de la geografía de las islas, los numerosos y variados 
profesionales y cargos públicos que durante esta semana aunarán 
esfuerzos en la promoción turística de Canarias contarán además de con 
variopintos medios y soportes técnicos para hacer más accesible su oferta 
a todo tipo de potenciales visitantes. Con esa idea, el propio pabellón de 
Canarias ha sido diseñado con el propósito de combinar atractivo y 
funcionalidad, mediante la estructuración de su espacio en una doble 
altura que, a la vez que permite una mayor visibilidad desde cualquier 
ángulo, ha posibilitado habilitar en su planta alta una zona de reuniones, 
un salón de actos y un área de prensa. 
 
También se ha habilitado una sala de presentaciones con aforo para un 
centenar de personas en un anexo al edificio institucional. Esa disposición 
del espacio hará posible que en los tres primeros días de la feria el 
pabellón de Canarias sea escenario de más de una veintena de actos de 
presentación de productos turísticos de las islas, protagonizados tanto por 
el Gobierno autónomo como por las autoridades del sector de diferentes 
islas o municipios. 
 
Entre esas presentaciones no faltarán novedosas herramientas 
promocionales basadas en el empleo de las nuevas tecnologías, como el 
Portal Turístico de Canarias o un vídeo digital interactivo sobre la oferta de 
golf del Archipiélago que la Consejería de Turismo autonómica ha 
avanzado que dará a conocer el viernes. Unas y otras citas permitirán a 
autoridades y profesionales del sector pulsar las expectativas del destino 
para el nuevo ejercicio, donde el objetivo es recuperar el ritmo creciente de 
las cifras de turistas extranjeros roto en 2005 y, a la vez, insistir en la 
captación de los cada vez más abundantes visitantes nacionales, cuyo 
aumento en un 5% palió en parte el balance del año pasado. 

 




