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EL EMPRESARIO DESTACO LA FUERTE COMPETENCIA DE LOS DESTINOS EMERGENTES

Exceltur recomienda a Andalucia
que potencie el turismo de inviemo

El presidente de [a alianza. José Maria Rosell. instd a esta zona a “buscar nuevos nichos de mercado”

AM. il MALAGA

El presidente de la Alianza para
la Excelencia Turistica, (Excel-
tur), José Maria Rosell, instd ayer
a Andalucia a "buscar nuevos
nichos de mercado” que permi-
tan atraer viajeros en invierno,
frente a la competencia que
suponen otros destinos como
Egipto. A su juicio, la comuni-
dad tiene “un problema de tem-
peraturas” en esta época del afo,
yaque, a pesar de su clima, le
resulta “dificil competir” con
otras regiones con mejor tiem-
po. y la distancia "ya no es una
barrera como hace afios”, en
parte por el incremento de las
conexiones aéreas a precios
reducidos. comento el experto.
Respecto al verano, auguré que
se esperan cifras de ventas “muy
satisfactorias” en los mercados
britdnico y centroeuropeo en
comparacion al ane pasadao.

Preguntado por el cierre de esta-
blecimientos hoteleros durante
el invierno, el méximo respon-
sable de Exceltur dijo ayer que
se trata de una decisién “muy
dificil para cualquier empresa-
rie”, y aseguré que resulta
“mucho mas facil gestionar un
hotel si estd abierto todo el ano”,
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“Cerrar un hotel es una decisién
muy diffcil para cualquier
empresario”, asegurd ayer Rosell

En algunos casos “mantenerlo
abierto supone pérdidas muy
altas y se come los beneficios de
todo el ano”, anadid Rosell.

quien visito ayer la
Cdmara de Comer-
cio de Malaga.

El empresario, que
preside Hoteles
Playa, SA y ha sido reciente-
mente elegido para la presiden-
cia de Exceltur, reconocié que
en la actualidad existe un “des-

ajuste” entre la oferta y la
demanda por el crecimiento gue
ha experimentado en los 1lti-
mos afios la planta hotelera.

La rentabilidad, tanto en esta-
blecimientos urbanos como
vacacionales, no sobrepasa el 4
por ciento, segun Rossell, quien
vaticind una ralentizacion en los
NUEVOS Proyectos, aungue no
afectard a los complejos turisti-
c0s que estdn en construccion.
Por ello, “no es el mejor momen-
to desde el punto de vistade la
rentabilidad”, opind Rosell,
quien cree que hay que estar
pendientes a lo que ofrecen des-
tinos competidores como Egip-
to y Turquia, y el sector espanol
“no se puede dormir en los lau-
reles”. No ohstante, apunto gue
los destinos nacionales tienen
la “ventaja competitiva” del gra-
do de satisfaccion de los turis-
tas, que estd “muy fidelizado y
es asiduo” lo que "no acurre” en
zonas vacacionales emergentes
como Bulgaria o Rumania.

A su juicio, es necesario resaltar
los atractivos de la oferta turis-
tica espanocla, puesto que "a
veces nos estamos flagelando
inatilmente” y citd como ¢jem-
plo que la oferta hotelera urbana
es “la mejor de Europa”.
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