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CEAVYT preveé viajes espafoles al extranjero crezcan mas 10% 2006

El nimero de viajes de los espafioles hacia destinos fuera de Espafia crecera a un ritmo superior al
10 por ciento en 2006, que sera un 'buen afo’ para el turismo, dijo a EFE el presidente de la
Confederacion Espafiola de Agencias de Viajes y Touroperadores (CEAVYT), José Manuel Macifieiras.

Durante la Feria Internacional de Turismo, Fitur, Macifieiras sefialé que este factor beneficia a las agencias de
viajes, al igual que la llegada de turistas extranjeros, aunque no ocurre asi con respecto a la balanza de pagos.

'El espafiol sigue siendo un turista con un gasto medio elevado, superior al del turista extranjero que viene a
Espafa, y a medida que aumenta de manera importante el volumen de espafioles que salen, la balanza de
pagos se resiente porque el dinero que entra por turismo se ve disminuido’, dijo.

Para equilibrar la balanza Macifieiras considera necesario aumentar el gasto unitario por dia y por turista que
llega a Esparfia para lo cual es preciso detener la ‘estéril batalla del precio' y poner en valor aquellos aspectos
que otros paises emergentes y competidores no tienen. '‘Eso serd nuestra lucha en 2006 y siguientes’, dijo.

Como valores cit6 la sanidad, las infraestructuras o el transporte, ademas de todo el patrimonio cultural,
gastronémico, turismo de salud o linguistico.
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En referencia a los datos de coyuntura turistica publicados por Exceltur, que destacan el crecimiento del 10%
en la facturacion de las agencias de viajes durante 2005 frente al 5% estimado por CEAVYT, Macifieiras precis6
que los datos de Exceltur se refieren, mas que a las pequefias empresas, a las grandes redes de agencias, cuyo
plan estratégico de crecimiento 'es muy importante' a corto y medio plazo.

El 5% de crecimiento estimado por CEAVYT es una media 'nosotros nos basamos en la media y la experiencia
para no crear falsas expectativas y no tener que rectificar'.

En cuanto a Fitur, Macifieiras calific6 esta feria como ‘'un monstruo' con varias caras, una folclérica y populista y
otra, profesional, 'que se asienta como una de las méas importantes del mundo'.

Destacé 'por sorprendente’ en esta XXVI edicion que los stands de las Comunidades son muy grandes, con una
superficie mayor a otras ediciones, para integrar dentro de cada autonomia distintas areas que antes aparecian
dispersas. 'Es mas impactante y se esta notando una afluencia de profesionales superior a afios anteriores'.

Dijo que para Madrid es un acontecimiento de primera magnitud, tanto para los hoteles, en los que la feria 'se
ha convertido en parte importante de su facturacién anual’, como para los restaurantes y cafeterias.

En relacién a las agencias de viajes en franquicia, cuyo modelo rechazan algunas agencias, Macifeiras
manifesté que una parte de la pequefia empresa ve con recelo este negocio 'y tienen una buena dosis de razén
porque los primeros experimentos acabaron mal, debido a que no se fundaron sobre bases profesionalmente
correctas’.

Sin embargo hoy hay un negocio de franquicias que, con excepciones, estdn en manos de agencias 'solventes y
poderosas' que ofrecen marca, formacién, inversién en publicidad y tecnologia.

Ademas, estas franquicias proporcionan ingresos ‘muy superiores a los que individualmente podria tener una
pequefia agencia de viajes, que no tiene capacidad de compra suficiente como para tener las mejores ventajas
de los proveedores'.

Como ejemplo, Macifieiras cité a Barcel6, Marsans, Viajes Iberia o Ecuador.

No obstante, las franquicias pueden generar conflicto, por cuestiones de competencia, entre algunos grupos de

gestion 'que tienen ciertas similitudes con las franquicias' proporcionan una marca, compra con mejores
margenes y ofrecen soporte publicitario.
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