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CEAVYT prevé viajes españoles al extranjero crezcan más 10% 2006 
 

El número de viajes de los españoles hacia destinos fuera de España crecerá a un ritmo superior al 
10 por ciento en 2006, que será un 'buen año' para el turismo, dijo a EFE el presidente de la 
Confederación Española de Agencias de Viajes y Touroperadores (CEAVYT), José Manuel Maciñeiras. 

 
Durante la Feria Internacional de Turismo, Fitur, Maciñeiras señaló que este factor beneficia a las agencias de 
viajes, al igual que la llegada de turistas extranjeros, aunque no ocurre así con respecto a la balanza de pagos. 
 
'El español sigue siendo un turista con un gasto medio elevado, superior al del turista extranjero que viene a 
España, y a medida que aumenta de manera importante el volumen de españoles que salen, la balanza de 
pagos se resiente porque el dinero que entra por turismo se ve disminuido', dijo. 
 
Para equilibrar la balanza Maciñeiras considera necesario aumentar el gasto unitario por día y por turista que 
llega a España para lo cual es preciso detener la 'estéril batalla del precio' y poner en valor aquellos aspectos 
que otros países emergentes y competidores no tienen. 'Eso será nuestra lucha en 2006 y siguientes', dijo. 
 
Como valores citó la sanidad, las infraestructuras o el transporte, además de todo el patrimonio cultural, 
gastronómico, turismo de salud o lingüístico. 
 
En referencia a los datos de coyuntura turística publicados por Exceltur, que destacan el crecimiento del 10% 
en la facturación de las agencias de viajes durante 2005 frente al 5% estimado por CEAVYT, Maciñeiras precisó 
que los datos de Exceltur se refieren, más que a las pequeñas empresas, a las grandes redes de agencias, cuyo 
plan estratégico de crecimiento 'es muy importante' a corto y medio plazo. 
 
El 5% de crecimiento estimado por CEAVYT es una media 'nosotros nos basamos en la media y la experiencia 
para no crear falsas expectativas y no tener que rectificar'. 
 
En cuanto a Fitur, Maciñeiras calificó esta feria como 'un monstruo' con varias caras, una folclórica y populista y 
otra, profesional, 'que se asienta como una de las más importantes del mundo'. 
 
Destacó 'por sorprendente' en esta XXVI edición que los stands de las Comunidades son muy grandes, con una 
superficie mayor a otras ediciones, para integrar dentro de cada autonomía distintas áreas que antes aparecían 
dispersas. 'Es más impactante y se está notando una afluencia de profesionales superior a años anteriores'. 
 
Dijo que para Madrid es un acontecimiento de primera magnitud, tanto para los hoteles, en los que la feria 'se 
ha convertido en parte importante de su facturación anual', como para los restaurantes y cafeterías. 
 
En relación a las agencias de viajes en franquicia, cuyo modelo rechazan algunas agencias, Maciñeiras 
manifestó que una parte de la pequeña empresa ve con recelo este negocio 'y tienen una buena dosis de razón 
porque los primeros experimentos acabaron mal, debido a que no se fundaron sobre bases profesionalmente 
correctas'. 
 
Sin embargo hoy hay un negocio de franquicias que, con excepciones, están en manos de agencias 'solventes y 
poderosas' que ofrecen marca, formación, inversión en publicidad y tecnología. 
 
Además, estas franquicias proporcionan ingresos 'muy superiores a los que individualmente podría tener una 
pequeña agencia de viajes, que no tiene capacidad de compra suficiente como para tener las mejores ventajas 
de los proveedores'. 
 
Como ejemplo, Maciñeiras citó a Barceló, Marsans, Viajes Iberia o Ecuador. 
 
No obstante, las franquicias pueden generar conflicto, por cuestiones de competencia, entre algunos grupos de 
gestión 'que tienen ciertas similitudes con las franquicias' proporcionan una marca, compra con mejores 
márgenes y ofrecen soporte publicitario. 
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