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Cádiz atrae a las cadenas hoteleras en 
Fitur 2006  

  

 

CARMEN CALVO  
@ Envíe esta noticia a un amigo  
 
MADRID. En la superficie, Fitur es protocolario. Fotos de rigor, discursos, saludos y 
pósters. Pero, de fondo, la Feria Internacional de Turismo de Madrid tiene una 
dimensión a menudo oculta e incluso minusvalorada: los negocios. En Fitur, 
empresarios y administraciones se encuentran, charlan, compran y venden. Uno de los 
mejores homenajes que se le puede hacer a Cádiz en su Día, que se celebró ayer en el 
recinto ferial de Ifema, es, precisamente, traer inversiones a la provincia. Eso es lo 
que, desde el sector privado, se ha estado discutiendo con grandes cadenas hoteleras 
de ámbito internacional.  

Según fuentes del sector turístico, al menos tres compañías habrían mostrado algo 
más que interés en construir hoteles sobre suelo gaditano. En primer lugar, el 
touroperador TUI, que es el principal agente alemán, uno de los grandes de Europa y 
del mundo, y el que maneja touroperación en la provincia junto con el británico 
Thomas Cook. Este gigante de los viajes a nivel mundial, básicamente, actúa de 
intermediario entre los turistas y los hoteles en destino, aunque sus posesiones pasan 
por líneas aéreas e incluso los mismos alojamientos. Precisamente TUI, a través de su 
filial Robinson, es uno de los dos grupos implicados en el polémico complejo hotelero 
de cabo Trafalgar, en la costa de Barbate. Desde el sector privado se comunica que el 
touroperador desea incrementar sus inversiones en La Janda, además del mencionado 
proyecto en la barbateña playa de Caños de Meca.  

La iniciativa de Trafalgar, promovida por TUI e Hipotels, se lleva pactando casi seis 
años, y ha encontrado varios escollos por parte de la Junta de Andalucía en su camino. 
En la actualidad, se encuentra encallada, e Hipotels invirtió el año pasado el dinero 
previsto para Barbate en instalaciones de México. Precisamente, los hoteleros 
denuncian trabas administrativas en Cádiz, y que, pese a existir suelo hotelero, su 
desarrollo es eterno.  
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AFLUENCIA. El pabellón de la provincia gaditana estuvo repleto de público durante toda la jornada de ayer. 
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Otra de las cadenas que ha manifestado su intención de seguir edificando en la 
provincia es Confortel, propiedad de la ONCE (Organización Nacional de Ciegos 
Españoles). Justamente, Confortel inaugurará su establecimiento Calas de Conil, en la 
urbanización de Roche, esta Semana Santa. La tercera compañía que pretende el 
terreno gaditano es la cadena Hoteles Playa, integrada en la estratégica alianza 
turística Exceltur.  

Estas negociaciones se produjeron ayer en los pabellones de Fitur, donde, además de 
hoteles y destinos, también están muy presentes los touroperadores o agentes de 
viaje. El inglés Thomas Cook ya ha informado de que sus reservas hoteleras para la 
temporada alta crecen un 60 por ciento este enero en relación al enero del pasado 
2005 para la Costa de la Luz. Si bien estos datos luego se materializarán en un 
incremento menor, sí son significativos de que existe una tendencia positiva en la 
atracción de viajeros hacia Cádiz. Región que fue ayer centro de numerosos 
homenajes en Madrid.  

El acto de mayor peso corrió a cargo de la Diputación Provincial, que lo ejecutó a 
través de su Patronato de Turismo, organismo que, a día de hoy, articula la actividad 
en Cádiz de un modo muy destacado. El presidente de ambas entidades, Francisco 
González Cabaña, centró su intervención en la variedad de recursos de la provincia. En 
su opinión, la diversidad de la oferta gaditana es su mayor riqueza, al tiempo que la 
constituyen como un "todo indivisible". Por ello, remarcó, no tienen cabida límites ni 
localismos. Cabaña apuntó, asimismo, que los esfuerzos deben centrarse en lograr 
una oferta de calidad, con un precio "adecuado", que no sufra altibajos a lo largo del 
año.  

Y en la línea de inversiones, el grupo portuense Jale Monasterio participa por décima 
vez en Fitur y en esta edición ha presentado su nueva oferta que se ha ampliado 
considerablemente tras la incorporación de nuevos complejos hoteleros en Cádiz, 
Córdoba y Ciudad Real. La cadena hotelera Jale Monasterio apuesta por incrementar 
su presencia tanto en Cádiz como en otras provincias andaluzas o en otras 
autonomías, lo que ha supuesto casi triplicar su capacidad con 545 habitaciones.  
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