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La Junta anuncia el primer plan para cercar el
alquiler de viviendas turisticas en Andalucia

Reconoce que el alojamiento masivo en apartamentos y casas esta afectando

alaindustria del turismo y planea las primeras medidas para regular el sector

~ JORGE GARRET
ENVIADO ESPECIAL A MADRID

La advertencia ha llegado desde
todos los frentes de la industria
turistica de Andalucia. Pese a
que la llegada de viajeros ala
region crece cada ano, y también
lo hizo en 2005, la rentabilidad
del sector esta estancada y para
los empresarios cada vez es mas
complicado cerrar el ejercicio
con mejoras significativas en sus
cuentas.

El problema, senalado por la
Confederacion Espafola de Hote-
les v Alojamientos (Cehat), por
Exceltur, la alianza de grupos
turisticos lideres del pais y, en el
Ambito provincia, por la federa-
cion de hoteles de Cadiz, esta pro-
vocado por el aumento de las
camas hoteleras y, sobre todo, resi-
denciales.

El desarrollo inmobiliario de
la costa andaluza es voraz y el
numero de segundas viviendas

a la postre, vivendas de alqui-
ler alegal- se dispara cada atno
y resta clientes a los hoteles, ver-
daderos motores del sector turis-
tico en la region.

La respuesta de la Junta de
Andalucia a la incertidumbre
empresarial fue anunciada ayer
por el propio presidente de la
Administracion, Manuel Cha-
ves, con motivo de la inaugura-
cion de Fitur 2006, la Feria Inter-
nacional de Turismo de Madrid,
que se celebra en la capital has-
ta el domingo.

Chaves, acompanado del con-
sejero de Turismo de la Junta de
Andalucia, Paulino Plata, ade-
lanté que la Administracion
regional prepara un plan para
poner cerco al alquiler de apar-
tamentos y casas turisticas en
Andalucia y tratar de poner coto
a esta practica.

Una estrategia global
El presidente reconocio la difi-
cultad de regular una actividad
que, en estos momentos, esta
totalmente fuera de control por-
gque «se hace entre particulares
¥ generalmente a través de inter-
netn, pero explicé que su depar-
tamento creara en los préximos
meses un grupo de trabajo para
«abordar la situacién desde una
dimensién global».

«Es un preblema complejo y
tenemos que determinar cuales
son las competencias estatales

y cudles las regionales en mate-
ria de alquiler, y ver desde cémo
modificar la Ley de Arrenda-
mientos Urbanos a cuales son
las condiciones que deben reu-
nir las casas para poder entrar
en este mercado de alquiler»,
comenté. «Hay que evitar el
fraude y la competencia desleal
al alojamiento legal».

La Junta pretende que este
proyecto acompaiie a las medi-
das recogidas en las normas
urbanistica de Andalucia, que
se plantean como objetivo un
mayor control del desarrollo
residencial y de segundas
viviendas en la Comunidad.

Nuevaimagen
4

de Andalucia

El estreno de la Fitur 2006 sir-
vid a la Junta para dar a cono-
cer la nueva imagen turistica
de la Comunidad. El presiden-
te de la Administracion.
Manuel Chaves, presentd el
nuevo logotipo que encabezara
las campanas promocionales
de Andalucia durante los pro-

Ximos anos en un evento orga-
nizado en el Circulo de Bellas

Artes de Madrid, que conto con
la presencia de casi medio
millar de personas. El logotipo
reemplaza a la tradicional ‘A’ de
Andalucia por la palabra com-
pleta pintada con una gama de
colores que intenta represen-
tar las tonalidades de 1a region:
desde el verde de la primavera
al amarillo albero o el azul del
mar. La Consejeria de Turismo
tiene previsto lanzar una cam-
pana promocional de la nueva
imagen a partir del proximo
mes de marzo.

Elsoly la playa
son los grandes
atractivos de
laregién pero
pierden peso

J. G. MADRID

Andalucia mantiene su posi-
cionamiento en el mercado del
turismo como un destino de sol
y playa aunque, segtin los datos
ofrecidos por la Consejeria de
Turisma, el gancho del veraneo
pierde fuerza en la region en
beneficio de otros segmentos
como el cultural y el de natu-
raleza. Durante 2005, el 49% de
los turistas que visitaron Anda-
lucia buscaba disfrutar de sus
playas, un 10% menos que los
que expresaron esa motivacion
durante 2004. Mientras, cobra-
ron fuerza otros atractivos
comao el patrimonio historico y
cultural, que motivo el 13% de
las visitas y los espacios natu-
rales (6%).

Los datos aportadaos por el
consejero de Turismo, Paulino
Plata, en el arranque de Fitur
senalan que Andalucia mejoro
su1 posicion en el mercado turis-
tico mundial durante 2005 y
consiguio atraer a mas de 23,3
millones de viajeros, un 5,4%
mas que en el ano anterior. Las
estancias de estos turistas
aumentaron un 6,4% hasta
alcanzar los 41,3 millones de
pernoctaciones.

Mientras, los ingresos gene-
rados por el turismo alcanza-
ron, seglin Plata, los 14.500
millones de euros, con un cre-
cimiento menor al de otros anos
que el consejero justificé en la
inflacion.

«La competencia es muy
fuerte y todo el mundo tiene que
ajustar sus precios para seguir
siendo atractivon, matizo.

El presidente de la Junta,
Manuel Chaves, destact que
estos resultados refuerzan la
imagen de Andalucia come
«potencia turistica mundial» y
senalo que los retos de futuro
del sector deben centrarse «en
1a calidad y la innovaciony, «el
desarrollo sostenible» del terri-
torio y «la adaptacion rapida a
las nuevas demandas de los
turistas». Chaves animo al sec-
tor a luchar por mantener a
Andalucia como primer desti-
no de los viajeros espanoles.
«ks un turista mas fiel ¥y mas
seguro»,
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