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[] "En 2006 notaremos la recuperadón
de Baleares". las palabras de Sebastián
’Escarrer, consejero delegado de Sol Me~
liá, sobre la principal industria nadonal
en el archipiélago pueden sonar excesi-
vamente optimistas cuando llegan poco
después de un goteo de notidas acerca
de cadenas hoteleras que venden sus
hoteles en esa comunidad. Pero Escarrer
tiene su parte de razón. Baleares, según
los datos de Exceltur, la patronal tuñsti-
ca, fue una de las autonomías que, se-
gún las percepdones de los empresarios,
más mejoraron sus beneficios en 2005,
sólo superada por Castilla La Mancha,
Cantabña y Aragón, y por endma de la
media nadonal, situada en el 3,5%. En-
tonces, ¿qué sucede?
la solución a este acertijo de datos apa-
rentemente contradictorios está en la
adecuadón de la planta hotelera a la ofer-
ta. ’Es decir, el hotel de toda la vida de tres
estrellas ya no es buen negodo ante el

MENOS PUEDE cambio de la demanda. Y al finalizar
SER MÁS 2004 suponía el 52,6% de la oferta hote~

"Vendemos lera de la comunidad. Joan Gaspeat, pre-
hoteles, pero al sidente de Ilusa, resume los motivos pa-
mismo tiempo ra el opUmismo: "El problema seña que
invertimos en los alguien quisiera vender un hotel y nadie
que se pueden
adaptar a las se lo compras~ Ahora mismo hay mucha

cuatro estrellas", gente que quiere comprar hoteles en Ba-
dicen en Bameló.Icares, así que no hay problema". "¢.L.M

DEL CARTEL
DE ’COMPLETO’
AL DE
’SE VENDE’
La aompa~~
británica Acorn
anunció el 19 de
enero que pone a
la venta sus diez
complejos
hoteleros en las
Baleares. Cadenas
españolas como
Barceló, Riu y Sol
Meliá ya han hecho
operaciones
parecidas.
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