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Fitur acoge la potencia

turistica de la Comunidad

la gran feria del turismo espafiol convertidayaen

la segunda referencia internacional en su campo

y donde todo un pabellén —el 5- sirve en exclusiva para
que campen empresarios y politicos valencianos.

Es un buen momento, por lo tanto, para reflexionar

sobre la situacién turistica valenciana, maxime cuando

H oveseldiadela Comunidad Valenciana en F itur,

- lapresenciaferial de la Comunidad est4 siendo este afio

muy potente en cuanto a nimero de firmas y adminis-
traciones piiblicas.

El sector valenciano acude a Fitur con argumentos y
datos positivos. Maneja cifras de crecimiento por enci-
ma de la media nacional en casi todos los campos anali-
zados y ha mejorado, sensiblemente, su capacidad de
beneficiarse de los nuevos flujos creados por las com-

- paiiias de vuelos baratos y hasta por promover una ima-
_ gen de mayor modernidad y con mds recursos publici-

tarios. Pero todos esos factores no pueden servir para
autoengafiarse y creer en las bondades de la presente

. coyuntnra, sobrelaque penden algunasincertidumbres

muy serias.
La Comunidad Valenciana sigue amparandose, claro

" est4, enun clima prodigiosoy en una situacién ambiental.-

muy atractiva. Perolleva ya algunos aos fiandolo todo
aun crecimiento extensivo sobre su territorio que hace

- cada vez mas dificil un giro hacia la calidad turistica. La
"'Comunidad se urbaniza mediante férmulas casi subur-
 biales, y acoge flujos turisticos de calidad media y baja,

con gastos por persona/dia de los mas pobres de Eu-

‘ropa. Esa es la realidad.

Los informes de Exceltur reflejan conclusmnes preo-
‘cupantes en el sentido referido. Resulta obvia, pues, la
necesidad de hacer un diagnéstico urgente para elabo-
rar un programa de futuro con sentido que haga posible
que el sector turistico mantenga el impor tante peso eco-
nomico para la Comunidad Valenciana sin necesndad de
agotar todo el espacio disponible.

Los campos de golf y el turismo de interior son nue-
vas alternativas, desde luego, Pero 1o al precio de co]
matar todos los tiltimos pueblos sin desarrollar con mi
les de adosados y chaletitos... Igual que la segunda linea
de costa, cuya urbanizacion no puede seguir el modelo
continuo de alta densidad.

" Habri que empezar a hacer las cosas mejor, constru-
yendo un futuro con sentido y no sélo pletorico de la-
drillos, que desarrolle potenciales y.no facilite el dinero

facil e inmediato que deja herencias imposibles de re-

generar en el futuro. Ejemplos los hay y cercanos, como
_él de la ciudad de Valencia, cuyo crecimiento turistico y
cuya mejora de la oferta hotelera ha sido muy impor-
tante estos ultimos afios. El potencial de sus playas ur-
banas y el enorme pulmén que significa tanto la Albu-
féra como la Huerta son los grandes recursos y atracti

vos que hay que saber explotar con el suficiente talento _

y la necesaria sostemblhdad
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