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FITUR 2006: Exceltur señala Andalucía y Canarias como 
las zonas en las que cae la rentabilidad 
La alianza empresarial detecta un repunte del sector español en 2005 y prevé mantener 
esta tónica para este año Sostiene que el aumento de los viajes y de los gastos de los 
turistas nacionales vuelve a ser el principal revulsivo 
PILAR MARTÍNEZ/ENVIADA ESPECIAL MADRID 
La alianza turística Exceltur reconoce que 2005 ha sido un año 
de avance y repunte para el sector turístico español. Aunque 
lejos de lanzar las campanas al vuelo, este 'lobby' turístico 
advierte que la recuperación de los indicadores de la demanda 
no ha hecho desaparecer los múltiples retos competitivos. Es 
más, insiste en que el sector turístico español debe fijar 
estrategias para no tener que ver mejorar sus resultados a 
base de 'turistas de prestado' como consecuencia de 
desgraciados sucesos, avatares geopolíticos e infortunios 
naturales que a partir de julio afectaron a otros destinos 
competidores.  
 
Son precisamente estas circunstancias las que han incidido 
mucho en que todos los destinos del litoral mediterráneo de 
sol y playa hayan experimentado generalizados crecimientos en la demanda, al elevarse las 
pernoctaciones hoteleras. Sin embargo, ni Canarias ni Andalucía han conseguido que esta mayor 
afluencia de turistas se haya traducido en una mejora de los beneficios empresariales de los 
negocios turísticos. Todo lo contrario, según el informe de Exceltur son las dos únicas 
comunidades del litoral mediterráneo que han acusado una caída de la rentabilidad. La causa de 
ello señalan que hay que buscarla en que «el nuevo aumento de plazas hoteleras y residenciales, 
especialmente en la costa andaluza, no ha permitido rentabilizar el aumento observado en la 
demanda».  
 
El dato es de sumo interés si se tiene en cuenta que son sólo los empresarios del sector 
alojamiento, pilar básico del turismo, de cuatro comunidades españolas los que no mejoran sus 
beneficios: La Rioja, Extremadura, Andalucía y Canarias.  
 
Luces y sombras 
 
El balance del año saca a relucir las luces y las sombras del negocio turístico español y alerta de 
que el turismo avanza a dos velocidades: se disparan las zonas de la España Verde y de interior y 
la demanda española, sin que den síntomas de clara recuperación los destinos de sol y playa y el 
turismo extranjero. Sobre este aspecto, los empresarios destacan además que la oferta rural y la 
urbana se sitúan a la cabeza de Europa en crecimiento en el número de turistas. 
 
En este sentido, la cúpula de Exceltur dio a conocer ayer, en la antesala de la inauguración hoy de 
la Feria Internacional de Turismo (Fitur), que los hoteles urbanos, las empresas de alquiler de 
coches y las actividades de ocio aumentaron en 2005 sus beneficios en torno al 5%, impulsados 
por la recuperación del turismo de negocios y la creciente demanda de breves escapadas a zonas 
urbanas y de interior. Asimismo, las agencias de viajes mejoran sus márgenes un 10%. 
 
En la otra cara de la moneda aparecen los subsectores más afectados por los nuevos perfiles y 
hábitos de los turistas: los alojamientos vacacionales de costa y, en menor medida, las aerolíneas 
aéreas españolas tocadas también por el alto precio del crudo. 
 
Lo que sí tienen claro los empresarios turísticos es que el verdadero revulsivo de las ventas del 
sector ha sido el aumento de los movimientos y del gasto de los turistas españoles, que han 
consolidado los viajes en su cesta de consumo. Por ello, Exceltur dio un toque de atención y 
reclamó un refuerzo de las estrategias de promoción a las administraciones públicas y a las 
empresas privadas cara a este ejercicio, al constatar que en el último cuatrimestre el turismo 
nacional ha comenzado a dar síntomas de ralentización en sus ritmos de crecimiento. 
 
Otro de los datos más cuestionados es el de los ingresos, que para este 'lobby' turístico cayó en 
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términos reales un 5,5% en 2005. La clave es que las mayores llegadas de turistas extranjeros se 
han producido en los segmentos de un menor gasto promedio por viajes y día, tanto por los países 
de origen como por los modelos de transporte utilizados y la opción de alojamiento elegida. 
 
Aún así, Exceltur estima que el Producto Interior Bruto turístico creció un 3,1%, algo más que el 
aumento registrado en 2004. 
 
En cuanto al presente año, la alianza turística considera que será una prolongación de lo 
conseguido en 2005, es decir, crecimientos moderados en cuanto al volumen y gasto de los 
turistas españoles, nuevos aumentos en la llegada de extranjeros, sin que ello altere ni la 
tendencia de ingresos turísticos ni sus patrones de gasto. 
 
Ante los crecimientos del 20% de turistas extranjeros en Turquía en 2005 o del 11,5% en 
Marruecos, Exceltur revela: «Los destinos del litoral mediterráneo español y las islas encaran 2006 
con el reto de potenciar el atractivo de sus recursos y espacios turísticos bajo la misma presión 
constructiva y un aumento de nuevas plazas alojativas residenciales en la costa similar a las de 
2005». Para equilibrar la balance hacen hincapié en que las zonas urbanas y de interior en España 
evidencian una gran capacidad competitiva y un enorme recorrido de futuro. 
 




