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Crece el turismo espanol

Los visitantes naclonales toman cada vez mayor protagonisme'y dar ugar al aumento de la demanda interna

na prioridad para el sector.
U Elturismo nacional se con-

figura como el principal ba-
luarte del sector en Espana. El
paso de los aftos demuestra que
el extranjero pierde cada vez mds
peso, lo que tiefe que redundar
en desarrollar una labor especi-
fica centrada en los visitantes na-
cionales. En este sentido, es pre-
ciso mimar “muy mucho” al
turista espafiol, porque es “quien
lleva afios sosteniendo nuestro
sector”, y que supone mis del 50
por ciento del mercado turistico
en Espafta, manifiesta el vicepre-
sidente ejecutivo de Exceltur
g.liann para la excelencia turis-

a), José Luis Zoreda.

Para Zoreda, el turista espaiiol
ha ganado cada vez més protago-
nismo. “Lo que debemos hacer
ahora en el siglo XXI, es aprove-

char la propia demanda interna,
para lo que hay que hacer un de-
sarrollo de promocion en el pro-
pio pais, aumentando estos gas-
tos aunque sea en detrimento de
la promocién exterior”, explica.
Segun las cifras que baraja Ex-
celtur: “Actualmente es mas im-
portante ver qué nos dejan los tu-
ristas o como favorecen el
desarrollo del pais, que contar ca-
bezas,y enesteaspectohay quesse-
fialar que el turista espafiol deja el
doble que el turista extranjero, por
lo que aporta mucho mas al desa-
rrollo del pais”, destacé Zoreda.
Para el vicepresidente ejecu-
tivo, “el problema con el queahora
nos enfrentamos a nivel interno
es que cada vez hay mas espario-
les que viajan fuera de nuestras
fronteras a otros destinos emer-
gentes, y ello nos debe hacer re-

:.mamltw laalianzaparalaexceimcsahﬂsﬁca &mmnulsar un mmma‘

flexionar sobre cémo actuar para
que el espariol no se nos vaya”. Ex-
celtur ha organizado un semina-
rio donde "queremos abordar con
los principales protagonistas del
sector cuales son las claves com-
petitivas, los retos que debernos
afrontar a corto y medio plazo,
ante la aparicién con fuerza de
mercados emergentes que nos
pueden hacer mucho dafio™,

Para Zoreda, “es un absurdo”
hablar de si el destino sol y playa
esti o no agotado, porque “siem-
pre hay sol y siempre hay mar. lo
que ocurre es que hay que buscar
lo que denominamos una oferta
complementaria a ese tipo de des-
tino con la realizacién de otras ac-
tividades”. En el seminario “que-
remos aclarar un poco qué es lo
que debemos hacer para ganar
competitividad”. »

melpropiopais con el aumento de los gastos en
stino sof y playa est4 agotao 0 no, sino que hay

otras acm&ﬁ fefinitiva, ganar fa méaxima competitividad

Et turismo extranjero pierde cada vez mas peso.
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