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El sector hotelero prevé una subida de precios de un 6% en la ciudad ESpétl?a se
mantiene
El menor gasto del turista lastra como ssgundo
mundial,

sobre todo el negocio de sol y playa

No fue un mal afio, pere por quin-
to ejercicio consecutivo Espafia
perdid cuota de mercado interna-
cional, especialmente en el seg-
mento hotelero de sol y playa en
2005. Los turistas siguen vinien-
do a Espafia (un 6% mas), pero
consumen menos (-5,5% ). Se
explica porque sus estancias son
mas cortas, usan cada vez mas
las segundas viviendas en la
costa y vienen en aerolineas de
vuelos baratos, seguin Exceltur. La
alianza prevé que este afio sea si-
milar a 2005, ya que estima que
el gasto real por turista caiga de
nuevo un 4%, pese a que puedan
venir 57,9 millones personas.

ARANTXA NORIEGA Madrid

spafia se volvi6 a beneficiar de su

imagen de seguridad frente a

otros paises competidores que
han sufrido iristes acontecimientos
como los huracanes de México, el te-
rrorismo de Egipto o la gripe aviar de
Turquia, En 2005, la demanda extran-
jera avanzé un 6,2%, pero no supuso
mayores mérgenes para las empresas
del sector turistico, sobre todo, paralas
aerolineas y los hoteles de costa. El total
de ingresos por turismo extranjero cre-
cié un 3,5%, aunque descontando la in~
flacién, tuvo una caida estimada del
0,4%, segin el balance realizado por la
alianza turistica Exceltur en su terce-
ra conferencia internacional. Esto obe-
dece a quelos visitantes gastan menos.
El desembolso medio por turista cayé
en torno del 5,5% en términos reales.
La encuesta de Egatur refleja unas me-
nores caidas de este indicador, aun-
que, segtn Exceltur, “éste no depura
los gastos del transporte realizados
por los turistas en el pais de origen,
¥ que por tanto, no revierten como in-
greso en Espafia”

La razén principal de este retrocese
del gasto es que los visitantes se alo-
jan cada vez méis en segundas resi-
dencias, reducen sus dias de estancia
v llegan en aerolineas de vuelos bara-
tos”, asegurd el vicepresidente de la
alianza José Luis Zoreda. E incluso en
destinos histéricos como Baleares, el
50% de los turistas que llegan ya no
se aloja en hotel sino que se queda en

Sehastian Escarrer (Sol Melid), José Luis Zoreda, José Maria Rossell (Exceltur) y Simén Pedro Barceld (Barcel6). PABLO MONGE

PREVISIONES

627,2

euros es el gasto medio real
por turista previsto, un 4%
menos que en 2005.

7,9

es el niimero de turistas que
el sector prevé que llegue a
Esparia este adio.

2,8%

es el ritmo de crecimiento del
PIB en 2006, algo por debajo
del 3,1% de 2005.

14,8%

es el crecimiento de los -
hoteles de ciudad frente a los

destinos europeos.

una vivienda, segiin el presidente del
grupo Barcel, Simén Pedro Barcel6.

Zoreda, sefialé que el cambio de ten-
dencia de la demanda extranjera hacia
los hoteles espafioles estuvo muy re-
lacionado con los tragicos aconteci-
mientos ocurridos en zonas competi-
doras. Este trasvase de turistas hacia
Espafia propicié que el PIB turistico
creciera un 3,1%, algo mejor que el 2,7%
registrado en 2004, pero todavia se en-
cuentra en niveles inferiores al 3,4% en
que se estima el creci-

crecimiento en el pasado. También es
un problema que el destino espaiiol esté
perdiendo cuota de mercado interna-
cional , esencialmente en las zonas de
sol y playa (Baleares y Canarias) por
quinto afio consecutivo. Por el contra-
rio, 1as zonas de Castilla-La Mancha (fa-
vorecido por el afio del Quijote), los es-
tablecimientos del interior y la Espafia
verde, junto con Murcia o Valencia son
las zonas donde los empresarios han per-
cibido una mejora de sus niveles de be-
neficios en 2005.

miento del conjunto de
la economia espaifiola.

Gasto doméstico

piciado por la deman-

El crecimiento dela
demanda turistica

El aumento de los via- espaﬁola se detuvo
Jes también estuvo pro- - a o] (jltimo trimestre

En cuanto a las pre-
visiones para 2006, Ex-
celtur prevé un afio pa-
recido a 2005, con cre-
cimientos mis mode-
rados en cuanto a los
viajes y gasto de los es-

da turistica espaiiola,

sobre todo, en los tres trimestres del
afio. Sin embargo, en el Gltimo trimes-
tre, la demanda interna comenz6 a ra-
lentizar su ritmo de crecimiento. Jestis
de Nufio (Viajes E] Corte Inglés), con-
sidera que “este comportamiento es es-
trictamente coyuntural y que se recu-
perard pronto”. No obstante, este es un
punto de preccupacion para el sector,
acostumbrado a tener grandes cifras de

pafioles y un mayor
nimero de entradas de turistas ex-
tranjeros, hasta los 57,9 millones. Ex-
celtur prevé unos ingresos un 3,1% ma-
yores, pero descontando la inflaci6n,
también caerian un 0,4%. También el
gasto medio por turista real seria un 4%
menor. En cuanto a precios, los hotele-
ros estiman un repunte, salgan dela es-
piral de caidas sucesivas, y suban incluso
entre un 4% y un 6% en las ciudades,

segun la OMT

A. N. Madrid

En el mundo, se movieron
808 millones de turistas en
2005, un 5,5% més que en
2004. De ellos, 55,6 miilones
llegaron a Espaiia, 1o que su-
pone el 13,8% de los turistas
que visitaron Europa (443,9
millones). Este afio se prevé
que sea bueno para el sector,
con crecimientos sostenidos
segin la OMT.

Espafia sigue siendo el
segundo destino turistico
del mundo, por llegadas de
turistas y por ingresos, con
un crecimiento del 6%, 0,5
puntos por encima de la
media mundial , segin el
presidente de la Organiza-
cién Mundial de Turismo
(OMT), Francesco Frangialli.

= |
Francesca Frangialli, secretario
general de ia OMT, PABLO MONGE

Francia es el primer destino
por ntimero de visitantes, y
Estados Unidos se lleva el
mayor niimero de ingresos.

Frangialli, calific6 2005
como “afio tumultuoso, ya
que se han vivido catistrofes
naturales y actos terroristas”,
pero sefialé que esto no ha
sido inconveniente para que
los turistas hayan seguido
viajando. Para Frangialli, la
gripe aviar no debe ser su-
bestimada, pero tampoco
cree “necesario restringir los
viajes a ninguna parte del
mundo. No se espera que
tenga consecuencias impor-
tantes”,
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FERNANDO CONTE
Presidento do lheria
a |ATA anuncia

zéun 8% en
s 2005. Sin em-
'?4 bargo, hay dos
factores que no favorecen al
mercado: el aumento de pre-
cios del petréleo y la eclosion
de aerolineas de vuelos bara-
tos. "Ante esto, nos vemos obli-
gados a reaccionar, esto es, a
subir precios para compensar el

JOAN GASPART

Prosidente do Husa
“Elmercado ho-
telero contintia
aplicando su
paolitica de ven-
der activos no
estratégicos,
pero esto no sighifica que los
establecimientos no sean ren-
tables, ya que siempre existen
inversores que los quieran
comprar”, sefialé Gaspart. La
venta de activos no esta ligada
a la rentabilidad sino a los pla-

alza del crudo ya a petir en
el mercado”, dijo Fernando
Conte, presidente de lberia. La
compafiia, que prepara una
aerolinea de vuelos baratos,
prevé que la subida contintie.

nes estraté Por otra
parte el grupo Barceld obtuvo
un beneficio de 100 millones
de euros en 2005, de los que
70 millones se generaron por

la venta de activos hoteleros.

SEBASTIAN ESCARRERR
Vicopresidente do Sol Melia

i ra que la de-
manda mejore
en los estable-
cimientos este
3. G afio. “Tenemos
razones para pensar de forma
optimista. Asi los hoteleros de
las grandes ciudades incre-
mentaran entre un 5% vy un 6%
sus precios, frente a las caidas
de hasta el 16% que han sufri-
do los establecimientos de
cuatro y cinco estrellas en
afios pasados. Escarrer tam-
bién fue optimista en sus pre-
visiones de demanda en Balea-
res, ya gue los mercados emi-
sares se estan recuperando.

En contrade la
apinién del sec-
tor, Sebastian

| dijo que “alargo
plazo, el boom
residencial de extranjeros y las
lineas aéreas de vuelos bara-
tos beneficiaran “a todos los
sectores, incluidos los ahora
perjudicados, como el hotelero
y las agencias de viajes™. En su
intervencién en lalll Conferen-
cia Turistica Internacional, Se-
bastian rechazé la idea de que
estas dos “nuevas tendencias
vayan a repercutir negativa-
mente en la calidad del sec-
tor”, informa Efe.

MIGUEL SEBASTIAN JUAN JOSE HIDALGO
Dir. de la Oficina Economicade ! Presi de Globalia
ol Sol Melia espe- Presidencia Hidalgo cree

que las “tasas
aeroportuarias
deben ser igua-
les para todos”.
B El presidente
de Globalia acusé, sin mencio~
narlo, a “quien ayuda a las
compaiiias de bajo coste y no
lo hace con las demés aeroli-
neas”, lo que a juicio del presi-
dente de Air Europa es “total-
mente injusto”, informa Efe. EI
presidente del grupo turistico
insistié en que “las reglas del
juego deben ser iguales para
todos. Nosotros hemos tenido
que luchar para llegar a donde
estamos”.

JOSE MONTILLA
Ministro de Turismo

rismo en 2005

3 no nos deben
hacer bajar la guardia sino ani-
marnos a trabajar con mas
ahinco para mantenerlos y me-
jorarlos®, informa Efe. Montilla,
que clausurd la conferencia
turistica, afiadié que “Espafia
debe afrontar retos importantes
ante los cambios producidos en
la demanda, en la ofertay la co-
mercializacidn”. Para competir
con los paises mas baratos, Es-
pafia tiene que “ofrecer para-
metros de calidad”.


Web1
Cuadro de texto
ENE.06.162




