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El lobby turistico Exceltur no
esta satisfecho con que Espa-
fia registrase el pasado afio
un récord de turistas (55,6
millones). “La Hegada de tu-
ristas extranjeros ha crecido
un 6,2% para alcanzar practi-
camente el mismo nimero
de pernoctaciones que en
20047, sefiald ayer José Luis
Zoreda, vicepresidente eje-
cutivo de esta alianza turfsti-
¢a, durante la presentacion
del balance anual.

Exceltur ahondd ayer en el
mensaje que ha defendido en
los viltimos afios. Fsta alianza
estima que 2005 se cerrd con
un crecimiento del 3,5% de

. los ingresos por turismo (ex-
trapolando los datos del Ban-
co de Espaiia hasta octubre)
que, “descontando la infla-
cidn, supondri una caida del
0,4%". Ademds, se registra
“una nueva reduccidn del
gasto medio real por turista”,
que para el pasado afio se es-
tima en un 5,5% en términos

EXCELTUR ESTIMA EN UN 0.4% LA CAIDA DE LOS INGRESOS DEL SECTOR

El récord de turistas no se nota en el
bolsillo de la mayor industria espanola

La alianza turistica insiste en que persiste el preocupante descenso del gasto medio por visitante y atribuye parte
de la recuperacién de la demanda al trasvase de viajeros después de los desastres ocurridos en otros destinos.

Radiografia del turismo
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reales, hasta 655,06 euros. Por

- su parte, las estimaciones de

cierre para el PIB Turistico
son de un aumento del 3,19,

 frente al crecimiento del 2,7%

de 2004, aunque por debajo
del comportamiento espera-
do de la economfa nacional

- (el PIB previsto crecerd un

2.4%). También se consolida
el tir6n de 1a demanda nacio-
nal

Aungue el pasado afio se
registrd una recuperacion de
la demanda, ésta no se ha
trasladado al beneficio de to-

dos los sectores empresaria-
les, por la politica de “conten-
cidn de precios ante el au-
mento de la demanda”. Sélo
Ibiza, Menorca, Fuerteventu-
ra vy Gran Canarias sufrieron
en 2005 caidas en la demanda
respecto al afio anterior. Fs-
pafia, ademds, gana cuota de
mercado como destino urba-
noy en el turismo interior.
Sin embargo, la recupera-
cion de la demanda extranje-
ra en los destinos de sol y
playa estd relacionada con el
“trasvase de turistas, espe-

clalmente, en el segundo se-
mestre”, después de los su-
cesos naturales v geopoliti-
cos ocurridos en otros desti-
nos. Sobre este fendmeno,
Francesco Frangialli, secre-
tario general de la Organiza-
ciéon Mundial del Turismo
(OMT), explicé ayer que “la
multiplicacion de las crisis
tiende a atenuar su impacto.

" El turista puede cambiar de

destino, pere no renuncia a
viajar”™.

Para 2000, Exceltur estima
que el sector se comportard
de forma similar al pasado
afio y cifra en un 2,29 el au-
mento de las pernoctaciones
hoteleras y en un 2,8%, el del
PIB turistico, aunque el sec-
tor empresarial se muestra
mAs optimista.

“Para este afio, todo hace
presagiar que habrd un incre-
mento de los precios, entre
uno y dos puntos por encima
de la inflacién”, explicé Se-
bastian Escarrer, consejero
delegado de Sol Melia.

Elturismo
mundial crecié
un 5,5%en 2005

El turismo internacional“ha
salido sorprendentemente
bien parado”de las tragedias
(desastres naturales y
terrotismo) acaecidas en 2005,
dijo ayer Francesco Frangialli,
secretario general dela
Organizacién Mundial de
Turismo,durante la
presentacién del balance
anual antes de la inauguracion,
hoy, de Fitur.En 2005, €l
turismo crecié un 5,5%y
superd los 800 millones de
turistas intemacionales,
Aunque el crecimiento es
infetior af 10% registrado en
2004, se confirma“la
tendencia al alza iniciada hace
un afio’ Espafa consolida su
segunda posicidn en el
ranking mundial, superadaen
ingresos sélo por EEUL,y por
Francia en nimero de turistas.

El Gobierno pide innovacién y creatividad

R.T.LUCAS, Madria

El director de la oficina eco-
ndmica de Moncloa, Miguel
Sebastisn, advirtid ayer de
que “existe un riesgo poten-
cial en el exceso de oferta en
turismo residencial”. Para el
asesor del presidente del Go-
bierno, hay que evitar que el
boorm inmobiliario de la cos-
ta, por la compra de segunda
residencia, genere tin descen-
so de calidad de la oferta tu-

gé El objetivo es
~ quecrezcan las
pemnoctacionesy,
para eso,debemos
ofrecer mas”

Simdn Pedra Barceld

ristica. Atin asi, Sebastiin re-
conocid los beneficios deri-
vados de esa fuerte inversion
en vivienda por parte de los
extranjeros, como el incre-

mento de la fidelizacién de

los turistas, €] aumento de las
ventas de la distribucién mi-
norista y un sostenimiento de
los ingresos turisticos, gra-
cias a la inversién inducida.
Lo més granado del sector
turistico se dio cita ayer, co-

mo calentamiento antes de la
inauguracién hoy de Fitur, en
la Il Conferencia Turistica
Internacicnal, organizada
por Exceltur. Politicos y em-
presarios debatieron ayer so-
bre los retos del turismo, en
torno a dos grandes temas: la
gestion del crecimientoy del
talento.

En la misma linea, el mi-
nistro de Industria, José
Montilla, clausuréd el acto

Inca Mantilla

€ Elturistade hoy
en dia no solo
selecciona por precic;
daimportancia
a los intanqibles”

alentando a los empresarios
a mejorar su cormnpetitividad
“sobre la base de una gestion
profesional, solida, creativay
receptiva ante la innova-
cién”. En opinién del minis-
tro, “el turista de hoy no sélo
selecciona su destino por
precio, sino gue otorga im-
portancia a factores intangi-
bles”, por lo que las compa-
fifas deben acentuar su cono-
cimiento de los clientes vy los

cambios en el mercado.
Montilla mostrd su apoyo al
sector ante la preocupacion
por la menor rentabilidad y
el aumento de la ofertano re-
glada, y puso como ejemplo
“las estrategias de racionali-
zacién de costes introduci-
das por el bajo coste aéreo”,
aunque acompafiado de “in-
versién en calidad, forma-
cion e innovacién y desarro-
llo tecnoldgico”,

€ { Existe unriesgo
potencial para
elturismo conel

exceso de ofertaen
turismn residencial”

Miauel Sehastiin
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