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Exceltur advierte-
dequelavivienda
turistica supone ya
el 35% delos pisos
nuevos en la costa

F. J.B.

m El lobby empresarial turistico
Exceltur ha recibido con alarma
las tltimas cifras sobre la cons-
truccién en Espafia que revelan
que de las 800.000 viviendas
nuevas iniciadas en 2005, la mi-
tad se localizaron en la costa y
300.000 responden a satisfacer la
demanda de la segunda residen-
cia o vivienda turistica. Un mo-
delo de turismo cuyo crecimiento
no tiene limite y que, segun los
hoteleros, amenaza la existencia
el propio sector por dos razones
claves: la masificacién de la fran-
ja litoral y la pérdida de rentabili-
dad de las plazas hoteleras ante
la durfsima competencia de las
viviendas, en propiedad o alqui-
ler, que obliga a bajar precios.

En la provincia comenzaron a
construirse el pasado 2005 mis
de 50.000 pisos, casi la mitad di-
rigido a satisfacer la demanda va-
cacional, tanto nacional como ex-
tranjera. La Administracién cal-
cula que en la Costa Blanca exis-

La segunda
residencia merma la
rentabilidad de los
hoteles y masifica
la franja litoral

ten 200.000 apartamentos sus-
ceptibles de ser alquilados y la es-
tadistica es durisima: por cada vi-
vienda en alquiler puedan pasar
cada afio 9 turistas. Clientes que
hasta hace cinco afios se alojaban
en los hoteles. Si a esto unimos
el crecimiento de la planta, la
ruptura del equilibro es total, se-
glin denuncian los empresarios.

«Hemos crecido mucho y mal
en muchas zonas del litoral espa-
fiol en los Gltimos cuarenta afios,
con una ordenacién del territorio
cadtica y un urbanismo bastante
malo que han provocado que al-
gunos destinos turisticos hayan
quedado obsoletos», denuncid
ayer el vicepresidente de Excel-
tur, José Luis Zoreda, a Europa
Press.

A la pérdida de la competitivi-
dad de los destinos de sol y playa
por la obsolescencia de parte de
su oferta, se suma igualmente el
precio como factor de desventaja
competitiva para el turismo espa-
fiol. En general y a pesar de las
ofertas, Espafia ha dejado de ser
un pais barato y han surgido
otros destinos en el Mediterra.
neo y el Caribe que ofrecen un
buen producto con precios globa-
les entre un 20% y un 30% infe-
riores, segn los datos que ma-
neja el lobby Exceltur, muchas de
cuyas cadenas hoteleras asocia-
das invierten ya desde afios en
estas zonas exoticas.
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