
 

 

19 de Enero de 2006 

 

La FEMP acuerda con Exceltur adherirse a la campaña "TUrismo somos 
todos"  
 
La FEMP se ha sumado a la iniciativa "TUrismo somos todos y es tarea de todos", puesta en marcha en el 
ámbito nacional por Exceltur, Alianza para la Excelencia Turística, y que pretende concienciar a la sociedad 
española sobre la importancia del turismo y la necesidad de cuidar al turista.  

 

Así lo anunciaron en una rueda de prensa el pasado jueves, 19 de enero, en Madrid, el Presidente de la Comisión de 
Turismo, Josep Mariné, Alcalde de Alforja (Tarragona), y el Vicepresidente Ejecutivo de Exceltur, José Luis Zoreda. El 
objetivo de esta acción de comunicación es transmitir a los municipios españoles que el turismo es clave para la 
generación de empleo, el crecimiento de la economía local y asegurar el mayor bienestar y la cohesión social y, por 
eso, es necesario que haya una mayor implicación de las autoridades locales en favor de potenciar los atractivos 
turísticos de modo que esas actividades turísticas sigan desempeñando un papel clave en el desarrollo de sus 
respectivas economías municipales.  

 

 

La colaboración público-privada, clave en la difusión de la iniciativa  

La iniciativa, además, aspira a elevar la concienciación del conjunto de los ciudadanos sobre la necesidad de cuidar el 
turismo y al turista, y a que esa implicación alcance a instituciones públicas y privadas, que tienen capacidad para 
difundir los mensajes de TUrismo somos todos y es tarea de todos.  

Por parte de la FEMP, la adhesión consistirá en la colocación de carteles con la imagen gráfica y el vídeo de la campaña 
en el stand de Fitur 2006, así como su difusión, estimulando a los más de 8.000 municipios españoles a través de su 
Comisión de Turismo y la Revista Carta Local para que, a su vez, de adhieran a la misma.  

José Luis Zoreda y Josep Mariné hicieron hincapié en la importancia de que la FEMP, como institución que aglutina los 
intereses de los municipios españoles, y EXCELTUR, como asociación privada que integran grandes líderes turísticos, 
hayan dado este importante paso para la difusión de la Campaña "TUrismo somos Todos". En este sentido, José Luis 
Zoreda destacó que "es clave que a escala nacional y en cada municipio el sector público y el privado impulsen y 
refuercen el papel del turismo a la vez que consensúen una visión estratégica y un posicionamiento diferencial a largo 
plazo que garantice su competitividad turística y facilite que el turismo siga siendo el motor sostenible de su economía" 
y el mayor de prosperidad a nivel local.  

 

Origen de la iniciativa TUrismo somos todos y es tarea de todos  

La iniciativa Turismo somos todos surge como un compromiso de las empresas miembros que forman Exceltur de 
concienciar a los españoles sobre el papel clave del turismo en nuestro país. Se trata de una iniciativa pionera, porque 
es la primera vez que los principales líderes privados del sector turístico español, en muchos casos notables 
competidores entre sí, acuerdan realizar una acción conjunta ante la sociedad a favor del sector, y en la que los propios 
prescriptores facilitan el soporte y escaparate de comunicación a través de sus establecimientos y diversos 
equipamientos.  
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El pistoletazo de salida en la difusión de TUrismo somos todos se produjo el pasado 1 de julio, cuando Iberia 
comenzó a transmitir en sus aviones el vídeo de la iniciativa. A partir de entonces, los demás miembros de Exceltur se 
han ido sumando mediante la difusión del vídeo (aviones, trenes y hoteles) y la colocación de carteles y dípticos 
(hoteles, agencias de viajes, mostradores de facturación, agencias de alquiler de coches, etc.) a las que se han sumado 
diversos colectivos y Administraciones Públicas (el Ayuntamiento de Madrid o el Consell Insular de Menorca, entre 
otras, y próximamente la Comunidad de Madrid y el Cabildo de Tenerife). En conjunto 500.000 personas han podido 
seguir potencialmente esta iniciativa cada día en toda España en los meses de verano.  

 




