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Los hoteleros alertan de que el exceso de viviendas
en la costa causara fuertes pérdidas a large plazo

«La explosion urbamistica del litoral asusta al tunsta», asegura la asociacion Exceltur

«Hay destinos obsoletos por una ordenacién caética y un urbamsmo bastante malo»

EL ESTUDI®

p Autor- la empresa auditora Deloit
te por encargo de £xceitur (Alilan
za para la Excelencia Turistica)

p Encuestas contestaron mas de
dtez mil turistas de casi treinta
municipios del itoral mediterraneo
espanol Baleares y Canarias

p Conclusion. muchos destinos estan
obsoletos el urbanismo asusta al
turista y debena primar la calidad
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La fuerte eclosion urbanistica que
padece el litoral mediterraneo
espanol del que no se escapa el
valenciano y mucho menos el ali
cantino esta asustando al turis
mo La voz de alarma la ha dado
Exceltur (Ahanza para la Exce
lencia Turistica) una asocclacion
mmpulsora de la excelencia turis
tica formada por los principales
representantes privados del sec
tor tras cotejar las conclusiones
de una auditoria basada en miles
de cuestionarios a turistas de los
municip1os que estan en la van
guardia turistica entre ellos Beru
dorm y Torrevieja

El citado mforme denominado
Impactos sobre el entorno la eco
nomia y el empleo de los modelos
de desarrollo turistico del litoral
mediterraneo llega en este sent1
do a una clarisima conclusion al
asegurar que «seguir con una
estrategia de crecumento turisti
co basada en los mismos ritmos
de construccion puede transfor
mar buena parte de los destinos
turisticos espanoles en zonas cada
dia mas urbanas sin que se pue
da garantizar la misma genera
cion de renta y empleo a largo pla
zo» debido a la masificacion y a
las cargas ambientales

Masificacion
El estudio de mas de setenta pagi
nas encargado por dicho lobby
turistico en el que estan repre
sentadas 26 de las mayores empre-
sas nacionales aborda tambien
las repercusiones amhentales del
auge urbanizador advirtiendo
entre otras conclusiones que
«favorece la erosion que sufren
algunas de las playas a lo largo de
1a costa» El texto ha sido elabo
rado en colaboracion con la audi
tora Deloitte tras preguntar a mas
de diez mil turistas de veintisels
municipios ubicados en el hitoral
peninsular mediterraneo Cana
rias y Baleares

A la vista de esos datos Excel
tur no tiene reparos en criticar
«la masificacion y el caos urba
nistico» de los destimos del liforal
N1 tampoco elude afirmar que el
sector turistico espanol «se enfren
ta desde hace tiempo a una conta
nuada perdida de competitividad»
en los ambitos del precio y call
dad de su oferta que puede repre
sentar una verdadera amenaza
para el futuro del negocio singu
larmente en el segmento de sol y
playa segun las estimaciones que
realiza dicha Ahanza por 1a Exce-
lencia Turistica
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As: el vicepresidente ejecut1
vo de Exceltur Jose Luis Zoreda
asegura «Hemos crecido mucho
y mal en muchas zonas del lito
ral espanol en los ultimes cua
renta anos con una ordenaclon
del territorio caotica y un urba
nismo bastante malo que han pro-
vocado que algunos destinos
turisticos espanoles hayan que
dado obsoletos»

Subraya Zoreda que la merma
de la compehitividad del negocio
turistico «esta especialmente vin
culada con la masificacion de

algunos destinoes turisticos coste

ros» y tambien con la baja calidad
de producto «que ofrecen cons

trucciones de los anos 60 que ya
estan vie)as y que se situan en un
entorno mal urbanizado»

Peor aun aseguran que dicha
masificacion sigue fomentandose
en la actualidad al estimar que de
las 800 000 viviendas construidas
en Espana a lo largo del ano 2005
400 000 estuvieron ubicadas en el
l1toral y 300 000 de estas son tip1
ficadas como segunda residencia
Ala perdida de competitividad de

la oferta sol y playa por su parcial
obsolescencla se suma el precto
como factor de desventaja com
petitva para el turismo espanol
«Espana ha dejado de ser un pais
barato y han surgido otros dest1
nos en el Mediterraneo y el Car1
be que ofrecen un buen producto
con prec1os entre un 20/ y un
30 / nferiores» explica Zoreda
Asa las cosas cree que el sector
turistico espanol «debe competir
mejorando la calidad y la diver
sificacion del producto pero no
reduclendo mas sus prectos» Y

Las cdmaras
participan en
el Libro Blanco

AGENCIAS VALENCIA

El presidente de la Comision
de Turismo de la Camara de
Comercio de Valencia Vicen
te Blasco Infante represen
ta alas camaras valencianas
en e] Consejo Espanol de
Turismo que se ha const1
tuido en Salou (Tarragona)
Blasco Infante es uno de los
sels representantes de las
camaras de comercio en el
Pleno del Consejo de Turls
mo nformaron fuentes de
1a Camara de Valencia

El Consejo esta formado
por representantes de la
Admmistracion General del
Estado comunidades auto
nomas, Admmistracion local,
sector turistico empresarial
y sindicatos Su primer obje-
tivo es elaborar el Labro Blan
co de analisis de perspectl
vas del modelo turistico espa
nol para el horizonte del ano
2020

En la reunion se plantea
ron los puntos que deberia
Incorporar el Libro Blanco
del Turismo como el anall
s1s de los datos economicos
¥ sociales relacionados con
el sector turistico de los ulta
mos anos asl COMo su evo
lucion un estudio compara
tivo de la evolucion del sec
tor a escala mundial y en
otros paises competidores de
similares caractersticas que
Espana

dejar de prrorizar el incremento
del volumen de turistas recibidos
para fomentar la llegada de vis1
tantes que mejoren los datos de
gasto medio y potenciar los pro
ductos turisticos con mas margen
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