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Madrid, 19 de Enero de 2006

FEMP pide municipios españoles sumen campaña potenciar el 
turismo 
 

Madrid, 19 ene (EFECOM).- La Federación Española de Municipios y Provincias (FEMP) acordó hoy 
sumarse a la campaña "Turismo somos todos", promovida por Exceltur, asociación integrada por 
relevantes grupos turísticos, al objeto de concienciar a la sociedad "sobre la importancia del 
turismo y la necesidad de cuidar al turista".   
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En conferencia de prensa, el presidente de la Comisión de Turismo de la FEMP, Josep Mariné, explicó que 
"como parte del acuerdo, la Federación Española de Municipios y Provincias pondrá un especial interés en la 
difusión de esta campaña en el 'stand' que del 25 al 29 de enero tendrá en la Feria Internacional de Turismo, 
FITUR 2006". 

Además, Mariné pidió a las autoridades locales "mayor implicación en potenciar los atractivos turísticos" si bien 
reconoció que tener las infraestructuras turísticas en condiciones "cuesta un dinero que las corporaciones no 
siempre reciben". 

En el mismo sentido se manifestó el vicepresidente ejecutivo de Exceltur, José Luis Zoreda, también presente 
en la rueda de prensa, quien consideró que a nivel municipal existe "un déficit importante de atención a los 
retos que comporta el turismo del siglo XXI". 

Zoreda descartó que este déficit de atención se deba a falta de interés por parte de los administradores 
municipales y lo achacó en mayor medida "a unos presupuestos municipales que no pueden dar la debida 
respuesta a una población turística flotante". 

La adhesión por parte de la FEMP a este acuerdo consistirá en la colocación de carteles con la imagen gráfica y 
el vídeo de la campaña: 'Turismo somos todos y es tarea de todos' en el stand de FITUR, que se celebrará en 
Madrid la próxima semana. 

Además, la Comisión de Turismo de la FEMP difundirá la campaña en los más de 8.000 municipios españoles. 

Zoreda valoró el papel de la sociedad civil y "su complicidad" con el tema de la campaña aunque también 
recordó que "el mayor de los retos en seguir estimulando el sector turístico está en manos de los empresarios 
y de las administraciones públicas". 

Añadió que se trata de una iniciativa pionera de colaboración público-privada entre dos asociaciones que 
aglutinan los intereses de los ayuntamientos y las principales empresas turísticas españolas. 

El vicepresidente de Exceltur demandó a "las sociedades locales ser algo más conscientes para al final ser más 
amables con el turista". 

Para el presidente de la Comisión de Turismo de la FEMP, Josep Mariné, "además de la amabilidad tenemos que
tener las calles limpias, las infraestructuras en condiciones y ello cuesta un dinero que, la mayoría de las 
veces, los municipios no perciben". 

Mariné se decantó por "jugar fuerte en este sector" e hizo hincapié en el papel clave del turismo en la 
generación de empleo, el crecimiento de la economía local y la cohesión social. EFECOM 
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