
 

FINANZAS.COM 
 

Madrid, 17 de Enero de 2006 
 

Exceltur: preciso mimar turista español que sostiene a sector 
 
Madrid, 17 ene (EFECOM).- Es preciso mimar "muy mucho" al turista español porque es "quien lleva 
años sosteniendo nuestro sector", y que supone más del 50 por ciento del mercado turístico en 
España, dijo hoy a EFE el vicepresidente ejecutivo de Exceltur (Alianza para la excelencia turística), 
Jose Luis Zoreda.  
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Para Zoreda, el turista español ha ganado cada vez más protagonismo y lo que "debemos hacer ahora en el 
siglo XXI, es aprovechar la propia demanda interna, para lo que hay que hacer un desarrollo de promoción en 
el propio país, aumentando estos gastos aunque sea en detrimento de la promoción exterior". 

Según las cifras que baraja Exceltur, "actualmente es más importante ver qué nos dejan los turistas o cómo 
favorecen el desarrollo del país, que contar cabezas, y en este aspecto hay que señalar que el turista español 
deja el doble que el turista extranjero, por lo que aporta mucho más al desarrollo del país", destacó Zoreda. 

Para el vicepresidente ejecutivo, "el problema con el que ahora nos enfrentamos a nivel interno es que cada vez 
hay más españoles que viajan fuera de nuestras fronteras a otros destinos emergentes, y ello nos debe hacer 
reflexionar sobre cómo actuar para que el español no se nos vaya". 

Exceltur ha organizado un seminario para el próximo 24 de enero donde "queremos abordar con los principales 
protagonistas del sector cuáles son las claves competitivas, los retos que debemos afrontar a corto y medio 
plazo, ante la aparición con fuerza de mercados emergentes que nos pueden hacer mucho daño". 

Para Zoreda, "es un absurdo" hablar de si el destino Sol y Playa está o no agotado, porque "siempre hay sol y 
siempre hay mar, lo que ocurre es que hay que buscar lo que denominamos una oferta complementaria a ese 
tipo de destino con la realización de otras actividades". 

En el seminario "queremos aclarar un poco que es lo que debemos hacer para ganar competitividad respecto a 
otros destinos para los próximos veinte años, y, aunque sabemos que las cosas pueden ir bien, no debemos 
caer en la auto complacencia, sino tener una postura realista a corto y medio plazo", añadió Zoreda. 

El mensaje que Exceltur quiere trasmitir en esta jornada es que "analicemos cuál es el indicador más 
importante, si el número de llegada de turistas es más importante que el gasto que realizan, o del impacto 
económico que causa esa derrama", indicó. 

También "queremos estudiar las posibilidades que tenemos en el futuro, y plantearnos las respuestas a dos 
preguntas fundamentales: ¿Qué queremos tener en el futuro? y ¿qué debemos hacer para competir con 
destinos emergentes que tienen precios un 20 por ciento más baratos que nosotros?". 

En la respuesta a estas dos cuestiones, Zoreda introdujo un tercer punto, como es el de la "cooperación entre 
los sectores público y privado, que deben ser los pilares del futuro del sector". 

Pero esta colaboración debe ser, a juicio de Exceltur, "dentro de una igualdad de participación, de cogestión de 
los papeles que cada uno puede y debe llevar a cabo, y de las soluciones que se pueden aportar". 

Por último, Zoreda se quejó de la cantidad de viviendas que se están construyendo en las zonas de costa, y que 
en el 2005 "han llegado a 400.000", lo que supone una posibilidad de ofrecer 800.000 plazas de alojamientos 
turísticos no reglados, cifra que "puede ser semejante en el 2006". 

Y, por ello, en Exceltur se preguntan si hay una demanda suficiente para cubrir esta oferta que crece año tras 
año. EFECOM 
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