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Sant Antoni genera 
6.247 euros por plaza 
turística, según 
Exceltur 
Aunque el 40% de la oferta es residencial, la villa se 
sitúa en la mitad de la tabla de los municipios 
analizados  

B. R.  
El informe «Impactos sobre el entorno,la 
economía y el empleo de los distintos modelos 
de desarrollo turístico del litoral Mediterráneo 
español, Balears y Canarias» elaborado por 
Exceltur constata que el municipio de Sant 
Antoni generó en 2003 6.247 euros por plaza 
a pesar de que cuenta con más de la mitad de 
su oferta de tipología residencial con la que se 
obtiene muchos menos beneficios. En este 
sentido, de los 26 municipios del litoral 
mediterráneo, Canarias y Balears que han 
participado en el estudio, Sant Antoni se 
queda a la mitad de la lista en relación a la 
actividad económica generada, concretamente 
en el puesto 14. Asimimso, la misma tabla 
constata que Sant Antoni generó más de 175 
millones de euros a lo largo de 2003 cuando 
existían más de 28.000 plazas turísticas de las 
que el 60 por ciento pertenecen a oferta 
reglada y el resto a plazas de oferta 
residencial.  

El estudio elaborado por Exceltur critica la 
gran masificación que existe en el litoral del 
Mediterráneo, así como en Balears y Canarias. 
A través de una encuesta a 26 municipios de 
las distintas zonas, el documento apunta que 
el desarrollo del modelo turístico ha 
provocado un cambio en la tendencia de 
ofertar plazas turísticas con el objetivo de 
aprovechar al máximo el suelo urbano: «La 
tendencia ha acabado generando en muchas 
zonas espacios lúdicos de características cada 
vez más urbanas, desnisficados y 
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estandarizados, que comienzan a asuperar la 
capacidad de carga del territorio y a entrar en 
contradicción con las nuevas tendencias de 
una demanda turística cada día más 
exigente», apunta el documento. En este 
sentido, Exceltur apunta que Balears registra 
entre 8.000 y 15.000 plazas turísticas por 
kilómetro cuadrado en suelo urbano. 

 




