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El crecimiento del turismo
mundial impulsa a las hoteleras

MI CARTERA DE INVERSION

La apertura de la Feria Internacional
de Turismo, Fitur 2005, en Madrid, sir-
vié para dar alas a las compariias hote:
leras cotizadas en la Bolsa espafiola. E]
anuncio del secretario general de la
Organizacion Mundial de Turismo
(OMT), Francesco Frangialli, de que el
turismo mundial crecié un 10% en 2004,
un incremento que no se veia en 20
artos, sirvié para que tanto NH Hoteles
como Sol Melia subieran con fuerza en
Bolsa,

Ambos valores acumulan ganancias
desde el arranque del ejercicio bursatil,
siendo Sol Melia 1a compatfiia mas des-
tacada, ya que presenta revalorizacio-
nes de dos digitos. El consejero delega-
do de esta cadena, Sebastiin Escarrer,
asegura que se siente «moderadamente
optimista» para el ejercicio 2005, de
acuerdo con la buena evolucién que se
espera de la demanda de los mercados
alemén y britanico.

Gabriele Burgio, presidente de NH
Hoteles, también comparte ese opti-
mismo, pero centrado principalmente
en el primer trimestre de 2005, del que
espera mucho mas que en 2004. No obs-
tante, Burgio teme gue se pueda produ-
cir un incremento general de los costes
¥ que existan incertidumbres con res-
pecto a las ventas.
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Renovacién

Desde la alianza para la excelencia turis-
tica, Exceltur, se contempla con cierta
preocupacion el crecimiento gue estan

experimentando los principales paises
competidores de los destinos espaiioles,
como Turquia y Egipto. La patronal turis-
tica sostiene que para responder a este
escenario el sector tiene que apostar «por
una progresiva renovacién y reposicio-
namiento de nuestras lineas de produc-
tos, invirtiendo en elementos que com-
plementen la experiencia del turista en
unos destinos donde en midtiples casos
hay que impulsar la reconversién tanto

| de sus establecimientos, y muy espe-

cialiente de la oferta complementaria,
como del entorno, ordenamiento terri-
torial, paisaje urbano y espacios pabli:
cos», en palabyras de José Luis Zoreda,
vicepresidente ejecutivo de la alianza
Exceltur, :

Zoreda también dibujé para 2005 un
escenario de moderado avance, con una
llegada de turistas extranjeros que cre-
cera un 2,6%, aungue con un descenso
del gasto medio del 1,7%. .

La alianza también destaca el gran
papel que esta desempefiando 12 deman-
da nacional, que sigue siendo el princi-

- pal motor de las ventas de 1as empresas

turisticas espafiolas.

Durante 2004, por ejemplo, las per-
noctaciones en hoteles y apartamentos
realizadas por los turistas esparioles se
incrementaron un 9,4% favorecidas por
las politicas de ofertas y descuentos
puestas en marcha por el conjunto de
los operadores del sector turistico espa-
fol.
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