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Las empresas

del sector creen que
el gasto medio por
viajero continuara su
caida y la aportacion
al PIB sera menor

Las empresas turisticas ven “cla-
roscuros” para la competitividad
de csta industria espafiola en
2005, debido a los procesos de
cambio en los patrones de com-
portamiento de los demandantes
y la capacidad de‘reaccién de la
oferta para cubririsus necesida-
des, “cada dia mas exigentes”, Las
principales compaiifas del sector,
reunidas en la alianza ‘Exceltur’,
adelantaron esta semana que el
gasto medio por viajero conti-
nuard la caida iniciada el afio pa-
sado, aunque mis moderada, y
que la aportacién al Producto In-
terior Bruto (PIB) serd menor.

La evolucion alcista del petro-
leo se manticne entre las princi-
pales preocupaciones del sector
turistico espaiiol, tanto por sus
efectos sobre el coste energético
de las empresas, sobre todo cn el
transporte, como por su reflejo en
el consumo. Esto dltimo tiene una
gran importancia, porque mu-
chos viajeros llegan al pais im-
pulsados por el acceso cada vez
mds econdémico a la oferta “cre-
ciente” de las acrolineas de bajo
coste, que a su vez impulsan “po-
co a poco la reduccién de precios
en los servicios conexos en desti-
no”.

Los datos de Exceltur confir-
man, no obstante, que los turistas
se gastan cada vez menos en Es-
pafia. Ef gasto medio por turista
bajé un 2,3 % en 2004, hasta que-
dar en 695,11 eliros, después de
haber crecido el doble (4,7 %) el
afio anterior. Para 2005 se espera
que vuclva a caer, esta vez un 1,7
%, hasta quedar en 683,30 curos.
Es la consecuencia de que el ni-
mero de llegadas de viajeros vol-
verd acrecer mas que los ingresos
turisticos, segun la balanza de pa-
gos del Banco de Espafia.

Unos 55 millones de visitantes
La cifra de turistas que recibird
Espana cste afio aumentara un
2,6 %, casi un punto menos que el
pasado (34 %), y dejara el niime-
ro total de llegadas por encima de
los 55 millones, uno y medio mas
que en 2004, Los ingresos, por su
parte, mantendrén ¢l ritmo del al-
timo ¢jercicio y crecerdan un
0,9 %, una décima menos, hasta
quedar en 37576 milloncs de eu-
ros, con una mejora de casi 300
millones, de acuerdo con los da-
tos que estiman las compaiiias del
sector.

La subida del 1 % cn los ingre-
s0s turisticos de 2004 supone una
clara desaceleracién respecto al
dato del 3,7 % con que terminé el
¢jercicio anterior, lo que llevé al
presidente de Exceltur, José Luis
Zoreda, a calificar los resultados
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Los viajes de los espaiioles al
exterior crecieron un157 % en
los nueve primeros meses de
2004, casi cuatro veces mas que
los de carcter interno (que au-
mentaron un 3,6 %), frente a una
subida media del 4,7 %, segtin
los Gltimos datos recogidos por
el Ministerio de Industria, Tu-

Flguras de Sancho Panza y don Quijote en el pabw=|lon de Castilla Ia Mancha en Fitur. JAViER LIZON/EFE

Este afo se estima
que cada turista
gastaré 683,30 euros,
un 1,7 % menos

El turismo espariol
supuso la “salvacion”,
a pesar de la reduccidén
de las pernoctaciones

del ltimo afio como “moderada-
mente positivos”. Destacd, en
cualquier caso, que el turismo es-
pafiol supujo la “salvacién” en
gran parte de los casos. Ademas
de suponer 1ya el 58,6 % de la de-
manda, aunientd en casi nueve
millones el fo‘lmero de pernocta-
ciones en los hoteles, hasta los
99,87 millones.

Para 2005, sin-embargo, se pre-
vé que los esipafoles reduzcan el
nimero de clias que duermen en
hoteles cuando viajan (la tenden-
cia al uso d¢ alojamientos alter-
nativos man‘tendré su fuerte cre-

s

El turismo mundial crecié un
10 % en 2004 con un total de
760 millones de llegadas inter-
nacionales, confirmé esta se-
mana el secretario general de
la Organizacién Mundial del Tu-
rismo (OMT), Francesco Fran-
gialli, durante la inauguracién
de la XXV edicién de laFeria In-
ternacional de Turismo, Fitur
2005. Por su parte, el secreta-
rio de Estado de Turismo y Co-
mercio Pedro Mejia, resumié
los datos relativos al turismo
de Espania, pais que, un afio
mads, serd el segundo destino
turistico del mundo. Recordé
que en 2004 llegaron 53,5 mi-
liones de turistas, un 3 % mds

Espafia, el segundo destino del mundo

.dencia desestacmnallzadora

1
queen 2003‘, y destacé los bue-
nos resultaclos alcanzados en

los meses de baja temporada,
lo que “muestra una clara ten-

Como objetwos del turismo es-
paiiol, Meug\ destaco afianzar
la pos:clon c3e liderazgo de Es-
pafia en el 1ur|smo mundial,
mantener Id fidelidad de los
clientes y perseguir una mayor
rentabilidad.

En la edicién nimero veinticin-
co de Fitur zcuden 11.516 em-
presas e instituciones. En ella
la OMT recordé la tragedia del
maremoto en el sureste asiati-
¢o, que esperd se recupere en

poco tiempo! EFE

cimiento), de forma que su au-
mento (5 %) sera la mitad del que
alcanzaron el afio pasado (9,4 %).
Con este panorama, las empresas
del sector prevén que su-PIB se
incremente un 2,2 %, dos décimas
menos que en 2004, si bien atinse
mantendra por encima de las ci-
fras de 2003 y 2002.

Esta semana se conocieron
también los datos de ocupacién
hotelera, en los que se pone de

-manifiesto que las pernoctacio-

nes realizadas por extranjeros ca-
yeron un 1,3 % respecto a 2003, a
lo que hay que sumar la caida en
0,3 dias de la estancia promedio
de los extranjeros en alojamien-
tos reglados. Estos datos son la
consecuencia del “trasvase pro-
gresivo” de la demanda desde el
alojamiento reglado hacia ¢l resi-
dencial, un trasvasc al que esta

contribuyendo en gran medidala .

penetracion de las lineas de bajo
coste en Espana.

Alojamientos gratuitos

En concreto, el niimero de turis-
tas extranjeros que se alojaron en
viviendas gratuitas crecié un
12,7 %, hasta 11,4 millones. Al
margen de lo que este hecho pue-
da perjudicar a los alojamicntos
reglados, Exceltur asegura que és-
te es uno de los motivos princi-
pales de la caida del gasto pro-
medio, pues el gasto medio de un
turista que sc aloja en un estable-
cimiento hotelero es un 60 % su-
perior al gasto del que se queda
en un alojamiento extrahotelero.

rismo y Comercio. Desde la in-
dustria turistica nacional se atri-
buye el fendmeno a la mayor
fortaleza del euro frente al d6-
lar, y a la elevacion del nivel de
renta. Sin embargo, sélo un 93 %
de los 40,1 millones de esparioles
que viajaron entre cnero y sep-
tiembre lo hicieron a otro pais.
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Por tltimo, Exceltur constata
una pérdida de cuota de mercadgp,
de Espafia en relacion a los desti-
nos vacacionales emergentes del
Mediterraneo Oriental. En con-
creto, frente a un crecimicnto del
3,4% en Espaiia, destinos como
Egipto, Turquia, Ttnez o Bulga-
ria alcanzaron tasas dcl 371 %,
258 %, 16,9 % y 14,5 %, respecti-
vamente, si bien partiendo de ci-
fras absolutas mucho mads bajas
que en el caso espafiol.

Britanicos y alemanes

En cuanto a los turistas que lle-
garon, los britanicos y alemanes;-
asi como ¢l nacional, son, a juicio
del vicepresidente de Sol Melia,
Sebastian Escarrer, los que “han,_
mantenido el crecimiento del tu-
rismo en Espaia durante €l pasa-
do afio”. Escarrer indicé en cl fo-
ro de Exceltur que “debemos re-
conocer que ha sido el turismo
nacional el que hasalvado la tem<"
porada del afio pasado™

Sobre las previsiones en 2005,
el vicepresidente de la cadena Sol,.
Melid se mostré moderadamente
optimista, ya que hay una buena
evolucidn en el mercado britani-
co y el alemén, que “hace pensar’
que la temporada de este afio se-
ra mejor que la pasada”.

No obstante, en 2005 sefiald
también una partc negativa, como
es la “sobreoferta”, no tanto en,
hoteles vacacionales, como en
hoteles urbanos, y “sobre todo”
en alojamientos de oferta alegal”.
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