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Objetivos. Andalucia acude al certamen con la estrategia de fidelizar a los visitantes espanoles y con una oferta muy
diversificada, en la que ganan peso las actividades culturales, los alojamientos rurales y las rutas tematicas y gastronémicas

A la captura del
turista nacional

EL REPORTAJE

amaprip. La Consejeria de Turismo,
Comercio y Deporte de la Junta de
Andalucia centrard su promocién
en la FeriaInternacional de Turismo
(Fitur), que se inaugura hoy en Ma-
drid y se prolonga hasta el domin-
80, en el mercado nacional, como
“principal componente” del turis-
mo que llega a ta comunidad.

Durante 2004 visitaron Andalu-
cfa unos 13 millones de espafioles,
lo que supone el 60 por ciento del
total de 22 millones de turistas. El
consejero de Turismo, Paulino Pla-
ta, hareconocido recientemente que
“el mercado interjor es fundamen-
tal”. En este sentido, consideré Fi-
tur como “un foro especialmente in-
dicado para presentar la oferta tu-
ristica andaluza en el mercado na-
cional” y valora que la primera au-
tonomia en origen de visitantes es
Madrid, con un 20 por ciento del
total de turistas espafioles que se
desplaza a Andalucia.

“Los espafioles son los primeros
demandantes de turismo cultural,
rural y de reuniones ¥, por su de-
manda diversa y variada, el mer-
cado nacional nos ayuda a reducir
la estacionalidad, a trasladar par-
te de los beneficios de la actividad
turistica al conjunto del territorio
andaluz y a diversificar nuestra
oferta”, asevera. Ademds, hace
hincapié en que el turismo nacio-
nal “estd menos expuesto a la
competencia internacional”, des-
tacando que se trata de un visitan-
te “mas fiel yleala Andalucia”.

El expositor de la comunidad ocu-
pard 5.225 metros cuadrados en el
Pabelién 3 de Ifema, un 35 por cien-
to menos de espacic que en la pasa-
daedicion. Sinembargo, Plata sub-
rayé que se trata de ina “mejor po-
sicién, ya que estaremos mds a la
entrada” y que, a pesar de Jareduc-
cién de espacio, “se ha intensifica-
do la calidad de la presencia, utli-
zando las nuevas tecnologfas y dan-
do mayor profesionalizacién”.

El presupuesto de adjudicacién

® APUNTES

AMERICA LATINA

Los hoteles espafioles concen-.
tranen Latinoamérica el 44 por
ciento de las plazas espafiolas
en el extranjero, con més de
200 hoteles, segin destacé
ayer el secretario de Estado de
Comercio y Turismo, Pedro
Mejia. Este subray6 que Espaiia
es ya el segundo mayor inver-
sor en América Latina y que el
turismo es uno de los sectores
en los que este pais puede apor-
tar mds experiencia.

INVERSORES CHINOS

Un grupo de empresarios turis-
ticos chinos estd de visita en
Milaga para conocer las posibi-
lidades que ofrece Ia Costa del
Sol como receptora de turistas
y como lugar donde invertir.
Los empresarios recogeran in-
formacidén y experiencias para
trasladarlas a su pafs, donde al-
gunas zonas estdn registrando
un fuerte despegue turistico.

AGUA DE SEVILLA

El grupo Agua de Sevilla Hote-
les presentard en su expositor
en Fitur, con més de 40 metros
cuadrados, sus nuevos proyec-
tos, entre ellos la apertura de
dos hoteles de cinco estrellas
Gran Lujo en Sevilla, la cons-
truccién de un campo de gotf
de 18 hoyos también en Sevilla
y la puesta en marcha de un
complejo SPA en el hotel Ha-
cienda La Boticaria, situado en
Alcal4 de Guadaira (Sevilla).

ESTRATEG!A DE BARCELO
Barceld realizard en los proxi-
mos cinco afios desinversiones
por un valor de 300 millonesde
euros en activos no hoteleros,
sino inmobiliarios, para finan-
ciar la apertura de siete u ocho
nuevos hoteles, fundamental-
mente en la zona del Caribe.

ALMERIA
Un escaparate para los
Juegos del Mediterdneo

ria 2005 y el objetivo de fidelizar
asu principal mercado, el madri-
lefio, son los objetivos que mar-
can la presencia de esta provin-
ciaenFitur. Fitur es unode los ul-
timos escaparates internacionales
para poder promocionar la cita de-
portiva antes de su celebracién en
verano, de ahi que esta provincia
sea la tercera andaluza con ma-
yor presencia en esta edicién.

Los Juegos Mediterréneos Alme- | 1

y pistioo en

 todoslos sectores” ' haciendo espe-
dalmcsdmdaenﬂmmdem :

“greses. Asf, ademids del turismo de

solyphya preteniden dar a cono-
las éxcelenicias

deCidizenma-
nemscomoeltummonnalyeoo- :
l6gico; cultural e histérico; el desa- .

Iud, el gastronomico y el de golf.

delos expositores hasidode 1,8 mi-
llones de euros y se dividen en dos
zonas diferenciadas: una genérica
del conjunto de Andalucia y otra
con espacios independientes de
los diferentes patronatos de Turis-
mo. El consejero resalta que es la
primera edicién en la que Juntay
patronatos acuden conjuntamen-
te a la feria, novedad que “vaenla
direccién de conseguir la méxima
coordinacién y el maximo entendi-
miento entre todas las administra-
ciones piiblicas con competencias
enmateria turfstica”.

“Todos somos conscientes de la
enorme importancia del turismo
para nuestro presente y para
nuestro futuro y de que el sector
esta sometido a intensos y profun-
dos cambios y a una mayor compe-
tencia internacional, por lo que la
unidad es hoy mas necesaria que
nunca”, resalta el consejero.

Los espacios comunes del expo-
sitor ocupan 2.825 metros cua-
drados, el 54 por ciento del total,
y estdn estructurados en zonas de
informacién genérica, turismo
cultural y monumental, turismo de
sol y playa, rural y de naturaleza,
de eventos y congresos, deporti-
vo, asociaciones empresariales, y
turismo de salud y belleza.

También contard con un espa-
cio destinado a los medios de co-
municacién, con un platé de tele-
vision y cinco cabinas de radio,
una zona de trabajo y otra de ocio,
dedicado a la oferta gastronémica,
seguin informa Europa Press.

Igualmente, se ubicardn tres sa-
las destinadas a presentacionesyun
gran escenario en el que se desarro-
llarén los actos oficiales que ha pre-
visto laConsejeria. Mientras, la zona
dedicada a los patronatos dispon-
drd de 2.400 metros cuadrados, 300
para cada provincia. Cada uno de
losexpositores tendra un disefio ho-
mogéneo, pero diferenciado en co-
lores y decoracién interior.

Las empresas andaluzas que par-
ticipardn en Fitur representan el 30
por ciento del total de las entidades
espafiolas en el certamen, siendo las

B DIVERSIFICACION

La oferta rural
cobra cada vez
mayor presencia

El sector rural cada vez toma
mayor importancia en el turis-
mo espaiiol, lo que se ve refle-
jado en esta edicién de Fitur,
Este afio, la Feria cuenta con
mds de 50 expositores dedica-
dos al turismo de naturaleza,
rural y activo, ademds de con
las presencia de diversas aso-
ciaciones y organizaciones de
alojamientos y de restaurantes
ubicados en comarcas rurales.
Los alojamientos de turismo
rural, cuyo mimero ya supera
los 262.000, son seleccionados
por més de 115.000 viajeros al
mes para sus estancias.

provincias con mayor presencia la
de Midlaga, con el 28 por ciento;
Granada, con el 24 por ciento, y Al-
merfa, con el 18 por ciento.

La Junta de Andalucfa impulsa-
rd ademds la internacionaliza-
cién de las empresas andaluzas,
para lo que mantendrd didlogos
con responsables de turismo de
Latinoamérica, que asistirdn a la
VIII Conferencia Iberoamericana
de Ministros de Turismo.

Por otra parte, la Administracién
autonémica realizard una campaiia
paralela die promocidn que se reali-
zard en el exterior del recinto de
Ifemna, el aeropuerto y las diferen-
tes estaciones de Madrid, con el ob-
jetivo de “destacar la presencia de

En el sector empresarial existe op-
timismo sobre la evolucién del sec-
tor andaluz para este afio, Asf, José

po Hoteles Playa, cadena con una
fuerte implantacién en la costa an-
daluza, apunté ayer que “las pro-

Maria Rosell, presidente del Gru-

CORDOBA
Embrujo, caballos y
rutas del vino v literarias

El paquete de turismo cultural y de
ocio cordobés se presenta en Fitur
bajo la denominacién genérica No-
ches de Embrujo. Una promocién es-
pecifica tendran la Cérdoba ecues-
trey! los nuevos productos turfsticos

: 1a Ruta del Vino de Cér-
doba y la Ruta de Juan Valera. 150
empresarios cordobeses del sector
turistico que ya han pedido al Pa-
tronato de Turismo que les acredi-
te para acudir a la feria.

tura y el deporte de la ciudad,
mientras que el Patronato suma-
14 a esa oferta la del turismo ru-
ral en todas las comarcas de esta
provindia, el de soly playa.
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Empresarios. Tras cemar 2004 con caida de beneficios en una de @ada tres empresas, el sector afronta 2005 con optimismo,
constata el retroceso paulatino del paquete de sol y playa y vaticina para Gadiz, Huelva y Almeria los mayores crecimientos

COLAS. Turistas aguardan pacientemente en el entorno de la Mezquita Catedral
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B BALANCE DE EXCELTUR

Mas turistas que gastan menos.
El sector turistico espafiol quiere
romper con una dindmica con
tendencia a perpetuarse. Excel-
tur, asociacién que engloba a las
principales cadenas hoteleras,
present6 ayer el informe Balance
Empresarial de 2004 y perspecti-
vas para 2005 en el que recoge
que el nimero de turistas ex-
tranjeros que visitardn Espafia
este afio crecerd un 2,6 por cien-
to, hasta los 55 millones de viaje-
ros, impulsado por las ofertas de
las aerolineas de bajo coste, aun-
que el gasto medio por turista
caerdun 1,7 por ciento. El vice-
presidente de Exceltur, José Luis
Zoreda, comenté que 2004 fue
un afio “moderadamente positi-
vo" para la industria turistica,

aunque subrayé la necesidad de
fomentar la oferta de calidad y
acabar con un modelo “sustenta-
domdsen el volumen queenla
rentabilidad econémica”. Los in-
gresos por turismo extranjero en
Espafia crecieron un 1 por ciento
durante el 2004, lo que supone al-
canzar los 37.257 millones de eu-
ros. Ahora bien , Zoreda destacéd
que los ingresos por viajero ex-
tranjero experimentaron un des-
censo del 2,3 por ciento. Zeroda
comenté que este afio el sector se
verd estimulado por la demanda
espafiola, aunque con menor in-
tensidad que en 2004, ya que el
turista espafiol multiplica sus via-
jes, aunque estos son cada vez
méds cortos y “siguen creciendo
los viajes y el gasto de los espafio-

Llegan mas turistas, pero gastan menos

les en el extranjero”. Exceltur ha
recogido en la Encuesta de clima
empresarial unas expectativas
positivas de los diferentes sub-
sectores para 2005. Asf, el 62,1
por ciento de las empresas que
ofrecen alojamiento creen que
aumentaran sus beneficios el
afio que viene, aligual quela to-
talidad de las compafifas de dis-
tribucién, el 63,6 por ciento de
las empresas de ocio relaciona-
do con turismo y el 67,5 por
ciento de las firmas de alquiler
de coches. Sélo el subsector de
transporte, conun 83,1 por
ciento, apunta que este afio dis-
minuirdn sus beneficios, debido
al encarecimiento del combusti-
ble y al exceso de capacidad de
transporte aéreo.
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en una imagen tomada en abril pasado.
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MANL FERNANDEZ

vincias de Huelva y C4diz van a ex-
perimentar un buen crecimiento
en 2005, Almeria tendrd un incre-
mento mds moderado mientras
que Malaga y Granada se manten-
drén igual que en 2004”.

Las pernoctaciones de turistas
extranjeros se han reducido en un
4,2 por ciento en Andalucia en
2004, frente al descenso del 1,3
por ciento en Espafia. Afortuna-
damente, el turismo nacional ha
compensado esta caida, de ahf la
apuesta por ese mercado realiza-
da este afio por 1a Junta en Fitur.

Las pernoctaciones hoteleras to-
tales aumentaron un 3 por ciento
en Espafiayun5,7 por cientoen An-
dalucia, salvo en la Costa Tropical
de Granaday la Costa del Sol, don-
de disminuyeronenun 1,8 yun4,8
por ciento, respectivamente.

En Andalucfa, el 46,5 por ciento
de los empresarios hoteleros sefia-
la que sus beneficios cayeron fren-
te al 27,7 por ciento que han sefiala-
do que se han incrementado y un

25,8 por ciento, que asegura que
sus ganancias se han mantenido.
El consejero delegado de Sol Me-
li4, Sebastidn Escarrer apunté que
la rentabilidad hotelera se estd
viendo afectada por la sobreoferta
de plazas y la competencia de la
oferta residencial “alegal”.
Aunque el vicepresidente de Ex-
celtur sefialé que “Espafia sigue
perdiendo cuota como destino de
sol y playa frente a competidores
como Egipto y Turquia”, Escarrer,
sefial6 que Ja demanda de los mer-
cados britnico, alemdn y espafiol
hace prever una temporada ligera-
mente mejor a la anterior”.
Aunque las aerolineas de bajo
coste han elevado el numero de vi-
sitantes, este aumento no se ha
visto reflejado en el crecimiento
de viajeros por hoteles. Por ejem-
plo, Mélaga vivié un incremento
de 93.369 pasajeros extranjeros en
2004, mientras que el nimero de
viajeros que se registraron en ho-
teles malaguefios bajé en 132.911.

HUELVA
Una renovada imagen
vinculada a la luz

El Patronato Provincial de Turis-
mode Huelvainiciaen Fiturla pro-
moeciénde la nueva marca, imagen
yeslogan del destino Huelva, que
van ligadoa a la luz. La renovada
marcaHuelva, laluz“notendré tra-
duccién para que no pierda fuer-
zaen su intencién de trasladar la
calidad de vida y el optimismo de
laprovincia de Huelva”, segtin se-
fial6 ayer el presidente del Patro-
nato, José Prieto.

AN :
Parques, olivos, castitlos,

hasta sumar 141 entidades proce-
dentes de 22 miiciplos. Los cjes
temé4ticos Jaén girardn en torno al

1las, el Legado Andaliisf y, por iltd-
mo, laRntadelQﬁvo.

MALAGA SEVILLA ‘

Espedal Semana Santay | Captacion de fondos
(apitalidad Europea 2016 | y rio para cruceros

La ciudad de Mdlaga participa en | Laofertade Sevillaen Fitur tiene
Fitur con un expositor que ocupard | como bazas provinciales el turis-

un total de 285 metros cuadradosy
contara con un apartado especifi-
co basado en la Semana Santa. El
Consistorio acude a esta edicién de
la feria con los objetivos de posi-
cionar Mdlaga como destino en los
segmentos de turismo cultural yde
ciudad, en linea con la apuesta por
lograr la Capitalidad Cultural Eu-
ropea en el afio 2016.

mo patrimonial y el vacacional y
de ocio. La provincia presentard
planes especiales para captar fon-
dosexternos. Mientras, la capital
no presentard programacion es-
pecial alguna y lleva a la feria co-
mobanderas la posible ampliacién
dehorarios en el aeropuerto sevi-
llano y 1a revitalizacidn del rio co-
mo destino de cruceros.
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