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MANUEL PORTELA PENAS de sobre todo la Balanza de Pagos,

Fitur

OS primeros que saben si
el turismo va a ir bien o
mal son los hoteleros y las
agencias de viaje y de

aviacion. La tendencia de las
cifras del turismo se conoce antes
a través del mercado de reservas
que en las estadisticas de ocupa-
cidn hotelera que hacen las patro-
nales (Exceliur) o el Gobierno.

Las estadisticas no sélo son cifras
retrasadas, sino, también, impre-
cisas, porque la desaparicion de
las fronteras en el espacio euro-
peo impide medir con exactitud
los flujos turisticos. Por eso es que
el INE elabora la denominada
‘cuenta satélite’ del turismeo, que
evaliia con cierta precision la con-
tribucién al PIB (el 11,4% en 2003),
el empleo, la inversién de capital,
ingresos fiscales e importancia
del turismo en la balanza de
pPagos.

La estadistica, conseguida por
un control aleatorio en fronteras,
dice que 1a ‘llegada’ de turistas se
incrementd en un 3,4% el ano
pasado. Y las encuestas dicen que
se ha producido, por segundo afo
consecutivo, una caida de reser-
vas para los tres primeros meses
de 2005 (temporada de Canarias).
No hay mas que ver los precios
de las ofertas de los mayoristas
para darse cuenta que la deman-
da sigue reduciéndose. No es raro
que ello suceda dada la situacion
acondmica en Centroeuropa, el
encarecimiento de los billetes de
vuelo (por el precio del querose-
no} v el incremento de la compe-
tencia creada por las comparnias
de vuelos ‘baratos’, que han logra-
do ampliar la oferta hotelera de
otros paises de la cuenca del
Mediterraneo. -

Asi que todo es pérdida. Pier-

v pierden dinero los hoteleros.
Después pierden dinero los res-
tauradores, los chiringuitos, las
empresas de ocio nocturno, el
empleo. Las actividades relacio-
nadas con la llegada de turistas
extranjeros van a descubrirse,
pronto, sobredimensionadas. Es
algo que se ve ya en la oferta de
plazas hoteleras, cuyos precios
no pueden subir ni siguiera la
inflacion para conseguir clientes
V... espaiioles.

Menos mal que las autoridades
se han declarado a favor del sem-
piterno negocio del turismo de
masas: un flujo de turistas defi-
nido siempre en el mercado de
mayoristas alemanes y britani-
€08, que contratan a Gltima hora
y se decantan por una corta tem-
porada de sol-playa-alcohol-bai-
le-servicios poco cualificados.
Aqui casi no hay oferta ni deman-
da de un turisme cultural que per-
mita desestacionalizar la oferta.

‘Para tener de eso uno tiene que

irse a nuestros competidores, Ita-
lia o Francia e, incluso, Gran Bre-
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