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Sevilla augura el repunte del mercado alemán 
y británico 
La reserva de paquetes turísticos desde Alemania e Inglaterra crece en 
torno al 10 por ciento, al igual que la venta de billetes de avión 

CLAUDIO J. CASTILLO/ENVIADO ESPECIAL.       Recomienda esta 
noticia 
 
El desembarco institucional hispalense en Madrid con 
motivo de la inauguración hoy de la Feria Internacional del 
Turismo (Fitur) ha coincidido con la presentación del 
balance de los indicadores del sector tanto en la capital 
como en la provincia del pasado ejercicio, un año con 
resultados negativos que se solventarán esta temporada, 
según las tímidas previsiones que manejan los técnicos de 
Consorcio de Turismo y de Turismo de la Provincia.  
 
Fue ayer el presidente de la Asociación de Agencias de 
Viajes, Antonio Távora, quien puso números concretos a la 

recuperación que desea y promete la planta política de Sevilla. Según Távora, las 
reservas de paquetes turísticos de visitantes alemanes hacia España y Andalucía ha 
crecido por encima del 9 por ciento con respecto al año anterior, una remontada 
que se produce también en el mercado británico con un 10 por ciento más de 
reservas de viajes hacia el sur peninsular.  
 
Y lo mismo sucede con la revitalización de la industria turística aérea si nos 
atenemos al balance de las agencias de viajes nacionales de los dos últimos meses 
de 2003, plazo en el que la emisión de billetes de avión ha aumentado por encima 
del 10 por ciento. 
 
A ello, se suman las previsiones de Exceltur aportadas ayer por el director gerente 
de Turismo de la Provincia, Antonio Muñoz, y que hablan de una recuperación 
estimada de entre el 8 y el 10 por ciento de los mercados estadounidense, británico 
y alemán para este año, justo los que más cayeron el pasado ejercicio tanto en la 
capital como en la provincia y los causantes de que Sevilla cerrase con negativas en 
visitas y pernoctaciones. 
 
El vicepresidente de Consorcio de Turismo, Manuel Rey, abundó en ello y ratificó 
estar "absolutamente convencido" de que 2004 será un año positivo. Para ello, 
recurrió a las reservas que maneja la planta hotelera de la capital -"los empresarios 
empiezan a notar una ola positiva", dijo- y sobre todo en la "planificación y 
ejecución consensuada" de actividades y proyectos que ejemplificó en el 
"espectacular otoño" de Sevilla de este año, "el mejor desde hace muchísimo 
tiempo" -ópera Carmen al aire libre, Bienal de Flamenco, Bienal de Arte 
Contemporáneo y Mundial de Golf, entre otros eventos-. 
 
Esperanzas, en definitiva, con las que pasar página a un 2003 que ha dejado 
circunspectas caras en la industria turística sevillana. Fue el presidente de la 
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Diputación de Sevilla, Luis Navarrete, quien ayer avanzó en Madrid los resultados 
de la publicación Balance Turístico de la Provincia de Sevilla 2003. La provincia 
acumuló un total de 769.407 visitas (suma de los alojados en hoteles, en casas 
rurales, cortijos y excursionistas) y 808.752 pernoctaciones en establecimientos 
hoteleros, lo que suponen leves descensos del 1,7 en el primer indicador y del 4,6 
en el segundo con respecto a 2002. Navarrete indicó que la pérdida de actividad en 
los hoteles de la provincia (menos 2,4 por ciento) se ha compensado con el 
crecimiento del 5 por ciento de los alojamientos en la oferta diferenciada de 
cortijos, casas-palacio y casas rurales. Fue el mercado extranjero, con una caída 
del 6,2 por ciento, el culpable de ello. 
 
En cualquier caso, los indicadores negativos de la provincia se multiplican por dos 
en la capital, ya que allí los viajeros han caído un 5,39 por ciento (1.460.000 visitas 
en 2003) y se ha registrado un 7,53 por ciento menos de pernoctaciones 
(2.789.746 estancias). El empleo y las plazas hoteleras han crecido, en cambio, un 
2 por ciento, y el grado de ocupación, que en la provincia es de un famélico 32 por 
ciento (ha caído un 4,7 por ciento), es en la metrópolis del 50,7 por ciento (un 5,3 
por ciento menos que en 2002). 
 
De cualquier modo, se confirma la tendencia del aumento de la cuota de mercado 
de la provincia, que en 2002 fue del 23,2 por ciento y en 2003 del 23,7, un 
ligerísimo paso que, no obstante, prueba que las comarcas hispalenses arañan 

visitantes a la capital. 

 




