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Empresarios de turismo ponen a
Valencia como ejemplo de renovacion

Exceltur cree necesario un ‘plan renove’ para algunos destinos tradicionales

El vicepresidente ejecutive de la
Alianza para la Excelencia Turis-
tica, Exceltur, José Luls Zoreda,

cree que es necesario afrontar,

un ‘plan renove’ integral para de-
terminados destinos turisticos.
Representantes de las grandes
empresas del sector ponen como
ejemplo de renovacion la apuesta
de la Ciudad de las Ciencias.

REDACCION M VALENCIA

El cambio que ha experimentado
Valencia en los ultimos afios no ha
pasado inadvertide para la agrupa-
cién de las grandes empresas del

sector. Exceltur alerta en su infor- .

me de la necesidad de apostar por
modelos turisticos que superen el
de la oferta de sol, playa y precios
bajos. Otras paises mediterrineos
estdn ganando cuota de mercado
en ese campo, por lo que la reco-
mendacién apunta a un visitante
que se interesa por ia cultura y que
demanda posibilidades para su di-
vertimiento. .

La apuesta de Valencia por dotar-
se de infraestructras para el ocio y
la cultura sigue la linea propuesta
por Eceltur.

José Luis Zoreda, que presentd
el informe de coyuntura econdmi-
ca elaborado por Exceltur, se re-
firié concretamente a la playa de
Palma de Mallorca y a otros “seis
0 siete grandisimos destinos espa-
foles” que precisan de una renova-
cion. Sefialé que algunos destinos
pioneros estan hoy degradados por
la urbanizacién descontrolada des-
de los aiilos sesenta y que necesi-
tan “no actuaciones espontineas,
sino a largo plazo” con presupues-
tos elevados pero “imprescindibles™
en los que deberian intervenir las
administraciones piiblicas y el sec-
tor privado.

Sin esos presupuestos “los des-
tinos se caen”, dijo Zoreda, ya que
Espana “ya no puede competir por
precios”, sin por una oferta “dife-
rencial”,

Como ejemplo de lugares donde
se han aplicado planes “renove”, se
refirié expresamente a Barcelona,
destino que se ha “reposicionado”,
Rilhan con la construeeidn del mn-

INFORME

L'Qceanografic, una de las construcciones que mds éxito turistico esta teniendo. / DAMIAN TORRES

El gasto medio por turista se reduce

Las apreturas de ingresos y marge-
nes que sufre el sector hotelero ha
sacado a la luz datos preocupantes
de lo que ha sido |a realidad de este
-sector en los Ultimos afios: el avan-
ce del alojamiento no hotelero -le-
gal o sin declarar-es muy superior
tada arno.

Tanto es asi que los datos que ma-
nejan los técnicos del sector, basados
en la cuenta ‘satélite’ que elabora el
INE, sefialan que un turista extranjero

de alguien conocide de otros afios,
&

seo Guggenheim y el auge culgural
que ha supuesto, o Valencia que con
la creacién de la Ciudad de las Ar-
tes y las Ciencias ha sabido presen-
tar una oferta atractiva de turismo
cultural.

Para potenciar e innovar el mar-
keting turistico, Zoreda dijo que
también es necesaria la ¢reacion
de consorcios o sociedades mixtas

que opte por la casa de un amigo 0.

se gasta una media de 30 euros en
consumo diario {viajes aparte), mien-
tras que si ese mismo turista estuvie-
1a alojado en un hotel, ese gasto me-
dio superaria los 90 euros.

A nadie se le escapa que ese fenég-
meno se fundamente en un desarra-
llo de la economia sumergida. El alo-
jamiente llamado “privado” o “gratui-
to” por el propio INE y Exceitur, crecid
en 2003 a uitmo del 3,2%, mientras
que el hotelero legal cafa tres déci-
mas y e alquiter reglado y declarado

de viviendas cedia un 5,4%.

qUe permitan una gestion mixta pi-
blico-privada. :

Aiadio que convendria crear un
Ministerio de Turismo “fuerte” para
poder afrontar la disgregacién del
sector o, en cualquier caso, un or-
ganismo “nada por debajo de una
Secretaria de Estado”.

Por otro lado, entre los cambios
que sufre el sector, se detecta que

La agrupacion de grandes
empresas advierte de que
hay paises mediterraneos
que ganan cuota en el
turismo de sol y playa

-el mimero de turistas que utilizé una

aerolinea de bajo coste para legar
a Espafia crecié un 31,4% durante
2003. Como consecuencia de ello,
casi una {ercera parle de los viajeros
extranjeros recurrio a este medio de
transporte en sus visitas a Espafia,
en concreto 18.335186 personas del
total de 52 millones con que se es-
pera haber terminado el (dltimo ejer-
cicio, cuatro millones y medio mis
que el afio anterior. A su vez, ha cre-
cido el mimero de usuarios que llega
sin un paquete turistico contratado
¥ presenta una “mayor propension
al gasto final en desting™, mientras
que ha disminuido el colectivo de
los que contratan con una empresa
todo su programa vacacional.
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