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Un grupo de peregrinos hace cola para entrar en la Catedral de Santiago de Compostela por ja Puerta Santa el pasado 1 de enero. s ete

LOS DATOS DE LA ASOCIACION EXCELTUR VATICINAN UNA MEJORA DE LAS PERSPECTIVAS EMPRESARIALES

Dali, Xacobeo y Forum tiraran
de la recuperacion del turismo

Los grandes eventos culturales de 2004 apoyardn la recuperacion del turismo
durante los proximos meses, aunque los mdrgenes no acabardn de recuperarse.

AMPARO POLO. Madrid
Por primera vez en muchos me-
ses, los empresarios del sector
turistico confian en mejorar los
mirgenes de sus negocios a lo
largo de 2004 Un 73.4% de los
hoteleros, un 9490 de las agen-
cias de viaje y un 70% de los em-
presarios del sector transporte
esperan aumentar sus bhenefi-
cios este afio, segin los datos
presentados por Exceltur, la aso-
ciacion que agrupa a las mayores
empresas turisticas del pais.

Silas previsiones se cumplen,
Fspafia recibird un 178 mais de
turistas en 2004 (casi un millon
mis), lo que situara el numero
de visitantes en mas de 53.2 mi-
llones. Parte de este crecimiento
se debera a la recuperacion eco-
némica, aungue influirdn de for-
ma decisiva los grandes aconte-
cimientos culturales que ten-
dran lugar cste ano. El Afio Santo
Compostelino (Xacobeo 2004).
la conmemoracion del centena-
1io de Dal, y Ia celebracion del
Forum dJe las Culturas en Barce-
Jona permitirin impulsar el tu-
rismo cultural, gue se ha conver-
tido en una de las grandes buzas
para Espana. “Perdemos cuota
de mercado en el segmento del
sol ¥ playa por ¢l aumento Je Ia
competencia en paises medite-
rraneos. Por eso hay que apostar
por el turismo Jde cultura y urba-
no”, explica José Luis Zoreda, vi-
cepresidente de Exceltur.

La mejora en la marcha del
scctor turistico comenzo a notar-

Espaiia frente a sus competidores

Pierde terreno en el “sol y playa’...;

...pET0 gana en mﬁsmo cultiml yurbanon

Porcentaje de crecimiento {ene.-oct. 2003/2002).
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11} para Bulgaria, Egipto, Marruecos y Tiinez bos datos son hassta septiembre (2} para italia los datos 'on hasta juie, Paises Bajes hasta unio

FUENTL Exceftur a partir e Institutos de Estadisticas Macionales y OMT

Un 70% de los
hoteleros y un 90%
de las agencias
creen que ganaran
mas en 2004

se durante ¢l pasado ano. Los in-
gresos globales por turismo y via-
jes de la Bakinza de Pagos of afio
pasado crecierun un 3.4%. mien-
tras que el gasto medio por turista
$¢ SifuG en 7018 curos. un 3.2%
mas. Este dato rompe la tenden-
via de caida ded sector, que en ¢l
anv 2002 descendio un Gepes, has-
ta 6RO curos por visitante.

Maéngenes

A pesar de esta recuperacion. los
mairgenes empresiriales no han
logrado recuperarse debido a
una fuerte caida de precios {que
explica. en parte la legada de un
g% mas de turistas britinicos en
2003) v a la competencia deriva-
da de la mayor oferta hoteleri, E]
afio pasado el mimero de plazas
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aumento un 45%, mientras que
¢l nive] de ocupacion cayd un
04, perjudicando los mdrge-
nes de los huteleros. Por el con-
tranio, las agencias de vinje vivie
ronuno de los mejores ejercictos
de los (ltimos tiempos, al benefi-
ciarse de la fortaleza del turismoe
interior. “Los espanoles se han
convertido en el mejor paracai-
Jdiws para mantener el crecimien-
to”, explica Zoreda

Desde Exceltur se ha consta-
tado el fuerte incremento de tu-
ristas legsados a través de aeroli-
neas de bajo coste (cerca de 8
millones) v la necesidad de ela-
borar un plan Renove para algu-
nas zonas turisticas con el fin de
que sigan compitiendo con una
oferta diferencial.
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