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TURISMO El pasado ano fue un ejercicio turistico para olvidar, segtin Exceltur

El sector turisticoingreso
6.380 millones menos en 2009

Supone una caida del
5,6 por ciento del
Producto Interior Bruto
sectorial

No contribuye al
crecimiento de la
economia espafiola por
noveno afio consecutivo

MADRID

EI12009 fue un ejercicio “para ol-
vidar”, conuna caida del 5,6% del
PIB turistico, lo qué supone una
pérdida de 6.380 millones de eu-
ros respecto al 2008.

De estaforma, por noveno ano
consecutivo, el turismo no suma
alcrecimientode laeconomia es-
pafola, que en su conjunto cerré
el ejercicio con un retroceso del
3,7%,ytampoco lo hard.en 2010,
segtin las estimaciones de la Alian-
za parala Excelencia Turistica, Ex-
celtur.

Exceltur prevé un descenso del
0,9% en la actividad del sector
parafinales del presente afo fren-
te a la contracciéon del 0,5% del
conjunto de laeconomia espafola
que avanzan los analistas.

Losingresos reales por turismo
derivados de la demanda extran-
jera que revierten a Espana fina-
lizaran 2009 con una caida del
10,7%, que Exceltur esperase mo-
dere hasta un 4,9% negativo en
2010.

A ello apunta una notable mo-
deracién de los ritmos de caida de
la demanda turistica en Espaiia,
tanto de turismovacacional como
de negocios, indicé el vicepresi-
dente ejecutivo de Exceltur, José
Luis Zoreda, que cree que “lo peor
ya ha pasado”, aunque reconoce
que €l 2010 seguird marcado por
la complejidad.

En 2009, el turismo sufri6 los
efectos de la crisis con mds inten-
sidad que el conjunto de la eco-
nomia espaiola y, sin embargo,
sus tasas de desempleo han sido
inferiores a las de otros sectores.
Se destruyeron 51.000 puestos de
trabajo.

La caida de resultados sufrida
en 2009, que se suma a la ya ex-
perimentada a partir del segun-
do semestre del ano anterior, es
unreflejo de “la.existencia de pro-
blemas pendientes de competiti-
vidad estructural que van masalld
de los efectos coyunturales de Ia
crisis, senalo ayer Zoreda.

Las empresas turisticas espa-
nolas registraron en 2009 una
drdstica reduccién de sus mdrge-
nes y beneficios, especialmente
las agencias de viajes y los hoteles
urbanos, mientras que Renfe, las
grandes companias de alquiler de
coches, las estaciones de esqui' y
los museos han aguantado mejor
la crisis.

Los beneficios cayeron de for-
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Dlsmlnuye el 4,3% anivel mundial

El movimiento internacional de
turistas bajo el 4,3% en 2009 con
respecto al afio anterior y se situé
en 880 millones de personas frente
a los 920 millones de 2008, segin
las estimaciones de la Qrganizacién
Mundial de Turismo (OMT).

A juicio de esta organizacién de las
Naciones Unidas, esta cifra supone
una ligera mejoria sobre las
previsiones realizadas que
situaban el descenso en mas del
5%, gracias al aumento del 2%

] el Gitimo tri . Enlos
tres trimestres anteriores los
movimientos turisticos habian
disminuido el 10%, el 7% y el 2%,
respectivamente, pero a juicio del
secretario general de la OMT, Taleb
Rifai, y tras el repunte en los
altimos tres meses, la tendencia
negativa “parece haber tocado
fondo”. Rifai, que presenté ayer los
resultados de 2009 en una rueda de
prensa en Madrid, destacé que
aunque fue un afio muy dificil, “las
cosas han ido mejor de lo previsto,
fo que hace que podamos ser mas
optimistas de cara a 2010, y que
podamos valorar la posibilidad de
cerrar el proximo afio conun
crecimiento de entre un 3%y un

4%". Para el secretario general de
la OMT, 2010 sera un aiio de
"transformacién”, y aunque se
mostré “optimista”, considers que
también hay que estar atentos a
una serie de riesgos, entre los que
destacan “el empleo” y las
“politicas de imposicion de tasas e
impuestos” sobre las actividades
del sector. Rifai aconsejo a los
politicos de todos los paises que
“mantengan los impulsos que
estan llevando a cabo” para que el
turismo continte en lalinea
insinuada afinales de 2009,

Las cifras recogidas del cierre
provisional de 2009 indican que los
mayores retrocesos se registraron
en Europa y Oriente Medio, un
5,6% en ambos casos.

En Europa se pasé de contabilizar
487,1 millones de turistas en 2008 a
459,7 millones de 2009,
destacando, sobre todo,
Centroeuropa, donde
descendieron el 8,2%, y los paises
del norte del continente, el 7,7%.
Espaiia, con el -8,7%, se situé por
encima de la media de los paises
del area mediterranea, que
bajaron en su conjunto un 4,7%.
Oriente Medio pasé de 55,6

millones de turistas en 2008 a los
52,5 millones de 2009.

En el caso de América, en general,
se produjo un descenso del 5,1%,
pasando de 147,1 millones en 20038
2139,6 millones de 2009.

.Destacé el retroceso en América

del Norte (-6%), seguida de
Centroamérica (-5,7%), Sudamérica
{-3,3%) y el drea del Caribe, con un
descenso del 2,4%.

Asia y Pacifico se comportaron
mucho mejor de lo esperado, ya
que sélo llegaron a una tasa
negativa del 1,9%, pasando de
184,1 millones en 2008 a 180,5
millones el afio pasado.

El caso contrario lo presentd Africa,
donde se produjo un aumento del
5,1%, al pasar de los 45,7 millones
de 2008 alos 48,1 millones del
ultimo afio, con un fuerte
crecimiento del &rea subsahariana,
que superd el 6,4%.

De cara a 2010, la OMT prevé que
se produzca un aumento que
oscilara entre un 3% y un 4%, lo
que se traduce enincrementos de
entre un 5% y un 7% en Europa; de
un 2% a un 4% en Asia-Pacifico; del

-4% al 7% en las Ameéricas, y del 5%

al 9% en Africa.

ma generalizada mas del 10% e
incluso, en muchas ocasiones, por
encimadel 20%, porloquese han
elevado ceses de actividad y cie-
rres de empresas turisticas practi-
camente en todas las areas, fruto
de una reiterada guerra de pre-
cios por la caida de la demanda.
El desplome de la demanda
procedente de los dos principa-
lesmercados emisores de Espana,
Reino Unido y Alemania, se tra-

dujo enuna caidadel 11% en sus
pernoctaciones hoteleras.
También los paises del este tu-
vieron una evolucion muy nega-
tiva, con un descenso del 18,8%
enlas pernoctaciones, e Halia, con
un retroceso del 15,3%, frente a
un aumento del 4,5% de EEUU,
el linico mercado emisor que ce-
116 €l ano por encima de los ni-
velesdel 2008. Por su parte, los es-
panoles viajaron mas en 2009,

pero su gasto se redujo drastica-
mente porel efecto del aumento
delparo, llegando a reducirse has-
ta un 15% en sus desplazamien-
tos al extranjero, segin ¢l Banco
de Espana.

Aunque todoslos paises se han
vistoafectados porla crisis, los mer-
cados competidores del medite-
rraneo oriental hanvueltoa com-
portarse mejor que los destinos
vacacionales espaficles.
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