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ILLES BALEARS

>CRISIS ECONOMICA / Expansidn al sector turistico

La crisis ya afecta
a la mayoria de las
turisticas baleares

Segiin Exceltur, en 2008 cayeron los
beneficios del 60% de las firmas del sector

MARIA ). GARCIA / Palma
Joan Mesquida, secretario de Estado
de Turismo, Jo ha recordado en dife-
rentes foros: «El turismo no es un
oasis en la economia». Aurelio
Vézquez, presidente de la Agrupa-
cién de Cadenas Hoteleras (ACH),
va 5e hahia pronunciado en la mis-
ma linea: «Ha sido el sector que mas
ha sufrido en las dltimas crisis de los
90 y'la de 2001». Ayer, los datos de
Exceltur; «cuantificaban, lo gue ya se
veia venirs, en palabras de Alfonso
Meaurio, gerente de la Federacion
Hotelera de Mallorca (FEHM}, «El
Turismo no es inmune, la crisis ha
llegado mas tarde pero ha llegadan,
El presidente de Exceltur y co-vi-
cepresidente de Sol Melig, Sebastian
Escarrer, presentd ayer el informe de
{a coyuntura turistica de este afio
Junto al vicepresidente gjecutivo de
la entidad, José Luis Zoreda, y la
también vicepresidenta de Exceltur
y directora general de Air Eurepa,
Maria José Hidalgo.

»BENEFICIOS. EL 60% de Jos empre-
sarios turisticos de Baleares asegu-
ran que €l afio pasado decrecieron
sus margenes de beneficio con res-
pecto a 2007, mientras que un 40%
sostiene gue auments la variacién

interanual de sus ganancias en 2008,
segun el informe de valoracion em-
presarial de] afie turistico de 2008
realizado por Exceltur: Zoreda expli-
¢6 que Baleares ha experimentado
un descenso de casi 2% en 1as per-
noctaciones hoteleras, se ha detecta-
do un incremento en los precios de
un 4,6%, lo que ha motivado que los
empresarios hayan desplegado «ana
optimizacién de costess, como reve-
la que sea Ia tercera comunidad con
mayor proporcion de empresarios
que afirman tener margen de bene-
ficios. Atin asi, la FEHM se incide en
la caida de la rentabilidad en el caso
de Baleares.

k- VENTAS, el 57,1% de los empresa-
rios turisticos de Baleares consulta-
dos afirma que han visto disminui-
das sus ventas en 2008, frente al
42,8% que estima un aumento gue
las mismas aumnentaron con respec-
toa 2007, sefala Europa Press.

»PIB. F] estudio detalla que el PIB
descendié un 1,1% por lo que el
sector no aportd al crecimiento de
la economia espafiola mientras
que en 2009 se estima una caida
del 3% en base a los datos actua-
les. éLa recuperacion? En 2010.

.

Maria fosé Hidalgo, vicepresidenta de Exceltur. /e munng

P TRANSPORTER AERED, Es una de
las grandes preocupaciones del sec-
tor: Hidalgo tildé de «preocupantes
el panorama del mercado charter
procedente de turoperadores. «Lo
que si es cierto es que el mercado
charter con Baleares, los turopera-
dores britanicos y alemanes han re-
ducido muchisimo la demanda con
la comunidad, y eso es preocupante
sobre todo en el caso del Reino Uni-
dow», expuso Hidalgo. Por su parte,
Escarrer lamenté que Baleares «por
primera vez en la historia» se en-
cuentra con un invierno en el que
ningun tureperador britanico vuela
a las islas, dadoe que es un dato «que

atodos tiene que hacerles reflexio-
nar». Desde la FEHM hacen hinca-
pié en que la venta de slots para el
verano solo en Mallorca ha caido un
1G%.

»MERCADO BRITANICLO, E] cambio
euro-libra «encarece» el producto tu-
ristico al ser una modalidad wnuy
sensible al precion, sefialé Sebastian
Escarrer. Con ello, el presidente de
Exceltur remarco gque con ese con-
texto, tanto Baleares como Espana,
«ne pueden competir en precios
con otros paises puesto que Espafia
no tiene capacidad para devaluar su
moneda, porlo que dijo que habra

Sebastidn Escarrer, presidente de £xceltur. / (AT CLADERA

que observar la repercusién de la lie-
gada de turistas britanicos con res-
pecte a otros paises como Turquia y
Egipto, que han crecido el afio pasa-
do a un ritmo de «doble digitos. De
la misma opinién es Aurelio
Vazquez que apuesta por «promo-
cién, promocion y promocion» para
paliar los efectos de la crisis.

P FITUR. Ante este panorama, la pro-
xima edicion de Fitur no se presenta
muy halagiiefia: «Las noticias no se-
ran buenas en la medida en la que
siga aumentando el paro ¥ que se si-

ga apostando por ghorrar y no gas-

tars, se lamenta Vazquez.
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