0.J.D.: 40554 ® Py Fecha  15/01/2009
ifa: Péginas: 13
Tarifa: 3218 g ENE.09.089

La industria turistica preve un
recorte de 100.000 empleos

E145% de empresas vio reducir un 10% el beneficio en 2008

La industria turistica
constata una caida de
ventas y del beneficio de
hasta el 10% en 2008,
segun Exceltur. Si ¢l es-
cenario no cambia, los
empresarios advierten
que este ano el PIB turis-
tico caiga hastaun 3% y
que el sector recorte un
6% el empleo, lo que su-
pondria 100.000 puestos
menos. Los negocios mas
afectados: las agencias
de viajes, los hoteles ur-
banos v las aerolineas.

A. NoRIEGA Madrid

a industria turistica
L acusé¢ un cambio de

ciclo en el veranc pa-
sado, segtin 1a alianza de em-
presas del sector Exceltur.
Empezd por caer la deman-
da espafiola, motor del sec-
tor en estos dltimos afios. Se
redujo la afluencia extranje-
ray su gasto, particularmente
de Reino Unido, por la de-
preciacién de la libra ester-
lina. Todo hizo reducir los in-
£resos por turisme un 4,1%,
en los nueve primeros imeses,
seglin el Banco de Espafia.

En este entorno tan des-
favorable, 10s empresarios
vieren cémo los beneficios
disminuyeron en todos los
sectores, con especial inci-
dencia en las agencias de via-
jes, hoteles urbanos y las ae-
rolineas. Incluso el 45% de
las empresas constataron
que sus ganancias caian un
10%.

Para afrontar la situa-
cion, el 63% de las empresas
declaraba al terminar el
cuarto trimestre haber re-
ducido sus niveles de empleo
respecto a 2007. “Las em-
presas han terminado el
ejercicio aplicando drésticas
medidas de contencién de
costes de manera discreta y
progresiva, sin ERE. Han re-
dimensionado sus planti-
llas para adecuarse a las nue-
vas condiciones del merca-
do y es previsible que lo
sigan haciendo este ano”,
dicen en Exceltur.

José Luis Zoreda, vicepresidente de Exceltur. PABLO MONGE

El turismo ya no suma, sino que resta

El aiio 2008 cerré con una
caida del ingreso por turis-
ta a niveles que no se
daban en la {iltima década.
Mientras que en 2000 cada
turista aportaba a la econo-
mia nacional una media de
837 euros, en 2008 esa.
cifra descendid hasta los
607 euros. El turismo espa-
fiol ha entrado en una cri-
sis de la que no se recupe-
rard hasta 2010, segin las
previsiones de 1a Alianza

para la Excelencia Turistica !

{Exceltur). Su vicepresiden-
te ejecutivo, José Luis Zo-
reda, dice que el turismo,
por primera vez en diez
afios, no suma al creci-
miento de la economia es-
pafiola, sino que resta, ya
que el PIB turistico, ISTE,
{elaborado por Exceltur)
cayd el afio pasado el 1,1%
respecto a 2007. Exceltur
considera que la menor lle-
gada de turistas (-3,8%) y

el recorte de su gasto
medio diario provocaran
un PIB turistico adn
menor. Para este afio, cabe
esperar otro descenso de
los ingresos del 5,7 %. “En
2008, los ingresos reales
por turismo fueron de unos
40.500 millones de euros,
4.400 millones menos que
en 2000 afirma Sebastiin
Escarrer, presidente de Ex-
celtur y consejero delegado
de Sol Melia.

Para este afo, 1os empre-

sarios aglutinados en la
alianza prevén que sea ain
peor, “con nuevas caidas de
las ventas y los beneficios;
aungue bajen los costes ope-
rativos”, dice el vicepresi-
dente de Exceltur, José Luis
Zoreda.

Analistas Financieros In-
ternacionales (AFI) pronos-
tican que para el mes de
mayo se recorien las planti-
1las un 6%, lo que podria su-
poner una pérdida de
100.000 puestos de trabajo,
respecto a 2007,

En cuanto al PIB turistico,

Exceltur pronostica una
caida del 3% para este afio,
que parte de los escenarios
macroecondémicos previstos
por los analistas de los prin-
cipales mercados emisores.
Esta cifra es superior a su vez
alabajada del 1,2% que estos
analistas estiman para el
conjunto de la economia es-
pafiola.

El turismo de sol y playa
es otro de los segientos per-
dedores. En 2008, su cuota
de mercado fue en detri-
mento frente a los paises del
Mediterrineo  Oriental.
Mientras el Htoral espafiol y

las islas sufrieron un des-
censo de su demanda en un
2%, paises como Egipto y
Turquia ganaron atractivo,
con un alza en sus visitas del
19,1% vy del 13,4%, respecti-
vamernte.

Dentro de los destinos de
costa, Canarias fue la que
mejor defendi6é sus ventas
con un aumento del 2,9%
con respecto al 2007 El
Norte, Mediterrineo y Ma-
drid fueron las comunidades
mis afectadas por esta cri-
sis. Las empresas constatan
una pérdida de un millén de
turistas britinicos.
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